encuentran, con relacién a sus homoélogas belgas, holande-
sas, norteitalianas o nortefrancesas, suficientemente moder-
nizadas. Tercero, porque la generalizacion de la insuficiencia
de demanda en un contexto de Reforma de la PAC de carac-
ter menos proteccionista y combativa contra los excedentes,
impone unas expectativas negativas para los precios, ingresos
y rentas de los agricultores europeos y espanoles. En efecto,
la liberalizacién de la Ronda Uruguay puede suponer una
reduccién del apoyo del 27,7% en la UMA a nivel comunita-
rio. Tal vez para Espaina suponga menos pero tal vez afecte a
un elevado numero de explotaciones que podrian atravesar
el umbral de la autoexplotacién «Chayanoviana»

2.4. Viticultura

2.4.1. Mercado mundial

Un porcentaje muy significativo de la produccién mun-
dial (alrededor del 75%) se concentra en las regiones euro-
peas y africanas situadas alrededor del Mediterraneo y del
Mar Negro. Desde los anos 50 hasta comienzos de los 80, la
superficie de viiedo en el mundo se encontraba estabilizada
en torno a los 10 millones de hectareas. En los Gltimos anos
se ha ido reduciendo hasta 9,5 millones de hectareas. Han
sido Europa y Argelia los causantes de dicha regresiéon.

La produccién mundial se sitGa entre los 275 y los 330
millones de hectoélitros. El principal productor es la Comuni-
dad Europea (160 - 220). Los numeros del paréntesis indican
el intervalo de produccion en millones de hectélitros. Le
siguen: Union Soviética(20), Estados Unidos (18), Rumania
(9), Sudafrica (8 - 10) y Yugoslavia (5 - 7). Es de destacar una
tendencia a la progresion del vinedo en otros continentes y
en paises como Estados Unidos y Australia.

En cuanto al consumo mundial, después de un creci-
miento sostenido hasta 1972, se ha estabilizado alrededor de
los 260/270 millones de hectélitros. En los paises producto-
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res grandes consumidores (50 a 60 litros por habitante y
ano) el vino se comporta como un bien inferior cuyo consu-
mo se reduce progresivamente. Tal es el caso de Espana,
Francia, Italia y Portugal. También Argentina podria incluir-
se en este grupo. Asi, en Francia el consumo ha caido desde
90 litros por habitante y afo en 1980 hasta 70 litros en 1989.
En Espaiia desde los 60 litros de finales de los 70, han caido a
los 50 litros en la actualidad.

Como veremos después, el principal problema radica en
que el producto tradicionalmente producido en estas regio-
nes es el denominado por la Comisién de la CEE «vino de
mesa», que tiene un consumo regresivo. Las tendencias de la
demanda apuntan a la uva de calidad, lo que se conoce como
«vinos con Denominacién de Origen». La exportaciéon no es
una salida muy atractiva puesto que los «vinos de mesa» no
son los mas apropiados para penetrar en ambitos geograficos
ajenos a la cultura del vino, si no es a precios muy reducidos.
Existen otros dos grupos de paises. Los «productores consu-
midores medianos» (15-50 litros por habitante y anio) como
Alemania, Luxemburgo, Rumania, Chile, Uruguay y Austra-
lia, que normalmente no son productores salvo la excepcion
de Estados Unidos que si es productor.

El volumen de comercio a final de los 80, se situaba en
los 20 - 25 millones de hectolitros. También los intercambios
internacionales de vino se concentran en el continente euro-
peo. Los principales exportadores son: Italia (36%), Francia
(20%), Espana (11%). Por el lado de los importadores desta-
can: Alemania (20%), Unién Soviética (13%) y Francia
(13%). Del comercio mundial total, la mitad es comercio
intracomunitario. Al igual que en el caso de otros productos
llamados mediterraneos (hortofruticolas, aceite de oliva), el
comercio tiene pues un caracter regional. ¢A qué se debe ese
caricter regional de los intercambios?

El vino no es un producto susceptible de tratarse en
«Lonjas». Su calidad es muy heterogénea, como ocurre con
los productos hortofruticolas. Su ventaja respecto de estos es
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su caracter no perecedero. Pero su desventaja es que su cali-
dad no es constatable visualmente (no es un «search good»)
de manera que solo se puede comprobar una vez adquirido
el producto. Por ello, las promociones y la publicidad, asi
como la garantia que ofrecen las Denominaciones de Origen
son importantes factores de penetraciéon comercial. La labor
de promocion es costosa y solo se rentabiliza con un volumen
de ventas elevado. Los costes de transporte son elevados
puesto que posee una baja relacion «valor/volumen». Tam-
bién existen obstaculos de tipo reglamentario y fiscal.

2.4.2. Situacién en la CEE

Este apartado esta extraido de Bardaji (1991). En la
Comunidad Europea, siete son los paises productores de
vino. La superficie dedicada al vinedo es de 4 millones de
hectareas. Con ellas se obtienen el 60% de la produccién
mundial. Su mercado absorbe el 50% del consumo mundial. .
Es pues el mercado mas importante del mundo tanto en la
produccién como en el consumo.

No se puede decir que en este producto se cumpla el
principio de la «unidad de mercado». Las condiciones clima-
tolégicas y edafolégicas determinan técnicas culturales dife-
rentes. Las practicas enolégicas son diferentes. El producto
obtenido es muy heterogéneo. La regulacién del mercado
(O.CM.) también impone limitaciones al libre mercado. No
hay pues un mercado Gnico aunque si una problemitica
comiin que afecta a toda la produccién de la Comunidad.

A nivel comunitario, el sector se caracteriza por mante-
ner una situacién estructuralmente excedentaria. Del con-
junto de vinos se deben diferenciar dos grandes grupos: los
«vinos de mesa» y los «vinos de calidad». Pues bien, la situa-
cién estructuralmente excedentaria se da sobre todo en los
vinos de mesa. Por ello, en la CEE, en la O.C.M. tinicamente
esta previsto el sostenimiento a través de la destilacién, en el
sector de «vinos de mesa». Para los «vinos de calidad», no se
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contempla ninguna intervencién, dejando que sea el merca-
do el que oriente su produccion.

En lo relativo a las intervenciones, la O.C.M. define 6
tipos de vino, 3 tintos y 3 blancos, estableciéndose precios
institucionales para cada uno de los tipos. Para la produccion
espanola tan s6lo resultan significativos 3 precios; 2 de tinto y
1 de blanco, los otros 3 estan referidos a producciones con
caracteristicas muy especificas, obtenidas principalmente en
Luxemburgo y Alemania. Se trata de las categorias Al, vino
blanco con graduacién entre 102y 13% RI, vino tinto con gra-
duacién entre 10% y 12% y RII, vino tinto con graduacién
entre 12,5%y 15°,

También se clasifica el sector, a nivel comunitario, segin
las distintas condiciones climaticas y edafologicas en que se
desarrolla la produccién en los distintos paises. Las regiones
productoras estan agrupadas en siete zonas productoras. En
cada una de ellas se establece una normativa a aplicar dife-
renciada, en relacion con las medidas estructurales o las téc-
nicas culturales y practicas enolégicas admitidas. En Espana,
la mayor parte de la superficie viticola se encuentra incluida
en la categoria C II. Por eso deciamos antes que no se puede
decir que, en este sector, existe «unidad de mercado».

La problemdtica comin se relaciona con esa situacién
estructuralmente excedentaria a la que antes se aludié.
Actualmente los excedentes se sitian entre 35 y 40 millones
de hectélitros. Ello se traduce en un grado de autoabasteci-
miento superior al 130%. Este dltimo, para los vinos de mesa,
se situd en 136%, y para los vinos de calidad en 139%, en la
campana 1986/87. La correccién de la situacién excedenta-
ria requerira una reduccién de la superficie de vinedo entre
el 25% y el 30%, cosa que es poco probable que se alcance a
corto o medio plazo. Segin estimaciones de la Comisién, en
1992, admitiendo efectividad en las medidas de «arranque
voluntario» del vinedo, se produciria una disminucién de
300.000 hectareas de la superficie actual. En tal caso, la pro-
duccién total se situaria entre los 210 y 215 millones de hec-
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tolitros. Como el consumo estd en descenso y se prevé que se
sitie en 155 millones de hectélitros, el grado de autoabaste-
cimiento seria del 130%.

Dada la situacién, la politica esta siendo fuertemente res-
trictiva. Concretamente se han reforzado las medidas de
«arranque» y también las de desincentivaciéon de la produc-
cién dirigida a la destilacién. Actualmente el eje sobre €l que
pivota la regulacién del mercado es la destilacién obligatoria.
Su utilizacién se condiciona a la evolucién de los mercados.
Pero teniendo en cuenta la situacion excedentaria estructu-
ral, en la practica se recurre a ella todos los anos.

La comision establece, todos los anos, una cantidad para
destilacién obligatoria. Dicha cantidad se reparte entre los
paises, proporcionalmente, teniendo como referencia la can-
tidad producida en cada pais en la Campana 1981/1984. Este
criterio perjudica a Espana, ya que entonces no se encontra-
ba en la Comunidad y no disfrutaba del mismo nivel de pre-
cios que los demas paises. El gran potencial productivo espa-
nol se temia que agravase la situacién excedentaria de la
Comunidad. El temor se ha revelado justificado, ya que, efec-
tivamente, los gastos del FEOGA se han situado en mas de
1.600 millones de ECUs.

Desde 1988, con la introduccién de los estabilizadores, el
objetivo actual de las intervenciones en el mercado de vinos
de mesa es desestimado por el recurso a la destilacion obliga-
toria. Para conseguirlo, se establece un nivel normal de utili-
zaciones (equivalente a la cantidad méaxima garantizada de
cereales, oleaginosas o frutas y hortalizas) de 9,6 millones de
hectdlitros. Si no se supera esa cifra, el precio pagado para la
destilacién es del 50% del precio de orientacion. Pero si se
supera dicha cantidad, el precio pagado es tan solo el 7,5%
del precio de orientacién. El precio pagado equivale a la
media ponderada. Ademas, existe la tendencia a reducir el
precio fijado para la destilacion obligatoria.

La diferencia de precios existente antes de la adhesién
entre Espana y la CEE, era tan grande que a pesar de toda
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esta politica restrictiva, los precios han aumentado mucho en
nuestro pais, y no solo en los vinos de mesa que son los regu-
ladores, sino también, y por un fenémeno de arrastre, en los
restantes vinos. Por esa razon, la politica de arranque esta
teniendo poco éxito en Espana. La politica de «arranque»
fija unos precios que, para Espana, y hasta la Campana
1995/1996, son los siguientes:

Primas de abandono de Superficie de Viriedo en Esparia

Ptas/Ha
- Superficie inferior a 25 areas: 493.530
- Superficie superior a 25 areas de producciones de:
Inferior a 20 Hl/Ha. 173.544
De 20 a 30 Hl/Ha. 376.067
De 30 a 40 Hl/Ha. 478.415
De 40 a 50 Hl/Ha. 545.247
De 50 a 90 Hl/Ha. 701.035
De 90 a 130 Hl/Ha. : 970.230
De 130 a 160 Hl/Ha. 1.232.890
Mayor de 160 Hl/Ha. 1.341.940

2.4.3. Mercado para el vino espanol

Junto con el mercado espaiiol, el mercado europeo cons-
tituye la salida natural de la produccién espanola, tanto de
los vinos comunes como de los de calidad, por lo que el
conocimiento de sus caracteristicas y de sus tendencias resul-
ta de vital importancia para determinar las posibilidades y
perspectivas de la produccién espanola. '

Desde los anos 70, el consumo global de vino en Europa
muestra una tendencia acusada a la baja. Sin embargo, se
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puede precisar mas, tanto en lo referente a los factores que
provocan esta tendencia, como en la evolucién por tipos de
vino, al tratarse de un producto muy heterogéneo, asi como
entre los distintos paises.

Las causas de la tendencia a la baja en el consumo glo-
bal, se encuentran en los descensos experimentados en los
paises mediterraneos, grandes consumidores de vino,
como Espania, Francia e Italia, y en menor medida Grecia y
Portugal. Estos descensos no han sido compensados por
aumentos significativos en los paises del norte de Europa,
con bajos niveles de consumo de vino y altos en cerveza, y
en algunos casos con importantes perspectivas de incre-
mento.

Asi, en la actualidad, frente a un consumo per capita de

.43 litros en Espana, 76 en Francia o 66 en Italia, se encuen-
tran paises como el Reino Unido, con un consumo de 10
litros de vino per capita; Dinamarca, con 19 litros; o Irlanda,
con tan s6lo 3 litros. Dentro de estos paises de bajo consumo,
las mayores perspectivas de aumento, de aqui a 1992, estan
en Reino Unido con mas del 6,5% de aumento anual, segui-
do de Dinamarca y Holanda, donde los incrementos podrian
situarse en el 4%.

Fuera de Europa, también se observa esta tendencia al
aumento del consumo en paises como EEUU, o Canada,
donde el vino mantiene poca importancia en comparacion
con otras bebidas sustitutivas. En la actualidad, el consumo
per capita en estos paises se sitiia alrededor de los 10 litros,
con unas perspectivas de aumento, de aqui a 1992, del 3,3%
anual en EEUU y del 4,3% en Canada.

También con buenas perspectivas, aunque ya con meno-
res niveles de consumo se encuentran los paises asiaticos, y
en particular Japén, que mantiene una politica muy protec-
cionista en el sector, que puede verse modificada por las
actuales negociaciones del GATT, en la Ronda de Uruguay.

Las causas del descenso del consumo en los principales
paises productores, son bien conocidas. Primero, los cambios
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en los tipos de vida hacia formas menos sedentarias. Segun-
do, la introduccién de bebidas sustitutivas, y en particular la
cerveza con mayor aceptaciéon en la poblacién joven. Terce-
ro, las campanas antialcohélicas. Son todos factores que
explican esta tendencia a la baja. En Espana, ademas, esta
tendencia se ha visto reforzada por la subida de los precios al
consumo a raiz de la entrada en la CEE, que ha afectado
negativamente a los vinos espaioles, tanto en el mercado
interior como en el exterior. En el mercado interior, esta
subida de precios, para todos los tipos de vinos, incluidos los
de calidad, ha estado motivada no sélo por la aproximacién
de precios institucionales en los vinos de mesa, que ha influi-
do también en los vinos de calidad, sino también por la
mayor fiscalidad con la introduccién del IVA, que ha elevado
los precios finales. En los mercados exteriores, ademas, se ha
unido la revaluacién de la peseta que ha restado, en general,
competitividad a nuestras exportaciones, y la modificacién
en el régimen de exportaciones. En particular, la desapari-
cion de los créditos a la exportacién y la aplicacion a las
exportaciones espanolas hacia Europa de los montantes
reguladores, cuyo objetivo es tener en cuenta la diferencia de
los precios institucionales entre Espana y el resto de la CEE.
Hay que tener en cuenta, sin embargo, que estos montantes
no se aplican en la actualidad a las exportaciones de vino de
calidad, siempre que éste vaya embotellado.

Todos estos factores han hecho que las exportaciones
espanolas de vinos de calidad, dirigidas en su mayor parte a
los mercados europeos, hayan sufrido un deterioro impor-
tante, pasando en 1989 a 120 millones de litros, frente a los
142 millones exportados en 1988. Con excepcion de los vinos
de Jumilla y del Penedés, que han visto aumentar sus ventas,
este descenso se ha producido en todas las Denominaciones
de Origen. Pero ademas, se esta produciendo una creciente
penetracion de vinos de calidad de otros paises, en particular
Francia, acaparando una cuota del mercado que antes tenian
los vinos de calidad espanoles.



2.4.4. Perspectivas

En definitiva, los vinos espanoles se enfrentan a un mer-
cado cada vez mas competitivo, donde la captacién y el man-
tenimiento de una cuota de mercado se enfrenta ademas a
obsticulos importantes que frenan el consumo en aquellos
paises con mejores perspectivas. En particular, hay que citar
los impuestos especiales que gravan de forma discriminatoria
el consumo de bebidas alcohdlicas, protegiendo a las indus-
trias nacionales de cerveza, en los paises del norte de Euro-
pa, particularmente en el Reino Unido, Dinamarca, e Irlan-
da. Hay que tener en cuenta, que en el Reino Unido, la carga
fiscal que grava el vino representa un 48,5% del precio del
consumo, elevandose esta proporcion al 59% en Dinamarca y
al 62% en Irlanda. No hay duda de que la armonizacién fis-
cal es un paso previo a la constituciéon del mercado tnico de
1993. De lograrse, los aumentos en el consumo, particular-
mente en el Reino Unido y en Dinamarca, pueden ser mayo-
res de lo estimado, lo cual podria beneficiar a los vinos espa-
noles, siempre que mantengan su competitividad. Pero al
parecer la unificacién se va a realizar incrementando la fisca-
lidad en los paises del Sur, en lugar de reducir la de los pai-
ses del Norte.

A este factor, se unen las practicas proteccionistas utiliza-
das en algunos mercados tradicionales, como EEUU, los pai-
ses del Este de Europa, Japon o los paises escandinavos.
Entre éstas no sdlo se incluyen los obstiaculos arancelarios,
importantes en algunos paises, sino también otras practicas,
como el control de la calidad, las cuotas a las importaciones,
la discriminacién de los vinos de calidad en favor de las pro-
ducciones locales amparandose en las diferentes legislacio-
nes o la aplicacién de diferentes medidas sanitarias, son
todas practicas que perjudican a las exportaciones de vino,
en particular a los vinos de calidad. En la actualidad, todos
estos factores pueden verse afectados por los resultados de
las negociaciones para liberalizar el comercio de productos
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agricolas, en el marco de la Ronda Uruguay. Sin embargo,
atn es pronto para poder determinar el alcance de sus resul-
tados.

Junto a estos factores negativos, hay que mencionar que
el mercado del vino es un mercado muy segmentado, dado la
heterogeneidad del producto, y que la tendencia es cada vez
mayor hacia los vinos de calidad, con no excesiva graduacién
y joévenes, con imagen de marca y embotellados, lo cual
puede favorecer a los vinos espanoles de una calidad media
que puede ser apreciada por los consumidores, siempre que
sepan mantener su competitividad.

2.4.5. Estructuras productivas

Como puede apreciarse en el cuadro 2.7, el nimero total
de explotaciones en Espana, en las que la orientacion predo-
minante es la viticultura, asciende a 68.373. La superficie
media por explotacién es de 8,6 hectareas. El trabajo familiar
representa el 64,3% del trabajo total. Del trabajo asalariado,
la mayor parte es eventual (27,6%), cosa que se comprende
sobre todo debido a la vendimia. El trabajo asalariado fijo
representa tan sélo el 8,1% del total. El grado de envejeci-
miento asciende al 30,3%. El porcentaje de agricultores a
tiempo parcial asciende al 79,8%.

El estrato que en cereales ocupa una UTA, obtenia alli un
margen bruto por UTA de 1,5 millones de pesetas. Aqui, en
la viticultura, con ese estrato el Margen Bruto por UTA es de
624.600 pesetas jmenos de la mitadj. Para llegar a ese nivel
de Margen Bruto por UTA, en la viticultura habria que
situarse en el estrato de 40-100 UDE, con 86,4 hectareas por
explotacion y 5,7 UTAs por explotacién. Estos datos revelan
la pobreza general de este tipo de agricultura, que, junto con
el olivar, ocupa las regiones agricolamente mas pobres. Ade-
mas de esa marginalidad agronémica, es de destacar que la
principal razén de ese bajo rendimiento econémico obedece
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al elevado minifundismo. En el estrato mas bajo (0-2 UDE)
se sitian el 76,2% de las explotaciones; que cultivan el 45,2%
de la SAU; obtienen el 21,6% del Margen Bruto; y ocupan el
44,8% del trabajo. En una curva de Lorenz, si se considera el
porcentaje acumulado por los estratos mas pobres, sin duda
el de la viticultura seria el mas elevado.

Es de destacar, igualmente, la enorme cantidad de traba-
jo que emplea este cultivo. Las posibilidades de mecaniza-
cion se encuentran en Espana limitadas por las variedades
existentes y la forma de la poda (en vaso). Esta viene impues-
ta por la elevada insolacién pero luego dificulta la mecaniza-
cién de la recoleccién. Con menor insolacidn, el tipo de
poda més adecuado es en espaldera, de forma que resulta
mucho mis facil de mecanizar. Como los paises de la CEE
(Francia, Alemania) tienen menos sol, las variedades, el
marco de plantacién y la poda que se realiza, resultan las
adaptadas a ese clima. Pues bien, la suerte les ha favorecido,
tanto porque los gustos han evolucionado hacia los vinos de
baja graduacién (que requieren menos sol), como porque se
ha visto facilitada la mecanizacién. Frente a esa dificultad de
mecanizar, su conveniencia es muy elevada. En efecto, en
este cultivo, el coste laboral (segiin datos de la RCAN) alcan-
za las 995.000 pesetas, el mas elevado en productos vegetales,
tras el arroz y los citricos, ambos muy elevados por concen-
trarse en la Comunidad Valenciana, especialmente los citri-
cos, donde comienza a escasear el trabajo en el campo. Tam-
bién comienza a escasear mucho el trabajo en las zonas viti-
colas. Hay operaciones como la eliminacién de brotes vegeta-
tivos no productivos que se siguen realizando porque, en
algunas variedades, si no se hace esta labor, el cuajado es
malo e «irregular».

Las restantes operaciones de cultivo (pase de cultivador
de primavera y de invierno), abonado, tratamiento fitosanita-
rios, se encuentran mecanizadas. Por eso mismo es necesario
el empleo de tractor y maquinaria. Pero si la explotacion es
reducida y parcelada, las ineficiencias en el empleo de la cos-
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tosa maquinaria son elevadas. Asi pues, o bien se recurre a
organizaciones de uso en comun de la maquinaria, o bien se
reestructura el cultivo. Con las actuales estructuras no se
puede tener una viticultura con una productividad del trabajo
(MBT/UTA) razonable. Ademas, el coste de la mano de obra
esta provocando el recurso a la mano de obra inmigrante.

2.4.6. Comercializaciéon

Este subapartado se basa en el estudio (Garcia Alvarez,
1990b). Los distintos estudios de mercado consultados coin-
ciden en senalar la escasa presencia de los vinos espanoles en
los mostradores de las tiendas especializadas y supermerca-
dos europeos. Asi, los vinos espanoles no representan mas
del 5% de las marcas ofrecidas en los distintos tipos de esta-
blecimientos alemanes (Grandes almacenes, hiper y super-
mercados, «verbrauchermarkte», etc.) en las que, por ejem-
plo, los articulos procedentes de los paises del Este superan
el 10% de la oferta total (nimero de articulos en mostra-
dor). En otros paises, el panorama no es mas halagiieno para
el vino espanol. Asi, otro estudio revela una proporcién en
Londres entre vinos franceses y espanoles de 50 a 1 en
muchas cadenas de tiendas especializadas; y en la regioén
parisina, segun Multiconsult, la presencia de vinos espaoles
no supera el 2% de la oferta de articulos, encontrindose ade-
més muestras de vinos en escaparates situados preferente-
mente junto a los del Norte de Africa y mas lejos de los pro-
ductos considerados de mayor calidad italianos y portugue-
ses. Sin embargo, los estudios citados concuerdan en que.el
problema de los vinos espainoles parece radicar mas en su
adecuada comercializacién que en su rechazo por parte del
publico. En este sentido, la escasa representatividad de los
vinos espanoles podria explicarse a partir de factores como el
escaso interés de los distribuidores elegidos o en el corto
esfuerzo de promocién y publicidad. Ello significa que, una

202



vez en el mostrador, la rotacién del stock de vino espanol no
parece ser tan mala, pero el problema radica quiza en llegar
al mostrador.

En este sentido debemos recordar que la estructura de
mercado del vino en los paises comunitarios puede asimilar-
se al modelo oligopélico, segun el cual, la proliferacion de
marcas y la publicidad representan barreras de entrada de
nuevos competidores potenciales. Las economias de escala
subyacentes a los elevados costes fijos de comercializacién
implican que las ventas tengan que alcanzar una escala mini-
ma suficiente para que el producto sea ofrecido a precios
competitivos. En un mundo incierto, el esfuerzo comercial
no es abordado por el distribuidor del pais importador, el
cual prefiere, en general, delegarlo a una empresa suminis-
tradora. En este sentido, cabe sefialar que la estrategia de
aprovisionamiento no sigue un simple proceso de decision
ligado a la preferencia revelada del consumidor en el estable-
cimiento, sino que la decisiéon de ofrecer un determinado
producto sigue, frecuentemente, un proceso inverso. Asi, en
general, tanto las pequenas tiendas especializadas como los
grandes almacenes confian en la gama de productos prescrita por
sus suministradores, ya sean mayoristas e importadores inde-
pendientes, ya sean empresas distribuidoras filiales en el caso
de la gran distribucién. Asi pues, el encargado de un estable-
cimiento al detalle a menudo 7o sabe porqué la oferta de vino
espanol no es mayor: el proceso de decisién se centraliza fre-
cuentemente en una preselecciéon «impuesta» por el suminis-
trador, ya sea importador independiente, ya sea central de
compras de un grupo de distribuci6én alimentaria. A este res-
pecto, ante la carencia de comunicacién directa con el gran
publico, la eleccion de la cartera de articulos a suministrar
por el importador se basa a menudo en su propia impresion
y experiencia.

Ahora bien, si hasta el momento el importador no ha
«prescrito» una oferta mas amplia de vinos espanoles, tendra
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sus razones, ¢0 no?. Los estudios consultados coinciden en
senalar como principales problemas los siguientes:

— En primer lugar, una escasa homogeneidad del produc-
to espanol. Asi, por ejemplo, hasta hace poco era fre-
cuente encontrar vinos espanoles en Reino Unido
Cuyas materias primas eran sanas, pero que habian sido
estropeados por negligencias en una o mas fases de
elaboracioén.

- En segundo lugar, y mas importante en el resto de Euro-
pa, el desconocimiento del vino espanol por parte del
gran publico parece evidente. El importador suele pre-
ver el desarrollo del mercado segin su propia sensibili-
dad y experiencia. Si la rentabilidad puntual derivada
de los vinos ofrecidos y de los contactos preestableci-
dos es aceptable no hay porqué cambiar. Vemos aqui
de nuevo la importancia de la incertidumbre como fac-
tor relevante explicativo de la inercia del comporta-
miento de los agentes distribuidores.

Por otra parte, el problema de la falta de homogeneidad
es un hecho que cada vez en mayor medida forma parte del
pasado, en vista de los progresos recientes de las técnicas de
elaboracion en Espana. Queda, sin embargo, el problema de
convencer al consumidor de que pruebe la primera botella
de vino espaiiol. En este sentido, s6lo se puede convencer al
distribuidor para ofrecer vino espaiol si se le presenta un
paquete de apoyo promocional y publicitario de suficiente
envergadura.

En una situacién como la actual en la que emerge la
oportunidad histérica de ampliacién del mercado de vino
espanol, derivada de la reciente adhesién a la CEE y de la lle-
gada del Mercado Unico, no debemos desestimar la impor-
tancia capital de las variables distintas del precio del vector
multidimensional de competitividad. En un mundo incierto,
en el que domina la gran distribucién, dos variables presen-
tan especial relevancia, implicando ademas una cierta ten-
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sién hacia la concentracién de la oferta exportadora espano-
la. Estas variables son la promocién-publicidad, por un lado,
y el servicio, por el otro.

En efecto, por un lado, dados los elevados costes fijos que
comporta una campana publicitaria, esta s6lo puede ser lle-
vada a cabo si abarca la promocién de una cantidad suficien-
temente elevada de producto. Ello implica una tensién mas

_hacia la desaparicion de los exportadores de pequena dimen-
sién, a no ser que emprendan conjuntamente, los de una
zona determinada, campanas de promocién genérica por la
via del consorcio. Ademas, dadas las externalidades evidentes
que implican que una campana de promocién genérica
beneficie no sélo a los miembros del consorcio sino también
a los exportadores (reales o potenciales) de la zona que no lo
son, Nos encontramos ante un caso tipico de conveniencia de
la intervencion del Estado, al ser el beneficio social superior
al privado. Campanas genéricas como los «vinos de Espana»
en Reino Unido, han tenido, segiin distintos expertos (INFE,
1985), un efecto apreciable en la recuperacién de las expor-
taciones de vino espafiol al mencionado pais.

Por otro lado, cuando los que comercializan vino en los
mercados europeos son grandes unidades de distribucion, la
variable servicio adquiere especial importancia en un mundo
donde el distribuidor impone plazos y regularidad en la cali-
dad y cantidad de los suministros. Una vez mas, la atomiza-
cion de la oferta exportadora no encaja en este esquema, de
modo que s6lo las empresas grandes parecen ser las aboca-
das a poder exportar.

Como vemos, la creciente importancia de ambas variables
de competitividad supone una presién hacia la desaparicion
de las pequenas unidades exportadoras. Ello conduce a que
el incremento de exportaciones tenga que darse mediante
dos vias principales:

- O bien las empresas exportan en mayor cuantia eje-
cutando su funcién tradicional de intermediarias
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entre cooperativas productoras y la demanda de
exportaciones.

— O bien las cooperativas acometen la actividad expor-
tadora, pero eso si, operando organizadamente en
uniones de cooperativas o agrupaciones de producto-
res agrarios de una escala suficientemente importan-
te, integradora de funciones de comercializacién.

2.4.7. Expectativas ante la Ronda Uruguay

Este subapartado se basa en el estudio (Garcia Alvarez,
1991). La propuesta de negociacién de la Comunidad del 7
de noviembre de 1990, incluia al vino como un sector a tener
en cuenta como parte de la negociacion sobre la liberaliza-
cion. El vino no es un sector especialmente problematico en
las negociaciones multilaterales sobre liberalizacién agraria.
En parte, ello es debido a que la mayoria de los contenciosos
pertenecen a otra esfera, relacionada con las barreras «técni-
cas», algunas de las cuales se han tratado en las negociacio-
nes sobre derechos de propiedad intelectual, cuya discusion
no se restringe a aspectos claramente objetivables y que,
cuando se resuelven, lo hacen por la via de los contactos bila-
terales, con o sin la creacién de un panel, en el seno del
GATT. Pero también el caracter poco «caliente» del vino en
el GATT debe atribuirse a la no existencia de un conflicto
comercial entre las dos superpotencias del GATT: los EEUU
y la CE. Detengamonos un momento en esta cuestion.

2.4.7.1. ;Conflicto comercial CE-EEUU?

En efecto, hasta la fecha los EEUU han representado en
si mismos un mercado relativamente estable para los vinos de
calidad de la CE, los cuales abarcan mas del 95% de las
importaciones del pais norteamericano (unos 4 millones de
hl, es decir un 20% del consumo estadounidense). El consu-
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mo per capita en los EEUU creci6 sostenidamente durante
los ochenta hasta alcanzar un maximo en 1986 (9,3 litros por
habitante y afo). Por tanto, en los inicios de la Ronda Uru-
guay (1986), no podia calificarse al sector productor nortea-
mericano como excedentario. Los vinos comunitarios tradi-
cionalmente no reciben restituciones para sus exportaciones
a los EEUU. La concurrencia comercial no es, pues, tan
acentuada como en otros mercados de productos agrarios
basicos. De hecho, en materia vinicola, la CE no se encuentra
en la «lista negra» norteamericana de socios comerciales que
ejercen practicas comerciales desleales.

No obstante, segin el informe de la O.L.V. sobre la cam-
pana 1989/90, el consumo per capita en EEUU parece estar
alcanzando un techo, fomentado por el retroceso en el con-
sumo de los «wine coolers» (competencia de bebidas sustitu-
tivas) y por las campanas anti-alcohélicas. Las importaciones
norteamericanas se ven limitadas por la depreciacion del
délar, lo cual ha fomentado también su reciente dinamismo
exportador. La ralentizacién del aumento del consumo en
este gran pais puede inducir a una baja en las cotizaciones
internacionales de los vinos europeos. La caida del consumo
interno norteamericano puede provocar un agudizacion de
las practicas proteccionistas de los EEUU, lo cual se ha plas-
mado en algunos intentos de contingentar las importaciones.
Asi pues, es la CE, potencia exportadora, la que se enfrenta a
practicas proteccionistas al otro lado del Atlantico, asociadas
a una crisis del mercado. Curiosamente, la situacién presenta
una simetria clara con el caso de los cereales en el GATT,
pero con la diferencia de que ahora la CE representa el
papel del «bueno» y los EEUU, sin llegar a ser el «malo»,
tampoco parecen contribuir a la estabilidad de los mercados
mundiales.

Como se ha sugerido anteriormente, el paralelismo con
el caso de los cereales llega hasta el punto de que la CE es
quien ejerce aqui el papel estabilizador del mercado. Con
una diferencia importante con relacién a lo que hacen los
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EEUU en cereales: mientras la CE aplica medidas efectivas
de control de la oferta en vino, contribuyendo a sanear el
mercado internacional, los EEUU han desistido de aplicar tal
tipo de medidas (desviacién de tierras) en cereales. Mas
bien, en cereales los EEUU rebajaron el «loan rate», respon-
dieron con subvenciones a la exportacién a la creciente com-
petencia comunitaria y facilitaron asi la caida de las cotizacio-
nes mundiales, renunciando a su papel estabilizador (el cual,
por otra parte, se revelaba costoso). Piénsese en lo que ocu-
rriria si la CE acompaiiase un debilitamiento en sus medidas
de control de la oferta con una caida de los precios de soste-
nimiento. Dada la rigidez de la oferta y de la demanda, s6lo
un aumento de las exportaciones podria equilibrar un mer-
cado saturado por mayores volumenes. Ello provocaria, a su
vez, una baja de las cotizaciones.

En definitiva, dos conclusiones pueden extraerse de los
comentarios anteriores: primera, que no cabe atribuir a la
CE la mayor parte de la responsabilidad de las distorsiones
de los intercambios internacionales; y segunda, que en aftos
proéximos puede acentuarse la concurrencia entre los dos
principales socios del GATT.

2.4.7.2. Protecciéon comercial

Los diversos paises protegen su produccién doméstica de
vino y bebidas alcohdlicas de maultiples modos, tal como
vimos en un capitulo anterior. Naturalmente, la proteccion
arancelaria es un mecanismo mas de proteccién aunque esta
por comprobar si es el mas importante, en vista de la amplia
gama existente de barreras no arancelarias. En algunos casos
se recurre a sistemas mixtos de arancel especifico mas ad
valorem (Australia, Jap6én), mientras que, en otros, la tarifa
aplicada es s6lo de caracter especifico (EEUU, Suiza, Cana-
da). Como se puede entender, si la proteccién arancelaria
resultase la Ginica forma de obstaculizar las importaciones, no

208



habria razones para calificar al sector vitivinicola como sector
protegido. Unicamente en el caso de Japon se puede decir
que el arancel se convierte con claridad en disuasorio de las
importaciones. En el caso de tarifas especificas, se pueden
comercializar vinos con alto margen (valor cif superior a las
200 pesetas/litro), sin que las tarifas aplicadas supusieran
una barrera insalvable, al menos en comparacién con lo que
ocurre en otros sectores. Sin embargo, ya mencionamos las
multiples formas de proteccién. Una liberalizacién en este
sector no se puede remitir Gnicamente a la reduccién de
aranceles. Este objetivo aparece como muy modesto.

La Comunidad Europea también aplica derechos especi-
ficos a la importacién, pero con la complicacién adicional
del sistema de precios de referencia, el cual, podria conside-
rarse como de efecto equivalente a una distorsién cuantitati-
va. Tampoco puede decirse que tales derechos aduaneros
son de gran magnitud, incluso sin considerar la existencia de
derechos preferenciales para buena parte de los socios
comerciales de la CE en Europa y Cuenca del Mediterraneo.
Si atendemos a las preferencias arancelarias, éstas benefician
a algunos paises en vias de desarrollo, principalmente del
Norte de Africa, que estan disfrutando de una cuasi-renta
que podria desaparecer con la aplicacién de aranceles no dis-
criminatorios. Esta es una perspectiva que no debe olvidarse
al analizar el impacto de la liberalizacién sobre las economias
menos desarrolladas, y en particular, del Norte de Africa.

Ahora bien, el sistema comunitario de proteccién es efi-
caz en la preservacion del principio de preferencia comuni-
taria debido a que impide la importaciéon de un vino a un
precio inferior al precio de referencia. Dado que bastantes
paises terceros autolimitan sus exportaciones, en virtud de
acuerdos existentes con la CE, resulta imposible calcular el
grado de proteccién comunitario por medio del calculo de la
diferencia entre precio interno y precio internacional (pro-
teccién nominal). Sencillamente, el precio de exportacion
de este grupo de paises terceros a la CE no refleja el precio al
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que exportarian en situaciéon de ausencia de precios de refe-
rencia. Cabe preguntarse, por tanto, si existe alguna manera
de calcular de modo aproximado el grado de protecciéon de
la viticultura comunitaria.

2.4.7.3. Propuesta de liberalizacioén de la CE

La propuesta comunitaria colocaba al vino entre aquel
grupo de productos para los cuales el calculo de la Unidad
de medida de Apoyo (UMA) no es posible. Sin embargo, aco-
metié el calculo de una medida del «nivel de apoyo» que,
aunque no pudiese ser interpretada como UMA si pudiese
reflejar el grado de proteccion del producto. En el caso del
vino, se consideré que el nivel de apoyo podia calcularse a
partir de las medidas en frontera sin anadir el gasto adicional
en intervenciones de apoyo al sector, ya que se consideraba
que la magnitud de la medida en frontera ya recoge el efecto
de dichas intervenciones.

El apoyo cuantificado por la CE para 1990 ascendia a
3840 millones de ECUs (casi medio billéon de pesetas).
Adviértase que esta magnitud es aproximadamente equiva-
lente al producto de lo que podria denominarse la «utiliza-
cién normal» de vino de mesa (unos 100 millones de hl, des-
contadas las intervenciones puiblicas para destilacion) por el
equivalente arancelario recogido en la mencionada propues-
ta de la CE, igual a 39 ECU/hl (vino de mesa de 11,25%
vol.,no embotellado). El apoyo mencionado ya resultaba casi
un 30% inferior al estimado para 1986 (5392 millones de
ECUs). Si recordamos que, para el vino, la reduccién ofreci-
da era solo del 10% del apoyo en 1986, el objetivo a alcanzar
en 1995 se estim6 en 4853 millones de ECUs. Es decir, mas
de un 25% del apoyo calculado para 1990. Con estas opera-
ciones, la CE no sélo ponia en evidencia el alcance de las
medidas restrictivas adoptadas a partir de 1988, sino que
incluso se permitia guardar «una reserva de proteccién» que
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eventualmente pudiera ser utilizada como elemento de nego-
ciacion. Claramente, a la CE le conviene incluir a este sector
en la negociacién sobre la reduccion del apoyo, en vista de
que refuerza la posicion comunitaria.

2.4.7.4. Posicion de Espana

Desde la perspectiva espanola, la cuantificacién del apoyo
concedido a nuestro vino de mesa supone un ejercicio inte-
resante. Partiendo de una «producciéon de referencia» de
27,5 millones de Hl (a la que se aplica un porcentaje para
obtener el umbral de produccién), y multiplicando por 39
ECU/HI, obtenemos unos 1070 millones de ECUs, es decir,
unos 140 mil millones de pesetas, que seria la cuantificacién
del apoyo al vino espanol, suponiendo que el equivalente
arancelario es el mismo para nuestro vino que para el del
resto de nuestros socios comunitarios. Dado que el periodo
de transicién de la adhesién de Espana a la CE no ha culmi-
nado todavia, seria mas realista intentar un procedimiento
de calculo que considerase la posicién relativa de Espana en
la Comunidad.

Para estudiar la evolucion de la proteccién equivalente
disfrutada por el vino espanol, puede ser 1til partir de la
hipétesis de que el precio a la produccién en Espana, antes
del 1 de marzo de 1986, podia tomarse como precio mun-
dial. El desarme comunitario de la proteccién en frontera
frente al vino espanol nos puede ir informando de cuil es el
grado de proteccién del vino espanol en cada momento.
Ahora bien, Espana era también uno de esos paises terceros
que habia acordado con la CE el respeto voluntario al precio
de referencia. Afortunadamente para nuestros objetivos, el
sistema fue sustituido por la aplicacién de un montante regu-
lador, basado en la diferencia entre los precios de orienta-
cién comunitario y espanol, el cual puede tomarse como una
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aproximacién del arancel equivalente a la proteccién implici-
ta en el sistema de precio minimo.

Claramente, la proteccién maxima se aproxima por la
suma del montante regulador al inicio del periodo mas el
derecho aduanero aplicado a pais tercero. Puede comprobar-
se que dicha proteccidn varia alrededor de 27,5 pesetas/I.

En realidad, resulta poco probable una reduccién de
dicho nivel de apoyo para Espana, teniendo en cuenta, en
primer lugar, que la propuesta comunitaria no recoge reduc-
ciones futuras (incluso existe una reserva de proteccion) y
que, en segundo lugar, todavia resta un margen de un 30%-
40% de aumento del apoyo del vino espaiiol, por lo que
queda de periodo transitorio.

2.4.7.5. Proteccion en frontera y control de oferta

La proteccién en frontera equivalente supone una barre-
ra eficaz para obstaculizar la penetracién en la Comunidad
Europea de vinos de paises terceros. Ello no significa necesa-
riamente que una eventual desprotecciéon agraria fuera a
provocar la desapariciéon del vinedo comunitario. Es claro
que persisten otras formas de proteccién y, aunque desapare-
ciesen también, la competitividad del vinedo de la Comuni-
dad depende de muchos factores distintos del precio, tenien-
do en cuenta el caracter «regional» de la mayoria de las tran-
sacciones internacionales en este sector, como ya apuntamos
en el capitulo primero.

No obstante, la elevada proteccion en frontera es condi-
cion necesaria para un eficaz control de la producciéon que,
por la via de la Ley de King, aumente los ingresos de los viti-
cultores restringiendo los volumenes comercializados. Dicha
proteccién en frontera puede entenderse, de algin modo,
como el tributo que la CE exige a paises terceros, por el
papel estabilizador del mercado mundial ejercido por la PAC
y posibilitado por el elevado grado de poder monopdlico del
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sector vitivinicola comunitario en el contexto del mercado
mundial.

El control de la produccién, posibilitado mediante las
distintas destilaciones publicas (preventiva, obligatoria, de
mantenimiento, garantia de buen fin), supone una solucién
a corto plazo eficaz para detener la hemorragia presupuesta-
ria en la que habia incurrido la OCM del vino. Es, desde
luego, una solucién «second-best» para los productores
comunitarios, toda vez que una caida de los precios resulta-
ria muy costosa para ellos debido a la rigidez de la oferta.
Factores de produccién rigidos, cultivos permanentes, esca-
sas alternativas de cultivo en la mayoria de los suelos viticolas
espanoles, reducidas oportunidades de trabajo en las zonas
rurales productoras. Todos estos elementos suponen que
cualquier reduccién de los precios sera soportada por los
propios agricultores, no pudiendose trasladar con facilidad a
otros sectores. Todo esto justifica, podria justificar politica-
mente, el mantenimiento de un sistema de proteccion o de
apoyo a las rentas de los viticultores, incluso aunque se
pusiera en marcha un programa eficaz de ayudas directas a
las rentas.

Ahora bien, aceptada la solucién del control de la oferta
como inevitable, en sus diversas vertientes (destilaciéon obli-
gatoria, abandono definitivo del vifiedo, limitacion de los
derechos de replantacién), se trataria de que la posicion
espanola no quedara debilitada en el contexto comunitario.
Asi, dentro de una cuota o produccion de referencia global
de la Comunidad, interesaria que aquellos paises o areas geo-
graficas con ventaja comparativa en la produccién de vino
pudieran ir ganando cuota de mercado. Nos hemos referido
a la practica del enriquecimiento alcohélico. Ahora podemos
referirnos a otras politicas de control como las relacionadas
con los derechos de replantacién, la destilacion obligatoria y
las primas de abandono definitivo.

Asi, en materia de nuevas plantaciones, el articulo sexto
del Reglamento CEE 822/87 prohibia toda nueva plantacién
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de vina hasta el 31 de agosto de 1990, aunque existian ciertas
excepciones. La Comision se muestra predispuesta a restrin-
gir cada vez mas estas autorizaciones y, de hecho, junto al
paquete de precios para la campana 1990-1991 se prohibie-
ron nuevas plantaciones de vifiedo hasta el 31 de agosto de
1996 aunque se prorrogaba un ano mas la autorizacién, a
titulo excepcional, de nuevas plantaciones de vinos de cali-
dad. La legislacién restrictiva cumple un papel equilibrador
del mercado pero, por otro lado, dificulta cualquier ajuste
productivo hacia el vino de calidad. Existen, cémo no, for-
mulas que permiten la adaptacién productiva de las explota-
ciones, como es el caso de la posibilidad existente en los pai-
ses comunitarios, no en Espana, de traspasar los derechos de
replantacién entre explotaciones. La legislacién comunitaria
incluye en esta posibilidad no sélo a los vinos de calidad, sino
también a superficies destinadas a vinos de mesa siempre que
se trate de tierras de categoria I, variedades recomendadas
en zonas con elevado nivel de calidad y con alguna limita-
cién en sus rendimientos productivos.

En cuanto a las primas por abandono del cultivo de la
vina, a partir de la campana 1992/93 y siguientes, las primas
que se destinan a zonas de vino de mesa en Espana seran
similares a las concedidas en el resto de la CE. La prima por
abandono se duplica al superar los rendimientos medios del
area afectada el umbral de los 20 Hl/Ha. Con esto se verifica
un mayor estimulo al abandono de las dreas de mayores ren-
dimientos, que no suelen ser las espanolas. En una primera
aproximacion, esta aparente discriminacién en realidad lo
que implica es una menor reduccion de la superficie viticola
en Espana, lo cual puede venir justificado por razones ecolé-
gicas, por la necesidad de mantener una actividad productiva
en zonas rurales desfavorecidas y, también, por la idoneidad
de mantener la cuota de mercado comunitario para el vino
espanol.

Finalmente, el sistema de contingentes implicitos estable-
cido por el mecanismo de la destilacién obligatoria a corto
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plazo implica una congelacién del patréon de especializacion
productiva inter-regional del cultivo viticola. Queda por ana-
lizar la medida en que el sistema pudiera ser reforzado en el
futuro para que la asignacién de los contingentes entre
regiones fuera acorde con criterios de eficiencia inter-regio-
nal y no con criterios histéricos basados mas en la produc-
cién total que en otras variables de competitividad del vino
como simplemente la calidad.

En definitiva, dos preguntas claves restan por contestar
en relacion con el futuro de la viticultura espanola. La prime-
ra, sobre cuales son los factores sobre los que se apoya (y
podria apoyarse) la pretendida competitividad de nuestro
vinedo. La segunda, sobre cuil es la dimension politica y eco-
némicamente deseable de nuestro vinedo. Ambas cuestiones
deben ser respondidas en un marco politico en el que las dis-
torsiones al comercio intra-comunitario resultan, con dife-
rencia, mas acentuadas y relevantes, que las detectadas entre
la CE y paises terceros. Aceptando la solucién «cartel» al pro-
blema vitivinicola de la CE, se trataria de ver cuales serian las
condiciones mas ventajosas de participacion del vinedo espa-
nol en el cartel vitivinicola comunitario.

En resumen, dos son las opciones con que parece enfren-
tarse, desde el punto de vista politico, el vinedo espanol. La
primera, consiste en una participaciéon en el sistema actual
de control de la oferta (en las mejores condiciones posibles),
permitiendo el mantenimiento de los precios de mercado, la
obtencidon de una renta extraordinaria, aun a costa de restar
competitividad a nuestras exportaciones. La segunda alterna-
tiva provendria del sometimiento del sector a las reglas del
mercado, reduciendose los precios de sostenimiento, pero a
la vez el control de la oferta. Esta opcion de «laissez-faire»
permitiria una expansion de nuestras exportaciones pero a
costa de aceptar una disminucién de los precios percibidos y
de las rentas agrarias. Aun siendo esta segunda alternativa la
mas coherente con las disciplinas del GATT, no es evidente
que fuera la que permitiese una mayor estabilidad del merca-
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do mundial, al menos a corto plazo. Como hemos senialado
repetidas veces, los efectos estabilizadores de la primera alter-
nativa, la del control de la oferta, deben haber sido significa-
tivos, dada la elevada cuota de mercado de la CE en el merca-
do mundial.

2.5. Olivicultura

2.5.1. Mercado mundial

El cultivo del olivo y la produccién de aceite de oliva son
actividades econdémicas de acusado caracter mediterraneo.
La produccién de aceituna de Espana, Italia, Grecia, Tur-
quia, Tinez y Marruecos, todos ellos paises riberenos del
Mare Nostrum, representa el 86% de la produccién mundial
en el periodo 1986/88. El resto de la produccién la realizan
paises como Libia, Argelia, Libano, Israel, Yugoslavia y Por-
tugal.

La produccién de aceite de oliva, aunque no se corres-
ponde exactamente con la produccién de aceituna, también
esta fuertemente concentrada en la cuenca mediterranea.
Los seis primeros paises citados anteriormente elaboran el
90% del aceite de oliva mundial.

La CE es el primer productor mundial de aceituna y de
aceite de oliva. Su participacién en la elaboracién de aceite
de oliva es ligeramente superior a su participaciéon en la pro-
duccién de aceituna y se sitia en torno al 76%. En su seno,
los principales paises productores son Italia, Espana y Grecia.

La comparacién de la produccién media de los periodos
1979-81 y 1986-88 nos muestra un incremento de la produc-
cién espanola y un decremento de la produccién de italianos
y griegos. Como consecuencia, la participacioén de la CE en la
produccién mundial de aceituna pasa del 73,2% al 70,8%, y
su participacién en la produccién de aceite de oliva del 77,9
al 767,6%. Del resto, destaca el aumento de Turquia (7,9% al
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