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EXPORTACIONES TOTALES DE ACEITE DE OLIVA

Volumen Exportaciones Aceite de Oliva (t) Valor Exportaciones Aceite de Oliva (millones de €)
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Las exportaciones de aceite de oliva durante estos seis primeros meses de campafna han disminuido en volumen
aungue en valor se incrementan con relacion a la media.

Valor Unitario de exportacion en Aceite de Oliva (€/t) Distribucion en volumen de las exportaciones
por categorias. Campana 2015/16

AOL

2014/15 3.036,39
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Los valores de exportacion se sitian por encima
de los registrados en campanas anteriores.

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

SUBDIRECCION GENERAL DE FRUTAS Y HORTALIZAS, ACEITE DE OLIVA Y
VITIVINICULTURA




Distribucion mensual de exportaciones

Distribucion mensual de las exportaciones de AO (t)

100.000
Las exportaciones fueron
80.000 . .
- - inferiores hasta el mes de
60.000 /3/70-375 63.536 : 66.910 diciembre, en el que se han
40,000 56,443 alcanzado los valores
: 47.389 medios.

20.000

0

ocT NOV DIC ENE FEB. MAR.
-0-2015/16 -8-2014/15 -a-Media 4 dltimas campanas

Principales destinos de exportacion
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Disminuye el porcentaje de participacion de Italia en las exportaciones espanolas en 10 puntos porcentuales respecto a la
media aunque incrementa su valor unitario.

EEUU y China han incrementado su peso en 5 y 2 puntos porcentuales respectivamente, y en menor medida los mercados
europeos como Francia o Reino Unido.

El valor unitario de las exportaciones en estos primeros meses de campana se ha incrementado en todos los destinos.
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IMPORTACIONES TOTALES DE ACEITE DE OLIVA

Valor Importaciones Aceite de Oliva

Volumen Importaciones Aceite de Oliva (t) (millones de €)
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Incremento de las importaciones respecto a aios anteriores, con aumentos mas significativos en valor que en
volumen.

Distribucion en volumen de las importaciones

Valor Unitario de importacion en Aceite de Oliva (£/t
P (€/) por categorias. Campafa 2015/16
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Los valores unitarios de importaciones se han situado por
encima de las campanas pasadas.
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Distribucién mensual de importaciones

Distribucion mensual de las importaciones de AO (t)
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Principales origenes de importacién

Comparacion de los valores unitarios de importacion (€/t)
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Tunez y Portugal se sitan a niveles medios tras la campana pasada, recuperando Portugal su papel como
principal origen de importaciones.

El incremento de los valores unitarios de importacion ha sido menor en el caso de Portugal y Tunez
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METODOLOGIA

Fuente de informacion EUROSTAT: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database

Datos de exportaciones e importaciones espanolas de las siguientes partidas arancelarias.
15091090 AO Virgeny Virgen Extra

ACEITE DE OLIVA 45091010  AOQ Lampante
15099000 AQ Refinado

Los datos se expresaran en:
Volumen (t)
Valor (miles de €)
Valor unitario (€/t)

Analisis comparativo de la campafa actual (2015/16), frente a la anterior (2014/15) y frente a la
media de las 4 Ultimas campanas referido a:

Primer Semestre Campafa 2015/16

PERIODO TEMPORAL ANALIZADO
(OCT 2015 a MAR 2016)



http://ec.europa.eu/eurostat/data/database

