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METODOLOGIA del Panel de Consumo Alimentario

El panel de consumo Alimentario se esta desarrollando en el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
desde el afio 1997 y su objetivo principal es el conocimiento de la demanda directa de alimentos en Espafia,
(consumo en hogares) para lo que se aplica la siguiente Metodologia:

HOGARES:

Universo: Todos los hogares de la peninsula, Baleares y Canarias, sin incluir Ceuta y Melilla (18.737.475
en 2022, 18.682.670 en 2021, 18.716.109 en 2020 y 18.582.890 en 2019).

El universo utilizado para el célculo de los afios 2018 y 2019 del siguiente informe ha sido actualizado con el
nuevo censo 2011 establecido por el INE.

Muestra: Desde Marzo 2016, 12.500 Hogares que apuntan diariamente sus compras con un lector éptico. La
eleccién de esta muestra es al azar con un método bietapico. En la primera etapa se seleccionan los puntos de
sondeo (2.000 desde Marzo 2016) en funcion del tamafio de las poblaciones para cada una de las regiones. En
la segunda, se selecciona los colaboradores en cada uno de los puntos elegidos.
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Consumo en el mes de abril 2022

Fuerte contraccién en la compra de aceite (38,4 %), el valor del mercado crece un 2,0 %, debido al impacto que tiene el incremento del
precio medio (65,7 %), que cierra en 3,99€/litro (1,58 € mas por litro que en el mismo periodo del afio anterior).

Abril de 2022 ha sido un mes convulso en la compra de aceite, de hecho, el 53,8 % de la caida en compra del sector viene determinado por una
reduccion en la compra de aceite de girasol. Este aceite representa el 18,8 % en volumen sobre el sector total, siendo su volumen un 64,2 %
menor al de abril de 2021, cuando representaba casi un tercio del volumen total (32,3 %). Este movimiento puede estar relacionado con el
incremento de precio que tiene a cierre de mes de abril de 2022, situando el precio medio litro en 3,00 € vs los 1,28 € de abril de 2021. A pesar de
este fuerte aumento el valor del mercado no se ve compensado y cierra con un descenso del 15,9 % de su facturacion.

Por su parte los aceites de oliva (mayoritarios del sector con el 64,4 % del volumen total) ven perder intensidad de consumo (25,5 %). El principal
causante de esta contraccion es la que sufre el aceite de oliva no virgen (31,6 %). Sin embargo, los aceites de oliva facturan un 5,7 % a pesar del
aumento del precio medio del 42,0 %. De hecho, y por contextualizar el aceite de oliva (tipo anteriormente mencionado) es quien realiza el
incremento de precio mas alto del segmento con una variacion del 55,7 %.

Hay que destacar el aceite de orujo (aun minoritario dentro del segmento), debido a que aumenta su cuota de participacién del mercado (1,6 % vs
1,0 %) y en un contexto de reduccién de compra generalizado, ve aumentar su volumen ligeramente (0,8 %). Por su parte, aumenta su precio
medio de manera significativa 3,23 €/litro vs 1,79 €/litro, sin embargo y a pesar del fuerte incremento, sigue manteniendo un precio medio inferior
al segmento y a los aceites de oliva.

Se produce un movimiento en los formatos de compra. La garrafa de 5 litros, ve disminuir su participacién en el mercado (44,1 % vs 38,7 %)
mientras que el formato de 1 litro refuerza su liderazgo con el 48,0 % del volumen total.

Consumo en el afio mévil de mayo de 2021 hasta abril 2022

La tendencia a largo plazo es negativa para el sector. El volumen de compra cae un 13,1 %, sin embargo, el aumento del precio medio
del 27,9 %, produce que el gasto de los hogares en la categoria sea un 11,2 % mayor.

Sin embargo, bajo esta tendencia negativa en la compra de aceite, se producen movimientos favorables para tipos de aceite que tienen una
proporcién menor en el mercado, como es el caso de aceite de semilla (16,8 %), aceite de orujo (56,9 %) o aceite de maiz (7,2 %). A su favor, hay
que comentar que el precio medio litro de estos tipos se mantiene por debajo del promedio del sector y eso a pesar de que se incrementa el
precio medio con respecto al mismo periodo del afio anterior, excepto para el aceite de semilla que lejos de aumentar lo reduce un 7,8 %.

Los hogares reducen la compra de aceite de olivas en un 14,0 %. La caida en compra es trasversal a todos los tipos de aceite, salvo para el
aceite de oliva virgen, que crece un 2,5 %. El aceite de oliva virgen extra es quien acumula el mayor descenso, con una contraccién del 17,4 % a
pesar de ser el tipo de aceite de olivas que menos incrementa el precio medio vs el promedio de los aceites de olivas (20,7 % vs 26,0 %), algo
l6gico pues sigue siendo el tipo de aceite con el precio medio litro menos asequible (4,24 €/litro vs 3,70 €/litro del segmento de aceites de oliva).

En relacién con el aceite de girasol, se mantiene la inercia de crecimiento de precio medio del 47,0 % (mas alto del mercado) cerrando en 1,64
€/litro. Este efecto produce un crecimiento en valor del 25,2 % a pesar de que su volumen disminuya un 14,8 %.
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ACEITE MES A MES
MES ABRIL 22
HOGARES
Cantidad (Millones de I) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucién L per Cépita % Penetracion
Productos
ABRIL 21 ABRIL 22 %22 vs 21 ABRIL 21 ABRIL 22 %22 vs 21 ABRIL 22 ABRIL 22
TOTAL ACEITE 453 27,9 -38,4 109,13 111,31 2,0 0,60 42,88
ACEITE 1L 20,5 13,4 -34,6 48,22 54,44 12,9 0,29 30,95
ACEITE 5L 20,0 10,8 -46,0 43,87 40,28 -8,2 0,23 9,03
TOTAL ACEITES DE OLIVA 29,1 21,7 -25,5 87,30 92,31 57 0,47 35,32
A.O VIRGEN+V.EXTRA 14,1 11,4 -18,9 49,46 52,04 52 0,25 21,19
A.O VIRGEN 3,0 22 -25,3 9,04 9,82 8,7 0,05 455
A.O VIRGEN EXTRA 11,1 9,2 -17,2 40,43 42,22 4,4 0,20 17,66
A. OLIVA 15,1 10,3 -31,6 37,84 40,26 6,4 0,22 18,84
ACEITE DE GIRASOL 14,6 52 -64,2 18,70 15,72 -15,9 0,11 12,49
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,0 28,1 0,07 0,07 52 0,00 0,08
ACEITE DE SEMILLA 1,1 0,4 -57,5 2,27 1,73 -23,9 0,01 2,05
ACEITE DE ORUJO 0,4 0,4 0,8 0,8 1,4 81,4 0,01 0,84
ACEITE MES A MES
TAM ABRIL 22 vs TAM ABRIL 21
HOGARES
Productos Cantidad (Millones de I) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucién L per Cépita
TAM ABRIL 21 | TAMABRIL 22 | %22vs21 | TAMABRIL 21 | TAMABRIL22 | %22vs 21 | TAM ABRIL 22
TOTAL ACEITE 598,5 520,0 13,1 1.428,3 1.587,6 112 11,22
ACEITE 1L 272,1 244,0 -10.3 621,5 734,3 18,2 527
ACEITE 5L 262,3 208,8 -20,4 586,0 588,5 0,4 4,51
TOTAL ACEITES DE OLIVA 407,8 350,7 -14,0 1.195,9 1.296,1 8.4 7,57
A.O VIRGEN+V.EXTRA 198,1 170,5 -13,9 674,7 702,9 42 3,68
A.O VIRGEN 34,3 35,1 25 98,9 128,5 30,0 0,76
A.O VIRGEN EXTRA 163,9 135,4 -17,4 5758 574,4 0,2 2,92
A. OLIVA 209,7 180,2 -14.1 521,2 593,2 138 3,89
ACEITE DE GIRASOL 174,8 148,9 -14.,8 195,3 2445 252 3,21
ACEITE DE MAIZ 04 0,7 64,6 0,7 15 97,7 0,01
ACEITE DE SEMILLA 11,3 13,2 16,8 28,4 30,6 7w 0,29
ACEITE DE ORUJO 41 6,5 56,9 7.9 14,8 87,9 0,14
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MILES de | MILES de € PART. MERC. VALOR

TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22 TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22 TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22

TOTAL ACEITE 598.537,0 520.028,6 1.428.275,0 1.587.639,8 18 2,2
ACEITE 1L 272.115,1 243.999,5 621.519,5 734.331,3 0,8 1,0
ACEITE 5L 262.328,6 208.822,1 586.022,4 588.533,1 0,7 0,8
TOTAL ACEITES DE OLIVA 407.800,7 350.651,8 1.195.891,9 1.296.139,9 1,5 1,8
A.O VIRGEN+V.EXTRA 198.107,9 170.474,0 674.661,7 702.948,7 0,9 1,0

A.O VIRGEN 34.252,9 35.097,2 98.890,5 128.544,3 0,1 0,2

A.O VIRGEN EXTRA 163.854,9 135.376,7 575.771,2 574.404,4 0,7 0,8

A. OLIVA 209.692,8 180.177,9 521.230,2 593.191,2 0,7 0,8
ACEITE DE GIRASOL 174.839,1 148.922,2 195.318,4 244.507,3 0,2 0,3
ACEITE DE MAIZ 403,5 664,1 739,4 1.462,1 0,0 0,0
ACEITE DE SEMILLA 11.324,8 13.232,2 28.374,8 30.566,3 0,0 0,0
ACEITE DE ORUJO 4.143,0 6.499,0 7.896,7 14.836,4 0,0 0,0

CONSUMO X CAPITA GASTO X CAPITA€ PRECIO MEDIO €Xlitro

TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22 TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22 TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22

TOTAL ACEITE 12,9 11,2 30,88 34,26 2,39 3,05
ACEITE 1L 59 53 13,44 15,85 2,28 3,01
ACEITE 5L 57 4,5 12,67 12,70 2,23 2,82
TOTAL ACEITES DE OLIVA 8,8 7,6 25,86 27,97 2,93 3,70
A.O VIRGEN+V.EXTRA 4,3 3,7 14,59 15,17 3,41 4,12

A.O VIRGEN 0,7 0,8 2,14 2,77 2,89 3,66

A.O VIRGEN EXTRA 35 29 12,45 12,40 3,51 4,24

A. OLIVA 4,5 3,9 11,27 12,80 2,49 3,29
ACEITE DE GIRASOL 38 3,2 4,22 5,28 1,12 1,64
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,0 0,02 0,03 1,83 2,20
ACEITE DE SEMILLA 0,2 0,3 0,61 0,66 2,51 2,31

ACEITE DE ORUJO 0,1 0,1 0,17 0,32 1,91 2,28



Miles de Litros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
Miles Euros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
PENETRACION (%)
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO

ABRIL 21

452733
20.465,5
19.963,3
29.139.0
14.059,1
3.003.1
11.0559
15.080,0
14.604,2
349
1.052.4
442,8

109.134,2
48.222,8
43.867,5
87.302,1
49.464,2

9.036.9
40.427.3
37.837.9
18.696,9

69,6
22715
7941

58,3
427
16,4
420
25,0
6.0
202
233
28,0
0.2
31
0.9

MAYO 21

41.596,5
18.776,1
17.378,1
27.685,8
13.763,1
2.659,4
11.103,7
13.922,6
12.200,8
46,2
1.101,1
562,7

108.958,1
48.123,4
41.268,1
87.837,9
50.376,7

8.509,6
41.867,1
37.461,2
17.362,7

93,9
2.487,9
11757

JUNIO 21

38.620,5
17.2204
16.252,2
25.658,2
125915
2.3453
10.246,2
13.066,7
11.166,1
34,8
1.267.1
494,3

103.788,6
45.108,8
39.463,2
83.9155
46.645,6

7.5433
39.102,4
37.269.8
16.130.5

69,6
2.702,9
970,1

55,1

393

JuLio 21

40.546,6
19.759,8
15.255,8
26.389,0
13.046,0
2.436,3
10.609,7
13.342,9
12.340,1
724
1.293,7
451,4

114.654,2
54.738,8
38.976,3
93.105,2
51.356,3

8.132,8
43.2235
41.748,9
17.844,6

1456
2.639,8
919,1

56,4
40,7
14,8
42,0
251
58
213
234
263
02
34
09

AGOSTO 21

39.523,7
18.662,6
15.289,1
25.926,0
12.4139
2.391.6
10.022,3
135121
11.802,5
59,4
1.258.9
4735

114.2413
52.534,1
41.701,7
93.320,0
50.004,3

8.421.6
41.582,7
43.315,7
171933

127.7
2.582.8
1.0104

554
410
145
413
245
59
201
225
258
01
34
0.9
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SEPTIEMBRE 21

42.261,6
19.653,9
17.102,7
29.027,5
13.765,6
2.817,9
10.947,7
15.261,8
11.556,1
65,6
1.286,0
3265

126.926,5
56.552,7
48.055,2

106.536,9
56.588,0

9.952,2
46.635,8
49.948,9
16.750,6

1393
2.763,9
7359

OCTUBRE 21

44.032,8
216123
16.921.9
29.691.9
14.432,0
3.0615
113706
15.250,8
12.773,0
442
1.058,4
454.4

130.927.4
62.082,8
47.081,6

108.920,4
58.921,0
106751
48.245,9
49.999,4
18.749.9

93,6
2.1450
1.006,2

505
434
152
432
252
6.1
209
243
284
02
28
10

NOVIEMBRE 21

47.2333
20.489,0
20.627,9
323724
15.307,4
3.243,1
12.064,3
17.065,0
13.067,7
67,1
1.163,1
563,0

142.564,1
60.259,5
58.377,1

119.528,6
63.940,9
12.218,6
51.722,4
55.587,7
19.044,5

1385
2.648,5
1.203,9

60,1
428
163
458
265
71
214
252
26,8
02
33
14

DICIEMBRE 21

45.484,8
20.927.4
19.026,4
30.256,0
14.200,1
2.834.4
11.365,7
16.055.9
13.524,1
430
11368
5250

131.716,7
58.969,8
50.795,3

108.081,9
58.510,9
10.289.2
48.2218
49.570,9
20.031,2

915
2.452,4
1.059,8

ENERO 22

41.598,3
19.628,7
16.874,5
28.407,3
13.7434
3.2285
10.515,0
14.663,9
11.635,1
17,8
1.028,9
503,4

131.459,2
61.172,2
49.482,8

109.553,0
58.612,5
12.045,3
46.567,2
50.940,5
18.366,9

36,6
2.409,6
1.081,7

57,4
42,2
135
41,9
243
6,5
20,0
228
252
01
36
11

FEBRERO 22

41.419,7
19.912,4
15.738,8
275839
12.699,4
2.842,9
9.856.4
14.884,5
12.256,8
384
926,1
614,5

129.395,2
63.068,3
44.548,1

106.394,6
55.271.4
10.809,6
44.461,8
511231
19.3552

80,1
2.229.6
13358

559
413
134
410
24,1
59
193
225
26,5
01
2.9
12

MARZO 22

69.838,0
33.970,4
275710
45.949,4
231141
4.992,9
18.121,2
228353
21.365,0
150,2
1.264,7
1.083,6

241.700,6
117.284,5
88.503,7
186.638,4
100.676,7
20.127,7
80.549,0
85.961,7
47.960,9
3725
3.775,1
2.897,2

ABRIL 22

27.872.8
13.386,6
10.783,7
217046
11.397,4
22435
9.1539
10.307,2
52349
251
4473
4465

111.307.9
54.436,4
40.280,2
92.307.9
52.044,3

9.819.3
42.224,9
40.263,6
15.716.9

732
17288
1.440,7



CANALES DE COMPRA

TOTAL ACEITE
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE 1L
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE 5L
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

TOTAL ACEITES DE OLIVA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A.O VIRGEN+V.EXTRA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A.O VIRGEN
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A.O VIRGEN EXTRA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A. OLIVA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE GIRASOL
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE MAIZ
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE SEMILLA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE ORUJO
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

T.TRADICIONAL: Pescaderias, Canicerias/Charcuterias, Lecherias, Herboristerias, Tda. Congelados, Mercados y Plazas, Panaderia,

MILES de |
TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22
598.537 520.029
144.878 122.889
297.157 263.663
81.628 64.438
6.514 6.540
68.359 62.498
272.115 243.999
65.036 57.624
147.603 135.762
40.359 33.307
2.610 2.345
16.507 14.961
262.329 208.822
72.477 57.342
116.248 88.102
29.854 20.821
2.539 3.422
41.210 39.135
407.801 350.652
108.985 91.278
189.733 165.552
48.896 38.501
5.395 5518
54.791 49.803
198.108 170.474
61.065 51.563
88.053 75.101
19.337 15.520
2.981 2.805
26.672 25.484
34.253 35.097
7.849 7.462
18.983 19.177
3.839 5.087
275 187
3.307 3.185
163.855 135.377
53.216 44.101
69.070 55.924
15.498 10.434
2.706 2,618
23.365 22.300
209.693 180.178
47.920 39.715
101.680 90.450
29.559 22.981
2414 2713
28.119 24.318
174.839 148.922
33.977 29.090
96.210 84.922
31.993 24.086
725 609
11.934 10.214
404 664
148 211
212 400
43 38
N 3
N 12
11.325 13.232
838 935
9.297 10.251
149 834
291 243
749 968
4.143 6.499
907 1.340
1.703 2514
546 978
103 166
884 1.501
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MILES de € PRECIO MEDIO
Evolucién Evolucién
% 22 vs 21 TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22 % 22 vs 21 TAM ABRIL 21 TAM ABRIL 22
13,1 1.428.275 1.587.640 11,2 2,39 3,05
15,2 380.288 415.671 93 2,62 3,38
4113 670.042 778.517 16,2 2,25 2,95
211 168.570 178.007 56 2,07 2,76
04 22.658 24.570 84 3,48 3,76
-8,6 186.717 190.876 22 2,73 3,05
-10.3 621.520 734.331 18,2 2,28 3,01
-11.4 179.097 206.080 15,1 2,75 3,58
-8,0 311.963 385.998 237 2,11 2,84
17,5 79.611 88.392 11,0 1,97 2,65
-10,2 7.753 8.350 7.7 2,97 3,56
9.4 43.095 45511 56 2,61 3,04
-204 586.022 588.533 04 2,23 2,82
-20,9 170.575 174.708 24 2,35 3,05
24,2 242.417 233.214 3.8 2,09 2,65
-30,3 54.475 51.850 -4.8 1,82 2,49
348 8.724 12.167 395 3,44 3,56
5,0 109.832 116.595 62 2,67 2,98
-14,0 1.195.892 1.296.140 84 2,93 3,70
-16,2 334.917 362.200 81 3,07 3,97
-12,7 539.797 608.823 12,8 2,85 3,68
213 132.183 134.765 2,0 2,70 3,50
23 20.036 21.751 86 371 3,94
9,1 168.958 168.600 0.2 3,08 3,39
-13,9 674.662 702.949 42 341 4,12
-15,6 214.901 223.990 42 3,52 4,34
14,7 287.959 306.673 65 3,27 4,08
19,7 62.550 60.596 3.1 3,23 3,90
5,9 11.953 11.445 4.2 4,01 4,08
45 97.298 100.244 30 3,65 3,93
25 98.891 128.544 30,0 2,89 3,66
-4,9 22.074 27.830 26,1 2,81 3,73
10 52.882 69.354 311 2,79 3,62
325 10.940 18.393 68,1 2,85 3,62
-32,1 1.246 1.088 -12,7 4,53 5,83
37 11.748 11.879 11 3,55 3,73
174 575.771 574.404 0.2 3,51 4,24
-17.1 192.827 196.160 17 3,62 4,45
-19,0 235.077 237.319 10 3,40 4,24
-32,7 51.609 42.203 -18,2 3,33 4,04
3.2 10.707 10.357 3.3 3,96 3,96
4,6 85.551 88.365 33 3,66 3,96
14,1 521.230 593.191 138 2,49 3,29
-17.1 120.016 138.210 15,2 2,50 3,48
-11,0 251.838 302.151 20,0 2,48 3,34
22,3 69.634 74.168 65 2,36 3,23
124 8.083 10.306 275 3,35 3,80
13,5 71.660 68.356 4.6 2,55 2,81
14,8 195.318 244507 252 1,12 1,64
14,4 39.865 46.663 17,1 117 1,60
-11,7 106.069 141.249 332 1,10 1,66
24,7 34.549 39.361 13,9 1,08 1,63
-16,0 1.056 1.096 38 1,46 1,80
14,4 13.780 16.138 17,1 1,15 1,58
64,6 739 1.462 97,7 1,83 2,20
43,0 266 442 66,2 1,80 2,09
88,2 395 900 127,9 1,86 2,25
-12,1 78 82 42 1,80 2,13
- 8 - -

- 31 2,55

16,8 28.375 30.566 7.7 2,51 231
11,5 3.479 3.165 -9,0 4,15 3,39
10,3 20.420 21.831 6.9 2,20 2,13
458,4 780 1.670 114,1 5,22 2,00
-16,5 1.404 1.210 13,8 4,82 4,97
293 2291 2.690 17,4 3,06 2,78
56,9 7.897 14.836 87,9 1,91 2,28
478 1712 3.115 82,0 1,89 2,32
47,7 3.355 5.670 69,0 1,97 2,25
789 980 2.129 117,3 1,79 2,18
61,8 162 505 212,0 1,57 3,03
69,7 1.688 3.417 102,5 191 2,28

ga, Farmacia, Verduleri: ia, y tiendas de

OTROS CANALES: Economato/Cooperativa, Vta Domicilio, Mercadillos, Autoconsumo, Compra Directa al productor, E-commerce, Resto Canales.
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