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EFECTIVOS PRODUCTIVOS

3Fuente: Avances de superficies y producciones. MAPA.
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EFECTIVOS PRODUCTIVOS

4Fuente: Avances de superficies y producciones. MAPA.
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COMERCIO EXTERIOR: exportaciones de enero a octubre

5

MELÓN:  4% respecto a 2019 y  0,5% respecto a la media 5
SANDÍA: 9% respecto a 2019 y  8% respecto a la media 5

MELÓN:  4,7% respecto a 2019 y 8,5% respecto a la media 5
SANDÍA: 15,6% respecto a 2019 y  14,3% respecto a la media 5

Fuente: Datacomex. MINCOTUR.
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COMERCIO EXTERIOR: exportaciones mensuales de enero a octubre

6Fuente: Datacomex. MINCOTUR
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COMERCIO EXTERIOR: importaciones de enero a diciembre

7

MELÓN:  12% respecto a 2019 y 22% respecto a la media 5
SANDÍA: 38% respecto a 2019 y  56% respecto a la media 5

Fuente: Datacomex. MINCOTUR
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COMERCIO EXTERIOR: importaciones mensuales de enero a diciembre

8Fuente: Datacomex. MINCOTUR
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COMERCIO EXTERIOR: cuotas de importación España vs Brasil, Senegal y Marruecos
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ESPAÑA: ▼7% respecto a 2019 y ▼5% respecto a la media 5
MARR: 37% respecto a 2019 y 71% respecto a la media 5

Senegal y Brasil pierden cuota

ESPAÑA: ▼5% respecto a 2019 y ▼3% respecto a la media 5
BRA: 9% respecto a 2019 y 6% respecto a la media 5

MARR: 18% respecto a 2019 y 11% respecto a la media 5 
SENEG: 8% respecto a 2019 y 32% respecto a la media 5

Fuente: Eurostat. Comisión Europea
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(i) MELÓN Y SANDÍA: importaciones de Brasil, Senegal y Marruecos
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MARR: 64% respecto a 2019 y 74% respecto a la media 5
SENEG: ▼17% respecto a 2019 y 13% respecto a la media 5
BRA: ▼48% respecto a 2019 y ▼22% respecto a la media 5

BRA: 1% respecto a 2019 y 14% respecto a la media 5
SENEG: ▲7% respecto a 2019 y 46% respecto a la media 5
MARR: ▲66% respecto a 2019 y ▲45% respecto a la media 5

Fuente: Datacomex. MINCOTUR
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(ii) MELÓN Y SANDÍA: importaciones de Brasil, Senegal y Marruecos

11Fuente: EU Customs Tariff Data Base. Comisión Europea
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(iii) MELÓN Y SANDÍA: Acuerdo con MERCOSUR

12Fuente: Datacomex. MINCOTUR

 MERCOSUR: principio de acuerdo alcanzado en junio de 2019 (pendiente de ratificar)

Actualidad en todos los países de 
MERCOSUR: 

Arancel del 10% (cláusula NMF) para 
sandía y melón.

Oferta Actual: 
Arancel 0% para exportaciones 

de UE

Oportunidad para 
diversificar nuestras 

exportaciones

El 90% de nuestras exportaciones se destinan a Europa.
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CONSUMO EN HOGARES 

13Fuente: Panel de consumo alimentario. MAPA.
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EVOLUCION DE PRECIOS (I) 

14Fuente: Informe semanal de coyuntura. MAPA.



FINAL CAMPAÑA 2020 MELÓN Y SANDÍA

EVOLUCION DE PRECIOS (II)

15Fuente: Informe semanal de coyuntura. MAPA.
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(i) ASPECTOS DESTACABLES CAMPAÑA 2020 (Y PREVISIONES 2021)
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 Esfuerzo de los productores en la campaña de 2020 para garantizar el suministro (COVID-19)

 Superficie de sandía estable vs Reducción efectivos en melón.

 Buen comportamiento del comercio exterior en volumen €/100 kg, pese a caída exportaciones en melón.

Competidores futuro: Marruecos en sandía (¿Senegal?) y Brasil en melón (¿Marruecos?)

¿MERCOSUR? 

 Repuntes generalizados de consumo en hogar (estacionalidad): estabilidad en melón y alza en sandía.

 Cotizaciones considerablemente superiores a los de campañas anteriores:
• Melón: ▼superficie sembrada (Castilla La Mancha) y ▼producción (Murcia y menos en Castilla La 

Mancha y Comunidad Valenciana).

Fuente: Datos del sector y elaboración propia. MAPA.

Consolidar y diversificar mercados
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(ii) ASPECTOS DESTACABLES CAMPAÑA 2020 (Y PREVISIONES 2021)
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 Campaña en Almería: 
• Buenas cotizaciones desde el inicio de la campaña en invernadero, especialmente sandía.
• Pequeños calibres en melón (lluvias primaverales).

Perspectivas favorables 2021 (¿precios?)
▼precocidad trasplantes ▲superficie sandía (rayada) y ▼superficie melón

 Campaña en la zona de Levante: 
• Problemas de demanda derivados por la caída del turismo y el efecto COVID-19 en canal HORECA.
• Cotizaciones iniciales en sandía por debajo de anteriores campañas, que terminaron remontando a 

con la entrada en producción de Castilla La Mancha con una demanda elevada (semanas 30-32).

Perspectivas de siembras a la baja, especialmente en melón: campaña 2021

 Campaña en Castilla La Mancha: 
 Adecuada planificación de la producción y elevada demanda.
 Baja producción de fruta de hueso y adelanto del fin de campaña.

Programación escalonada de siembras y reajuste de superficies en campaña 2021

Coyuntura favorable

Fuente: Datos del sector y elaboración propia. MAPA.
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