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1. PREVISIONES DE SUPERFICIE. Campaña 2021

1ª est. producción: 1.322.933 t
AND:  13% s/ 2020  23% s/ media 5
CLM:  3% s/ 2020  27% s/ media 5

ESPAÑA:  6% s/ 2020  15% s/ media 5

Sin estimación de 
producción
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2. COMERCIO EXTERIOR. Importaciones y exportaciones

PESO RELATIVO DEL SECTOR DEL MELÓN Y LA SANDÍA (2016-2020)

IMPORTACIONES TOTALES:

MELÓN 2020: 95.791 t y 66.814 miles de €
SANDÍA 2020: 110.036 t y 62.524 miles de €

EXPORTACIONES TOTALES:

MELÓN 2020: 433.749 t y 321.006 miles de €
SANDÍA 2020: 839.620 t y 444.485 miles de €

Tasa de cobertura del sector
VOLUMEN VALOR

MELÓN 453% 480%

SANDÍA 763% 711%
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2. COMERCIO EXTERIOR. Importaciones de campaña 2021 (i)

ANÁLISIS IMPORTACIONES ESPAÑOLAS 2021. ENTRADAS Y VALOR UNITARIO

2021: 
50.203 t

 4% s/ 2020
 7% s/ media 5

2021: 
71.988 t

 8% s/ 2020
 25% s/ media 5

MELÓN: 
71,58 €/100 kg

SANDÍA: 
66,81 €/100 kg
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2. COMERCIO EXTERIOR. Importaciones de campaña 2021 (ii)

ANÁLISIS IMPORTACIONES ESPAÑOLAS. PRINCIPALES ORÍGENES

INTRA UE: 6% del total
EXTRA UE: 54% Brasil, 22% 
Senegal y 20% Marruecos

INTRA UE: 1% del total
EXTRA UE: 80% Marruecos, 17% Senegal y 1% Brasil
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2. COMERCIO EXTERIOR. Exportaciones de campaña 2021 (i)

ANÁLISIS EXPORTACIONES ESPAÑOLAS. ENTRADAS Y VALOR UNITARIO

2021: 
61.885 t

 3% s/ 2020
 1% s/ media 5

2021: 
195.502 t

 11% s/ 2020
 1% s/ media 5

MELÓN: 
90,39 €/100 kg

SANDÍA: 
60,46 €/100 kg
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Pend2. COMERCIO EXTERIOR. Exportaciones de campaña 2021 (ii)

ANÁLISIS EXPORTACIONES ESPAÑOLAS. PRINCIPALES DESTINOS

DESTINOS UE27: 33% Francia, 20% 
Alemania, 14% Portugal y 12% Países Bajos

DESTINOS TTPP: 69% Reino Unido

DESTINOS UE27: 35% Alemania, 
13% Francia y 12% Polonia

DESTINOS TTPP: 65% Reino Unido

Descensos 
significativos en 

volumen en 
destinos de alto 
valor unitario 

(Alemania, 
Austria y Suecia) 
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2. COMERCIO EXTERIOR. Mercado de sandía en la UE (i)

EVOLUCIÓN IMPORTACIONES SANDÍA 2015-2020. España y Marruecos.

El valor unitario de las importaciones de la UE27 
procedentes de Marruecos supera al valor de las 

importaciones españolas.

En España se observa un ligero descenso de la cuota de 
mercado entre 2015-2020, mientras que Marruecos
prácticamente triplica su cuota en el mismo período.

V. Unitario Import
ES origen Mundo 

2020 SANDÍA: 
62,12 €/100 kg

V. Unitario Import
UE27 origen ES 
2020 SANDÍA: 

57,36 €/100 kg
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2. COMERCIO EXTERIOR. Mercado de sandía en la UE (ii)

ANÁLISIS IMPORTACIONES UE27 SANDÍA 2021. España y Marruecos.

ESPAÑA (enero-mayo)
 9% respecto de 2020
 1% sobre media 5

MARRUECOS (enero-mayo)
 16% respecto de 2020
 36% sobre media 5

La caída del volumen de exportaciones 
españolas, en particular a destinos de alto 
valor añadido, mantiene estable el valor 

unitario en la campaña 2021.
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2021: 
42.868 t

 14% s/ 2020
 6% s/ media 5

3. CONSUMO EN HOGARES. Acumulado de consumo 2021

2021: 
17.132 t

 18% s/ 2020
 11% s/ media 5

2021: 
1,15 €/kg

 14% s/ 2020
 6% s/ media 5

2021: 
1,63 €/kg

 8% s/ 2020
 5% s/ media 5

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL

PRODUCTO 
IMPORTACIÓN

PRODUCTO 
NACIONAL
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4. EVOLUCIÓN DE PRECIOS. Sandía campaña 2021

SANDÍA SALIDA OP ESPAÑA (precio campaña):

 1% respecto de 2020

 19% respecto media 5

BAJO VOLUMEN COMERCIALIZADO EN LAS 
PRIMERAS SEMANAS DE CAMPAÑA

SANDÍA ORIGEN ESPAÑA (precio campaña):
 23% respecto de 2020

 18% respecto media 5

RESULTADOS DESFAVORABLES EN LA COTIZACIÓN 
EN LA POSICIÓN MÁS PRÓXIMA AL PRODUCTOR
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MELÓN SALIDA OP ESPAÑA (precio campaña):
 35% respecto de 2020
 19% respecto media 5

CAMPAÑA CON PRECIOS POR DEBAJO DE 
AÑOS ANTERIORES

MELÓN ORIGEN ESPAÑA (precio campaña):
 42% respecto de 2020
 37% respecto media 5

COTIZACIÓN EN ORIGEN MUY POR DEBAJO DE LA 
MEDIA DE CAMPAÑAS PREVIAS

4. EVOLUCIÓN DE PRECIOS. Melón campaña 2021

Fuente: Informe semanal de coyuntura (datos hasta semana 28 del 12/07 al 18/07) – MAPA.



FINAL CAMPAÑA 2020 MELÓN Y SANDÍA 14

2021: 
1.013 t

 25% respecto de 2020

5. RETIRADAS OPFH. Evolución del acumulado de retiradas 2021

2021: 
1.530 t

 17% respecto de 2020

Importancia uso 
de instrumentos 

de gestión de 
crisis OPFH

Fuente: Informe de retiradas en el marco de los programas operativos de las OPFH – FEGA.

68% Andalucía
32% R. Murcia

38% Andalucía
68% R. Murcia

3% C. Valenciana
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6. CLAVES DE LA CAMPAÑA 2021

 Aumento significativo de la superficie bajo invernadero de sandía (Almería) y melón (Región de Murcia).

 Sector con fuerte vocación exportadora (esp. sandía). Importaciones en aumento en los últimos años.

 Importaciones: en aumento (volumen y valor unitario)                  Principales competidores: Brasil (melón) y Marruecos (sandía)

 Exportaciones: relativamente estables (melón) y contracción (sandía)                    Principales destinos: UE27 y Reino Unido

 IMPORTACIONES DE SANDÍA EN LA UE27: retroceden s/ 2020 (aumentan s/ media 5) tanto en España como en Marruecos

 El consumo en hogares se sitúa por encima de la media pero retrocede con respecto a la campaña 2020 (COVID-19).

 Precios por debajo de campañas previas (Almería), con mayor estabilidad (Murcia). Incertidumbre previa en Castilla-La Mancha.

 Retroceso significativo en las retiradas de producto por parte de las OPFH.

Reflexión Valores Unitarios
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