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LA ALIMENTACION EN HOSTELERIA Y RESTAURACION

Para comprender mejor las caracteristicas del consumo extradoméstico
es necesario considerar algunos de los habitos alimentarios de los espafio-
les, asi como la distribucién del gasto familiar, aspectos que han contribui-
do en gran medida a la evolucion del sector de la hosteleria 'y restauracion
y a continuo incremento de la restauracion colectiva institucional. Estas
consideraciones, comentadas ya en afos anteriores, siguen estando vigentes
y son necesarias para introducir a nuevo lector en el marco de referencia
actual.

— En las Ultimas décadas, |as grandes ciudades han sido polo de atraccién
de gran nimero de familias que buscaban en ellas oportunidades labora-
les. Normamente, la distancia entre lacasay el lugar de trabgjo es gran-
de y es cada vez mas comun que la comida principal se haga fuera de
casa, cerca 0 en € mismo lugar de trabagjo. Del mismo modo, una parte
importante de los escolares y estudiantes comen en sus centros de estu-
dio. Por otro lado, laincorporacion de la mujer al mundo laboral favore-
ce la tendencia a comer fuera de casa. Todo esto provoca una desestruc-
turacién de las comidas (segun datos de la consultora TNS el 27% de las
familias rara vez comen juntos).

— El tamafio de los hogares espafioles cada vez es menor. Los hogares
de una persona representan casi el 15% del total de hogaresy los de
dos personas un 26%. Esto provoca que el consumo tienda a hacerse
en raciones cada vez mas pequefias por 1o que los formatos de los
productos de gran consumo tienden hacia presentaciones mas peque-
fias.

— A medida que aumenta el nivel de renta, se produce una menor propor-
cion del gasto dedicado ala alimentacion del conjunto de los ingresos.
En cambio, se destina un porcentgje importante del gasto al ocio, entre
cuyas actividades se pueden destacar |a frecuencia de hacer comidas
fuera del hogar y los desplazamientos turisticos internos. Hay que
subrayar que cada vez existe un mayor interés por la gastronomia en si
misma.

— Lautilizacion del tiempo dedicado de la comida como instrumento de tra-
bajo.

— ElI consumidor cada vez esta mas preocupado por su salud y por la segu-
ridad de los alimentos que consume.

— El crecimiento del turismo en todas las modalidades y, en particular, del
turismo exterior. Espafia es €l tercer pais del mundo en capacidad hotele-
ra, con el 5,3% del total, detras solo de EE.UU y de Itaia
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Estas circunstancias explican porqué los establecimientos de hosteleria-res-
tauracion se localizan preferentemente en las playas y zonas costeras 'y en las
grandes ciudades. La situacion geogréfica de Espafia, 1a gran longitud de cos-
tas, su climatologia, etc., atraen gran parte del turismo costero de sol y playa,
lo que dalugar a una desigual distribucion territorial de las estructuras hotele-
ras ya que, cinco comunidades auténomas (Andalucia, Catalufia, Baleares,
Canarias y Valencia), concentran casi la mitad de los establecimientos existen-
tes. Las grandes ciudades como Madrid, Barcelona, Valencia, Sevilla, Bilbao y
Zaragoza abergan e 15% de los hoteles y restaurantes.

En los Ultimos afios se esta produciendo una tendencia a la desconcentra-
cion debido a que, junto a la demanda puramente turistica, se potencia una
nueva oferta hotelera en zonas industriales y en el interior (asistencia a con-
venciones de empresas, congresos, seminarios, turismo cultural, turismo rural,
etc.).

Esta caracteristica de la actividad turistica provoca una gran estacionalidad
de la demanda. Desde junio a septiembre se realizan el 50% de las pernocta-
ciones, mientras que enero, febrero, noviembre y diciembre no alcanzan € 5%
en cada mes.

El porcentaje medio de ocupacion de los hoteles espafioles esta en torno a
54,5%. Por localizacion geogréfica, destaca la ata ocupacion registrada en
Canarias (78%), seguida por el Noreste (en especial Baleares que se aproxima
al 75%), Levante y Andalucia. Es decir, la mayor ocupacion se localiza en las
islasy en la costa mediterranea.

La combinacién de nuevas tecnologias, productos innovadoresy técnicas de
gestion empresarial modernas, han producido una gran transformacién en €l
sector de restaurantes, cafeterias y bares, con nuevas formas de prestar los ser-
vicios de comidas y bebidas ante las demandas de la sociedad actual, fendme-
no que se ha denominado “neo-restauracion”. Comidarépiday comidaa domi-
cilio son dos de los segmentos que se han ido instalando a un ritmo vertigino-
so en los Ultimos afios y que yaforman parte de los habitos sociales de los espa-
foles.

L os restaurantes de comida rapida o “fast-food” disponen de una oferta
reduciday facil de preparar, que se puede consumir en el comedor del esta-
blecimiento o que también puede ser consumida en cualquier otro lugar,
pues la vajilla es de un solo uso. Se pueden diferenciar los ya clésicos esta-
blecimientos de fast-food (basicamente hamburguesas, pollo y carnes), los
nuevos fast-food (mexicanos, bocadillerias, etc.) y los delivery (servicios de
pizzas, pollos, comida china, costillas, pollos, tortillas, bocadillos...) adomi-
cilio. Estos ultimos desde el punto de vista de nuestro estudio pueden ser,
tanto lugares de venta para el consumo en el Hogar, como de consumo “in
situ”.
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Este proceso viene apoyado por los cambios sociales, la influencia de las
modas y por la crisis econdmica, que condiciona a un sector de consumidores
a buscar |os precios més bajos de la restauracion rapida. No obstante, de diver-
sos estudios realizados durante €l afio 2004 se desprende que este tipo de res-
tauracion no acaba de tener un cierto peso en nuestro pais.

Segun la consultora NPD €l porcentgje de visitas a los establecimientos de
comida rpida en Espafia es de los mas bajos del mundo, aunque se prevé queira
aumentando en € futuro. Asi en USA ha sido de un 73,7% en € afio 2004, le
siguen Gran Bretafia con un 67,1%, Alemania con 61,4%, Francia con 50% y
Espafia ha tenido un 47,8% de visitas a la restauracion rapida del total de visitas
realizadas alaH/R, estando evolucionando positivamente esta proporcion devisi-
tas en todos los paises (de Espafia no se tienen cifras nada mas que del dltimo
afo). S se andlizan las visitas a Cadenas determinadas de comida rapida, bien
sean multinacional es o cadenasindependientes dentro del total delaRestauracion
Répida, se observa que, € mayor porcentgjes de visitas|o harealizado Japon con
un 83,5%, seguido de USA con 69,2%, Francia con un 52,4% de participacion,
Gran Bretafia con 49,6%, Alemania con 35,8% y Espafia con 20,4%.

PORCENTAJE DE VISITAS A LA
RESTAURACION RAPIDA

(RR) vs. Restauracion Convencional

Fast Food
Restauracion Rapida (RR): oty ey
Self service

Envio a domicilio

61,4%

59,5%

50,0%

48,4%

47,8%

Estados Unidos Reino Unido Alemania Francia Espana
Afio 2000 Afo 2004

Fuente: NPD. Il Jornadas Internacionales de Restauracion News.
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FAST FOOD VS (RR) TOTAL

% de Visitas

Fast Food

83,5% Cafeteria/Bares

N

Japon Estados Unidos Francia Reino Unido Alemania Espana

Self service

Envio a domicilio
52,4%

35,8%

Fuente: NPD. Il Jornadas Inter ionales de R ion News.

Asi mismo seguin €l estudio del Observatorio del Consumo y la Distribucion,
se desprende que el 65% de la poblacién no haido nunca a los restaurantes de
Fast Food y s se consideralos mayores de 50 afios, este porcentaje sube a méas
del 87%. Mientras entre los menores de 35 afios desciende a un 46%, siendo
este segmento de edad el que presenta el porcentaje més alto de laasistenciade
al menos 1 vez por semana (casi e 13%).

Hay que recordar que se esté produciendo en Espafia una gran expansion
de los comedores colectivos, ya sean de empresas o centros educativos, ade-
mas de los propios institucionales como los de fuerzas armadas, centros
sanitarios y asistenciales, penitenciarios, etc. Es en este ambito donde los
productos pre-elaborados han encontrado su forma de desarrollo, aunque
este mecanismo se proyecta también a una parte de la restauracion comer-
cial.

El sector privado de empresas de catering sirve a comedores colectivos
(ensefianza, empresas, hospitales, residencias, instituciones, etc.) a medios
de transporte (catering aéreo y ferroviario) y también a la restauracion
comercial.
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Valor de las compras

El sector de Hosteleria-Restauracion se ha gastado en el afio 2004 en torno
a 19.191 millones de euros. Lo que representa un incremento del 9,9% en
moneda corriente y un 6% aproximadamente a precios constantes, con respec-
to al afo anterior. Esta cifra se refiere alo que se ha gastado el sector, pero €
montante correspondientes a las ventas realizadas por el sector, se estima que
ha sido del orden de 33.000 millones de euros, con un nimero de de 7.400
millones servicios, con un gasto medio de 4,5 euros por persona (NPD, I11 Jor-
nadas internacionales de Restauracion News).

Dentro de esta evolucién positiva, son los comestibles |os que han presenta-
do una ciframés alta con un 11,4% de incremento con respecto a 2003, segui-
dos por las bebidas alcohdlicas con un 10,7% de incremento. L os productos que
han tenido menor aumento han sido las bebidas no alcohdlicas

Ladistribucion del gasto es del 52% paralos comestibles, el 32% para bebi-
das alcohdlicas, € 12% para bebidas no alcohdlicasy un poco mas del 4% para
cafés e infusiones. Esta proporcion es similar a la de afios anteriores, tan sélo
varian 1 punto de un grupo a otro.

FRECUENCIA CON QUE SUELE COMER/CENAR
EN DIFERENTES ESTABLECIMIENTOS
DE RESTAURACION
%
70 — 64,8
60— .
50 —
40 —
30—
18.3 168
20 12,6 13,9 146 150
9,4 fo 91
10— 51 g
0,3 1,6
O "
Todos o 2/3 veces 1 vez 2/3 veces 1vez Menos Nunca
casi todos por por al al de 1 vez
los dias semana semana mes mes al mes
&7 Restaurantes de comida tradicional & Fast Food
Restaurantes de comida tradiconal incluye: Restaurantes Menu del dia, Restaurantes a la carta y Cafeterias/Bares

155



FRECUENCIA CON QUE SUELE COMER/CENAR
EN ESTABLECIMIENTOS DE FAST
FOOD SEGUN EDAD

De 20 a 35 afnos De 36 a 50 anos De 51 a 70 anos

Restaurantes de Fast Food

= Al menos una vez por semana &7 Nunca

HOSTELERIA Y RESTAURACION. Ao 2004

Consumo Gasto
Porcentajes Porcentajes
1 1 L. .
&P Cafés e infusiones
24 22
&P Bebidas analcohdlicas
1
=0 ° &= Bebidas alcoholicas
&P Alimentacién
45 46
2003 2004 2003 2004
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El valor de las compras de alimentos en Hosteleriay Restauracion aumenta
en el periodo 2004/99 a razdn de un 6,6% medio anual, debido tanto a un
aumento del coste, como a un incremento de las cantidades compradas y al
incremento del nimero de establecimientos en este periodo, que sigue aumen-
tando en los ultimos afios. EI mayor incremento se produce en los cafés e infu-
siones y en bebidas no acohdlicas. Iguamente se incrementa el consumo de
bebidas alcohdlicas y comestibles con cifras proximas ala media

EVOLUCION DEL VALOR DE LAS COMPRAS DE ALIMENTOS
DE HOSTELERIA Y RESTAURACION

(Total en millones de euros)

R ODUCTOS illonss 200403 2004/99
1999 2000 2001 2002 2003 2004 % % TVI
COMESTIBLES 735162 740878 7.801,18 851286 892912 994409 11,4 6,2
BEBIDAS ALCOHOLICAS 447105 500874 513074 516531 555260 614872 107 6,6
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 162023 185571 197863 214031 224094  2.315,00 33 74
CAFES E INFUSIONES 53033 59333 63653 66658 73411 782,73 6,6 8,1
TOTAL 13.973,34 14.86656 15.547,08 16.485,06 17.456,76 19.190,54 99 6,6

Cantidades compradas

Este sector ha realizado compras por la cantidad de 9,02 millones de tone-
ladas con un incremento del 4,1% respecto a 2003. En este sentido, destacan
los aumentos de compras, ordenadas de mayor a menor:

* Pastas alimenticias (19,8%).
Galletas/BollerialPastel eria (14,4%).
* Platos preparados (13%).

Aceites (11,3%).

* Frutas frescas (10,8%).

Carnes (10,6%).

Pan (10,3%).

Hortalizas frescas (10%).

L os productos que han bajado sus compras han sido:

« Mid (-17,6%).
* Chocolates/cacaos/sucedaneos (—16,4%).
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» Aceitunas (-9,7%).
» Aguamineral (-5,7%).
 Sidras, zumosy azucar (—4,3%).

EVOLUCION DE LA CANTIDAD COMPRADA EN EL CONSUMO
DE HOSTELERIA Y RESTAURACION

Kilos/Litros/Docenas (Huevos)

(millones)
Millones 200403 200499
PRODUCTOS 1999 2000 2001 2002 2003 2004 % % TVI
HUEVOS 1735 1635 1507 1456 16540 16923 89 05
CARNE Y TRANSFORMADOS 443 4238 4107 4151 4338 4798 106 25
PRODUCTOS DE PESCA 2180 2835 3032 381 3159 3323 52 36
LECHE LIQUIDA 5030 5285 6349 6662 5716 5531 -32 19
DERIVADOS LACTEOS 1945 2069 2196 2254 2480 2576 47 58
PAN 310,1 207 2657 29%9 B4 3655 103 33
GALL,, BOLL, Y PAST. 45,0 4,2 45,4 56,4 645 738 144 104
CHOC., CAC. Y SUC. 53 52 57 62 61 51 -164 09
CAFE, SUCED., INFUSIONES 736 746 784 794 883 93,1 55 48
ARROZ 337 336 34,6 333 349 376 77 22
PASTAS ALIMENTICIAS 213 191 205 20,1 200 39 198 23
AZUCAR 814 823 939 973 077 1031 43 48
MIEL 1 09 07 06 10 09 176 45
LEGUMBRES SEC. 264 2,7 333 294 27 74 At 07
ACEITES 2078 2037 2076 2046 2083 2320 113 22
MARGARINA 48 42 45 44 71 1Al 07 79
PATATAS 4960 4724 4436 4642 4519 4814 65 06
HORTALIZAS FRESCAS 3387 3319 331 3658 3801 4182 100 43
FRUTAS FRESCAS 2345 2502 2409 2563 2622 2906 108 44
ACEITUNAS 295 342 39,1 “8 404 365 97 43
FRUTOS SECOS 178 2,1 207 208 249 256 29 15
FRUTAS Y HORT. TRANS. 944 1028 1095 1168 1193 1278 72 62
PLATOS PREPARADOS 11,2 126 158 14,1 185 209 130 133
VINOS 725 7261 6869 6689 6462 6958 77 -16
CERVEZAS 16836 16786 16539 16376 17298  1.8345 6.1 17
SIDRA 60,5 618 65,0 64,7 588 563 43 14
OTRAS BEBIDAS ALCOHOL. 1271 1492 1587 1361 1514 1837 15 39
ZUMO0S 2169 230 2835 2663 2847 224 43 47
AGUAS MINERALES 6264 6640 7473 7960 766 7324 57 32
GASEOSAS Y REFRESCOS 10007 10461 10412 9888 10100  1.0155 06 03
TOTAL 81354 82271 83079 84297 86663  9.0229 41 2,1
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CANTIDAD COMPRADA POR LA HOSTELERIA
Y RESTAURACION. Aiio 2004

Millones de Kg/Litros
2.000 —1| 1.835

Pan
Vino

Vino
V.C.PR.D.

Cervezas
Gaseosas y
bebidas refresc.
Agua Mineral
Leche liquida
Carne

de mesa
Hortalizas
frescas
Patatas
frescas
Frutas
frescas

Total zumo
de frutas
Derivados
lacteos
Aceites

Otras bebidas
alcoholicas
Frutas/hort.
transformadas

Los productos més consumidos en el afio 2004 han sido en orden decre-
ciente: Las cervezas, que tienen una cifra mayor, con 1.835 millones de litros,
a continuacion estan las Gaseosas/Bebidas refrescantes, con 1.016 millones de
litros, las aguas minerales, la leche liquida, la carne, los vinos de mesa, y, en
séptimo lugar, aparecen las hortalizas frescas seguidas de |as patatas frescas, €l
pan, los productos de la pesca etc. Este sector se distingue del de Hogares, por-
que e consumo mas ato se presenta en bebidas, mientras en los hogares son
paralaleche, las frutas frescas, la carne y las hortalizas frescas.

Andogamente, cuando se ordenan los alimentos por € gasto realizado se
observa que los dos productos en los que ha gastado mas |la Hostel eria/Restau-
racion han sido la carne con 2.877 millones de euros, cervezas con 2.584 millo-
nesy la pesca con 2.296 millones de euros; siguen la gaseosas/bebidas refres-
cantes, las bebidas de alta graduacion, los vinos de calidad, etc.

— La proporcion de consumo de carne ha sido, de mayor a menor: Pollo,
cerdo, vacuno, ovino/caprino, y congjo. Asi mismo, también destacan las
carnes transformadas (especialmente jamén curado, chorizo y jamén de
york).
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GASTO REALIZADO POR LA HOSTELERIA
Y RESTAURACION. Aiio 2004

Millones de euros

3.000 — 2.877
2.584

Pan
Vino

Vino
de mesa

Carne
Cervezas
Pesca
Gaseosas y
bebidas refresc.
Otras bebidas
alcohdlicas
V.C.P.R.D.
Derivados
lacteos

Cafés e
infusiones
Hortalizas
frescas
Aceites

Total zumo
de frutas
Leche liquida
Agua mineral

— Entrelos pescados, destacan sardinas/boquerones, la merluza/pescadillay
el atin. En las conservas destaca el atun y el bonito. En mariscos, molus-
Cos y crustaceos son algo mas atos los congelados frente a los frescos,
pero no con gran diferencia; |os cocidos quedan a bastante distanciade los
anteriores.

— Laleche esterilizada tiene un peso importante en este sector. Los yogures,
batidosy mantequillaalcanzan casi el 50% del grupo de los derivados |ac-
teos. Con un peso menor, cabe destacar |0s quesos curados y semicura-
dos, cadavez tienen mayor peso los helados y |lastartas heladas que repre-
senta cas e 27% de los derivados | acteos.

— El café con un 57% del total consumido por los tres sectores 'y e azlcar
con un 34%, son productos con un peso importante en Hosteleriay Res-
tauracion.

— Laestructuradel consumo de aceite difiere del de Hogares, pues mientras
en estos las compras de aceite de olivay girasol han sido en este afio el
70% y €l 25% del total aceites respectivamente, en H/R, ha sido del 39%
parael olivay del 51% para el girasol.
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— Respecto a consumo de hortalizas frescas destacan la proporcion de
patatas, en las que el consumo de H/R es el 25% de las compras reali-
zadas por los tres sectores. Mas importancia tiene en este sector las
compras de patatas congeladas que llega a ser el 50% del consumo total
de congeladas, teniendo los Hogares un 40% vy las Instituciones el 10%
restante. Destacan, con porcentaje importante, las hortalizas empleadas
para condimento como gos Yy cebollas, las ensaladas y
champifiones/setas.

— Es muy bajo e consumo de fruta fresca en Hosteleriay Restauracion, el
7% del total de los tres sectores, a excepcion de limones que representan
el 39% déel total y las naranjas con un 14%. En este sector tienen bastan-
te importancia las compras de aceitunas y frutos secos, sobre todo de
almendrasy cacahuetes, por ser productos tipicos de aperitivos y tapas en
los bares/cafeterias.

— También, tienen importancia las compras de productos transformados
sobre todo € tomate en todas sus versiones, pero resulta muy bajo e con-
sumo de platos preparados.

— La proporcién de consumo resulta de mayor cuantia para todo tipo de
bebidas, en especial las alcohdlicas. Més del 56% de las compras totales
de vino son realizadas por |a Hosteleria, porcentaje que llegaa 70% para
vinos de calidad, al 57% paravinos de mesay al 73,5% en las cervezasy
otras bebidas alcohdlicasy lasidra con €l 79% cada una. Es también muy
importante el consumo de zumos (75% del mosto), aguas minerales
(26%) y gaseosas y refrescos (36%).

Evolucién Trimestral del consumo'y el gasto a lo largo del afio 2004

En cuanto al consumo trimestral, ha sido el segundo y tercer trimestre
los que han tenido un mayor consumo, al igual que en 2003. Asi mismo,
el maximo gasto se ha realizado en el tercer trimestre, seguido por el
cuarto.

HOSTELERIA Y RESTAURACION. EVOLUCION A LO LARGO DEL ANO
ANO 2004

Primer Trimestre ~ Segundo Trimestre ~ Tercer Trimestre ~ Cuarto Trimestre Ao 2004

GASTO (MILLONES DE €) ~ 4.396,22 4.814,15 5.041,54 4.938,63 19.190,54
CANTIDAD (MILL. DE KG) 2.156,57 2.303,64 2.337,92 2.224,81 9.022,94
PRECIO (PTS./KGIL) 2,04 2,09 2,16 2,22 2,13
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HOSTELERIA Y RESTAURACION. PORCENTAJE A LO LARGO

DEL ANO CON RESPECTO AL TOTAL

ANO 2004
Primer Trimestre ~ Segundo Trimestre  Tercer Trimestre Cuarto Trimestre Afo 2004
GASTO 229 25,1 26,3 25,7 100,0
CANTIDAD 239 255 259 24,7 100,0
PRECIO * 4,2 1,7 1.4 44 -

* Porcentaje desviado respecto al precio medio anual 2,01 euros/kg/l/d.

Hosteleria/Restauracion. Analisis por Regiones

Gasto de la Hosteleria/Restauracion por Regiones

De las 8 regiones estudiadas, la que tiene mas nimero de establecimientos
es la Noreste, para los tres tipos de establecimientos estudiados, aungue la
region Centro-Sur laiguala en Bares/cafeterialotros y Andalucia le sigue muy

de cerca

Por otra parte, en el universo estudiado, Canarias, Noreste y Levante tie-
nen mayor proporcién de restaurantes en relacion con el nimero total de
establecimientos de cada region: 41,3%, 28% y 25% respectivamente y de
hoteles son Noreste y Canarias. La menor proporcion de hoteles se encuen-
tra en Levante y Centro-Sur. Castilla-Ledn sube la proporcion de “bares y
cafeterias’, siendo Canarias la que tiene menos proporcion de estos estable-

cimientos.

DISTRIBUCION REGIONAL DE LOS ESTABLECIMIENTOS

DE HOSTELERIA Y RESTAURACION

% que representa cada Region dentro de cada tipo de establecimiento

Ao 2004
N° de Establecimiento Hoteles Restaurantes Bares y Cafeterias
NORESTE 50.362 26,7 27,7 18,5
LEVANTE 31.217 79 15,3 12,3
ANDALUCIA 40.217 16,6 12,7 17,5
CENTRO-SUR 42.442 15,8 13,3 18,6
CASTILLA Y LEON 17.411 7.2 34 8,2
NOROESTE 27518 1,2 84 121
NORTE 21.828 9,1 8,6 9,0
CANARIAS 12.811 5,6 10,4 38
TOTAL 243.806 100,00 100,00 100,00
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CENSO DE ESTABLECIMIENTOS
DE HOSTELERIA Y RESTAURACION

% de cada tipo de establecimiento sobre el total regional

Aio 2004
N° de Establecimiento  Hoteles Restaurantes  Bares y Cafeterias Total
NORESTE 50.362 41 28,0 68,0 100
LEVANTE 31.217 19 249 732 100
ANDALUCIA 40.217 32 16,1 80,8 100
CENTRO-SUR 42.442 28 16,0 81,2 100
CASTILLA Y LEON 17.411 32 99 86,9 100
NOROESTE 27518 31 15,5 814 100
NORTE 21.828 32 20,1 76,7 100
CANARIAS 12.811 33 41,3 55,4 100
TOTAL 243.806 31 215 755 100

GASTO REALIZADO EN HOSTELERIA Y RESTAURACION
ANO 2004
Millones de euros

Noreste Levante Andalucia  Centro-Sur Castillay Leon  Noroeste Norte Canarias
COMESTIBLES 2.012,65 1.691,85 201836 1.890,59 487,39 681,68 608,05 563,54
BEBIDAS ALCOHOL. 912,99 686,81 1.234,97 1.327,94 430,67 713,67 584,39 251,28
BEB. NO ALCOHOL. 506,10 214,06 399,39 426,30 116,85 241,96 284,70 125,63
CAFES E INFUSIONES 193,92 95,83 157,00 10342 51,03 96,02 52,54 3297
TOTAL ALIMENTACION  3.625,66 2.688,54 380971 3.748,26 1.085,94 1.733,33 1.529,69 969,42

Ladistribucién regiona del gasto guarda cierta similitud con la distribucion
del censo de establecimientos, modificada por |la diferente composicion entre
los tres tipos considerados, tamafio de los mismosy por las diferentes caracte-
risticas del sector turistico (clase de clientes y duracion de la temporada). Asi,
por ejemplo, es mayor la participacion en el gasto en Andalucia, Centro-Sur y
Noreste, que son las regiones que precisamente tienen mayor nimero de esta-
blecimientos. Sin embargo, al analizar las compras medias por establecimien-
tos, se observa que las cifras més altas no se corresponden con las anteriores,
asi, por ejemplo, Canarias que realiza el gasto menor de todas las regiones con
969 millones de euros en total, pasa a ser la cuarta en importancia del gasto por
establecimiento con casi 75.700 euros. Andalucia que es la que més gasto ha
realizado con 3.810 millones de euros también ha tenido la mayor cifra de
gasto/establecimiento con 94.700 euros.
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HOSTELERIA Y RESTAURACION. Aiio 2004
Porcentajes del valor de las compras de cada region
con respecto al Total Nacional
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Al analizar |a participacion porcentual de cada uno de los grandes grupos
analizados en cada region vemos que también se producen diferencias impor-
tantes que son indicativas de la diferente proporcién de cada tipo de estableci-
miento, de su dimensién y de la duracién de la temporada turistica de cada
region. Canarias es la segunda que més gasto (en % al gasto total de cada Zona
geogréfica) hace en comestibles y |a tercera de las que menos dedica a bebidas
alcohdlicas y a café e infusiones. Levante es la region con un mayor gasto en
comestibles y Noreste la tercera. Las regiones con mayores proporciones de
gasto en bebidas alcohdlicas son Noroeste (41,2%) y Castilla-Ledn (39,7%).
Norte y Noreste son las regiones que tienen una mayor proporcion de gasto de
bebidas no acohdlicas.

Consumo en Hosteleria/Restauracion por Regiones
Para estudiar comparativamente el consumo por regiones y establecer una
medida que no esté influida por e tamafio de la region, por € mayor nimero

de establecimientos y la clase de estos, se relaciona con el consumo en Hoga-
resy se compara que region tiene mas alto este indice, basado en €l porcentaje
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HOSTELERIA Y RESTAURACION. ANO 2004

Gasto medio por establecimiento, segun las regiones
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HOSTELERIA Y RESTAURACION. ANO 2004

Porcentaje segiin tipo de producto. Diferenciado por regiones
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IMPORTANCIA DEL CONSUMO DE HOSTELERIA Y RESTAURACION
COMPARADO CON EL DE HOGARES. SEGUN REGIONES 2004

Consumo Hogares Consumo Host.- Total Host.-Restaur.
millones de t Restaur. millones de t Millones de t Total %
TOTAL ESPANA 27,8 9,0 36,9 245
NORESTE 59 19 7.9 24,6
LEVANTE 3,7 12 49 24,0
ANDALUCIA 53 18 7,1 24,8
CENTRO-SUR 5,2 17 6,8 24,6
CASTILLA Y LEON 18 05 23 20,3
NOROESTE 2,6 08 34 23,7
NORTE 2,2 0,7 30 241
TOTAL CANARIAS 11 0,5 17 31,6

CONSUMO EN HOSTELERIA Y RESTAURACION
COMPARATIVO CON HOGARES. ANO 2004
Porcentajes de H&R respecto al Total (Hogares + H&R)

(%)
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gue representa las cantidades compradas por el sector Hotelero con respecto a
la suma de ambos.

Se observa gque la region con una importancia relativa més alta sigue siendo
Canarias, seguida de Andalucia, Noreste y Centro-Sur . Este afio sigue tenien-
do laciframas baja Castillay Leon, seguida de Noroeste.
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HOSTELERIA Y RESTAURACION
N° de establecimientos: 243.806

== Bares/cafeterias

o
3

% sobre el total

= oo

2004

Hosteleria/Restauracion. Andlisis por tipo de Establecimiento

Del universo de Hosteleria-Restauracion, 1os hoteles representan el 3% del
total de establecimientos, el 22% son restaurantes, 3 puntos mayor que en 2003
y e 75% lo componen bares/cafeterias, establecimientos de Fast Food, de
entrega a domicilio, pubs, etc.

Laevolucién del nimero de establecimientos en el Ultimo afio ha sido posi-
tiva, con un incremento del 3,1%. La cifra més alta la han tenido los Hoteles
con un 9,2% de aumento seguida por los Restaurantes con 7,4% y los que
menos incremento han tenido han sido los Bares/Cafeterialotros (1,4%).

Estructura del consumo por tipo de establecimiento

El consumo segun tipo de establecimiento es paralelo a nimero de estable-
cimientos que hay de cada clase, donde mas se consume es en los bares cuya
proporcién es e 62,8% del total de kgg/litros comprados por la H/R y donde
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NUMERO DE ESTABLECIMIENTO

2004/2003 % 2004/2003
2003 (236.375) 2004 (243.806) +3,1%
+9,2%
182.750 185.390 il
+7,4%

&P Hoteles @Y Bares/cafeterias & Restaurantes

menos en los hoteles cuyo proporcion es el 6,6%, siendo la proporcion com-
prada por los restaurantes de un 30,6%.

La estructura del consumo dentro de cada establecimiento varia seglin se trate
de hoteles, restaurantes o bares. Asi € peso de la alimentacion dentro de la canti-
dad comprada total, tiene su mayor componente en los hoteles con un 66% en
detrimento de las bebidas y € café que tiene |as proporciones menores que en los
otros dostipos de establecimientos. Por € contrario, son los bares/cafeteria/etc. 1os
gue tienen mayor proporcion de bebidas y cafés en perjuicio de los comestibles.
Los restaurantes presentan las cifras intermedias entre los dos anteriores. Las
secuencias encontradas para cada establecimiento son andogas a la de afios ante-
riores, s bien lascifrasen si delos porcentgjes cambian algo de unos afios a otros.

Estructura del gasto segun tipo de establecimientos
En hoteles y restaurantes tiene mucha mas importancia e gasto en alimen-

tacion, el 73,7% y 62,6% respectivamente del valor total de lacompra, en tanto
gue las bebidas alcohdlicas representan el 15,3y el 25,7% respectivamente, las
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HOSTELERIA Y RESTAURACION. CONSUMO
Millones de Kilos/Litros. Aho 2004

2003 2004
65 66
2003 2004
2 23
2003 2004
2.135 2.226 3 a
123 110
1.405 1.508 85 96
365 407
Restaurantes Bares/Cafeterias Hoteles
&———7 Comestibles &———7 Bebidas alcohdlicas

A& Bebidas analcohdlicas &Y Cafés e infusiones

HOSTELERIA Y RESTAURACION. ANO 2004

Distribucion de las cantidades compradas

(%)
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analcohdlicas € 8,1% y €l 8,8% para ambos tipos de establecimientos. Los
cafés e infusiones més del 2% en ambos casos. Son resultados parecidos a la
estructura del consumo, sélo que aqui |os porcentajes de la alimentacion suben
mas por ser productos més caros en general que las bebidas.

ESTRUCTURA DEL GASTO EN HOSTELERIA
Y RESTAURACION. ANO 2004

Hoteles Restaurante Bar / Cafeteria Total

ALIMENTACION 137 62,6 43,0 51,8
BEBIDAS ALCOHOLICAS 15,3 25,7 37,6 32,0
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 81 838 14,4 121
CAFES E INFUSIONES 2,9 2,8 49 41
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0

En los bares y cafeterias se mantienen préacticamente iguales las proporcio-
nes del afio anterior, en alimentacién se gastan un 43%, en las bebidas acoho-
licas un 37,6%, en las no alcohdlicas un 14,4%; por ultimo, € caféy las infu-
siones representan € 4,9% del gasto, este afio ha aumentado la proporcion de
comestibles en |os bares/cafetrialetc. en casi 2 puntos, a costa de bgjar lade las
bebidas y cafés

DISTRIBUCION DEL VALOR DE LAS COMPRAS EN HOSTELERIA
Y RESTAURACION (%) SEGUN TIPO DE ESTABLECIMIENTO

ANO 2004
Hoteles Restaurante Bar / Cafeteria Total
ALIMENTACION 92 41,9 489 100,0
BEBIDAS ALCOHOLICAS 3,1 278 69,1 100,0
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 44 253 70,3 100,0
CAFES E INFUSIONES 4.6 242 72 100,0
TOTAL 6,5 34,7 58,8 100,0

Los hoteles realizan el 6,5% del gasto total de la Hostel eria-Restauracion,
los restaurantes el 34,7% y llegando al 58,8% los bares/cafeterias. Estas pro-
porciones a compararlas con las del afio anterior, observamos un pequefio
ascenso en Hoteles y Restaurantes de 0,4 puntos cada uno, mientras que los
Bares/Cafeterialetc. tiene el descenso correspondiente de —0,8 puntos.
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VALOR DE LAS COMPRAS DE COMESTIBLES Y
BEBIDAS EN HOSTELERIA Y RESTAURACION

Ano 2004
Millones de euros
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Millones de euros
20000 | (19_151)
18.000 1. -
16.000 — |
140007 6.149 (1.129)
12.000 —
oo S
,,,,,,, (6.653)
8.000 —|
7777777 4.248
6.000 —
,,,,,,, 9.944 171
4.000 —|
,,,,,,, AT (1.245) 36
2.000 — 4.167 g 107
| %190
0 | | U |
Total Restaurantes Bares/Cafeterias Hoteles

=) Comestibles 7 Bebidas alcohdlicas &9 Bebidas analcohdlicas &P Cafés e infusiones ‘

171



Evolucion 2004/2003 segun Tipo de Establecimiento

En los tres tipos de establecimientos analizados han aumentado tanto las
compras como €l gasto realizado en dichas compras, en parte debido a incre-
mento observado en e nimero de establecimientos. Los que méas han aumen-
tado han sido los Hoteles tanto en el gasto como en el consumo. Le siguen los
Bares/Cafeterialetc. en e gasto, sin embargo son los Restaurantes los que se
encuentran en segundo lugar parael consumo. De la diferencia que existe entre
la evolucion del consumo y del gasto se puede deducir que los que han incre-
mentado menos |os precios de compra han sido los Restaurantes.

INCREMENTO DE CONSUMO Y GASTO
EN HOSTELERIA Y RESTAURACION
% 2004/2003

19,2

Restaurantes Bares/Cafeterias Hoteles

‘ P Incremento consumo &P Incremento gasto ‘

Se dan a continuacién el gasto y el consumo medio en |os cuatro trimestres
de las principales rubricas estudiadas.
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HOSTELERIA Y RESTAURACION
CONSUMO POR TRIMESTRES
ANO 2004

Millones de Kilos/Litros/Unidades

Primer Trimestre ~ Segundo Trimestre ~ Tercer Trimestre  Cuarto Trimestre Ano 2004

HUEVOS 493,83 528,39 535,11 473 47 2.030,81
CARNE 119,31 115,82 117,90 127,04 480,07
PESCA 7413 84,62 91,15 82,42 332,32
LECHE LiQUIDA 138,97 146,45 134,35 133,30 553,06
OTRAS LECHES 2,39 354 2,33 2,60 10,87
DERIVADOS LACTEOS 52,82 61,40 70,43 62,12 246,77
PAN 91,45 94,63 90,28 89,16 365,52
BOLL., PAST., GALL., CEREALES 18,38 19,30 18,75 17,42 7385
CHOCOLATES/CACAO/SUCED. 1,44 1,24 116 1,26 511
CAFES E INFUSIONES 22,66 24,29 22,74 2344 9313
ARROZ 9,06 10,53 9,56 843 37,59
PASTAS ALIMENTICIAS 6,51 5,44 6,33 5,64 2392
AZUCAR 26,28 27,63 2453 24,66 10311
MIEL 0,30 019 0,15 0,22 0,86
LEGUMBRES 791 7,10 6,21 6,14 21,36
ACEITES 55,99 57,13 56,99 61,88 231,98

AC. OLIVA 23,06 22,13 2158 24,1 91,47

GIRASOL 21,28 29,53 31,00 31,49 119,30
MARGARINA 1,1 1,96 212 1,30 7,09
PATATAS FRESCAS 9,18 99,20 103,82 90,57 391,77
PATATAS CONGELADAS 11,36 9,26 9,64 11,78 42,04
PATATAS PROCESADAS 2,98 2,04 24 2,09 9,62
HORTALIZAS FRESCAS 100,80 102,08 113,01 102,28 4817
FRUTAS FRESCAS 66,44 1321 7758 73,31 290,61
ACEITUNAS 944 8,35 981 8,90 36,50
FRUTOS SECOS 6,37 6,29 592 6,99 2558
FRUTAS/HORTAL. TRANSFORM. 31,33 34,10 30,89 31,48 127,80
PLATOS PREPARADOS 10,47 479 4,92 5,68 25,86
CALDOS 033 024 0,20 0,22 1,00
SALSAS 10,89 10,10 12,25 10,23 4347
VINO V.CP.RD. 49,62 61,05 60,82 70,17 241,65
VINO DE MESA 105,06 109,06 117,67 103,01 434,80
ESPUMOSOS Y CAVAS 3,56 3,15 419 8,50 19,40
OTROS VINOS 3,25 2,21 2,84 3,03 11,33
CERVEZAS 428,99 470,66 490,18 444,68 1.834,51
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 35,52 39,31 39,69 3917 163,70
SIDRA 15,22 13,75 11,95 15,36 56,29
TOTAL ZUMO DE FRUTAS 67,12 69,57 68,39 67,33 272,40

ZUMO DE UVAMOSTO 10,82 11,30 1,21 11,98 4531
AGUA MINERAL 182,12 201,39 180,93 167,93 732,36
GASEQSAS Y BEB. REFRESC. 229,40 260,91 210,02 255,22 1.015,55
OTROS PROD. EN PESO 16,39 14,45 17,66 17,89 66,39
OTROS PROD. EN VOLUMEN 3,84 513 429 3,56 16,81
TOTAL ALIMENTACION 2.161,54 2.303,64 2.331,92 2.225,07 9.028,17
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HOSTELERIA Y RESTAURACION

GASTOS POR TRIMESTRES

ANO 2004
Millones de Euros

Primer Trimestre ~ Segundo Trimestre ~ Tercer Trimestre ~ Cuarto Trimestre Ano 2004

HUEVOS 41,89 4541 44,09 40,43 ma1
CARNE 692,19 695,57 7,48 77,68 287691
PESCA 502,79 579,18 626,94 586,92 2.295,83
LECHE LiQUIDA 83,80 86,19 82,10 82,10 334,19
OTRAS LECHES 589 8,29 5,95 6,20 26,33
DERIVADOS LACTEOS 175,00 0747 234,44 208,17 835,07
PAN 163,26 181,45 198,31 175,59 718,61
BOLL., PAST., GALLE., CEREALES 77,66 83,62 78,64 74,25 31417
CHOCOLATES, CACAO, SUC. 8,16 6,64 6,70 728 2879
CAFES E INFUSIONES 191,31 205,44 187,44 198,55 182,13
ARROZ 8,63 9,86 9,16 8,07 35,70
PASTAS ALIMENTICIAS 6,43 542 6,51 6,18 2455
AZUCAR 39,20 42,86 44,90 3829 165,25
MIEL 114 0,77 0,59 0,85 335
LEGUMBRES 11,42 9,35 761 8,06 36,45
ACEITES 89,90 91,13 94,69 103,12 378,83
AC. OLIVA 56,29 56,00 57,64 63,95 233,88
GIRASOL 21,38 29,64 31,65 32,53 121,19
MARGARINA 4,34 571 813 4,04 22,21
PATATAS FRESCAS 48,66 50,87 54,00 45,37 198,90
PATATAS CONGELADAS 10,89 8,94 10,00 11,31 0,14
PATATAS PROCESADAS 12,85 10,78 11,29 10,00 44,92
HORTALIZAS FRESCAS 123,35 121,72 129,91 120,80 495,77
FRUTAS FRESCAS 63,43 71,36 7181 72,23 284,89
ACEITUNAS 23,69 21,57 24,59 2398 93,83
FRUTOS SECOS 26,51 29,72 2172 33,44 117,39
FRUTAS/HORTALIZAS TRANSF. 39,06 46,20 31,67 3990 162,83
PLATOS PREPARADOS 15,60 14,39 14,86 17,16 62,01
CALDOS 074 0,70 0,52 0,72 2,68
SALSAS 217 2318 28,63 24,23 99,21
VINO V.CP.RD. 2,41 27590 313,06 366,98 1.167,33
VINO DE MESA 132,57 137,67 167,61 139,32 577,17
ESPUMOSOS Y CAVAS 16,77 16,20 2146 46,52 100,95
0TROS VINOS 12,69 9,63 12,19 12,35 46,87
CERVEZAS 604,13 668,33 688,01 623,64 2.584,11
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 358,94 404,44 412,56 406,72 1.582,66
SIDRA 20,32 19,43 15,88 20,36 7599
TOTAL ZUMO DE FRUTAS 95,15 92,75 97,67 87,78 373,35
ZUMO DE UVAMOSTO 12,39 12,25 12,00 11,90 43,54
AGUA MINERAL 74,05 84,65 82,06 76,52 317,29
GASEQSAS Y BEB. REFRESC. 360,20 408,55 440,58 415,03 1.624,36
OTROS PROD. EN PESO 15,96 1877 16,22 21,45 72,40
OTROS PROD. EN VOLUMEN 310 3,96 3,52 3,05 13,63
TOTAL ALIMENTACION 4.396,22 481415 5.041,54 4.938,63 19.190,54
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LA ALIMENTACION EN INSTITUCIONES

La importancia relativa de cada colectivo se estima mediante e nimero de
servicios principales, comidas y cenas. Es obvio que en algunos subsectores €l
consumo se extiende a desayunos, meriendas y otros refrigerios, aunque no se
incluyen por su menor peso especifico y no estar presentes en todos los colec-
tivos considerados.

Se advierte, que las Fuerzas Armadas no participan en las encuestas y para
corregir esta carencia se haincrementado la parte proporcional que correspon-
deria a su gasto y consumo. Debido a que a partir del afio 2002 se ha quitado
el Servicio Militar obligatorio, se estima que la parte proporcional correspon-
diente a este afio se ha considerado valorado en un 8%.

Compras de alimentos

El valor de adquisicion de los aimentos para abastecer Centros | nstituciona-
les en 2004 ha sido de 1.330,7 millones de euros (221.409,9 millones de pese-
tas). En e ultimo afio ha habido un ascenso respecto a afio pasado de 7,9%.

EVOLUCION DEL VALOR DE LAS COMPRAS DE ALIMENTOS
EN INSTITUCIONES

(Total en millones de euros)

Millones 2004/03 2004/99

PRODUCT!
ODUCTOS 1999 2000 2001 2002 2003 2004 % % TVI

COMESTIBLES 951,2 1.0078 10725 11708 11516  1.2341 12 53
BEBIDAS ALCOHOLICAS 357 35,1 252 237 24,8 28,7 15,5 -43
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 387 42,6 36,1 34,8 385 52,3 359 6.2
CAFES E INFUSIONES 25,1 22,2 21,6 18,6 18,0 15,6 -135 9,1

TOTAL 1.050,6 1.107,6 11554 12479 12329 13307 79 48

La estructura del gasto dedicado a la compra de alimentos y bebidas en la
restauracion institucional tiene distinta proporcion que en la restauracion
comercial. Sin embargo, se asemeja bastante a Hogares por la importancia de
los comestibles aunque es un poco mayor en las Instituciones, que también se
caracterizan por la pequefia participaci dn que destinan abebidas con y sin aco-
hol en contraposicion a sector de Hosteleriay Restauracién en el que predo-
mina el gasto en dichos productos.
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La cantidad comprada de alimentos durante el afio 2004 asciende a 914,34
millones de kilog/litros de alimentos y bebidas. Aumenta en un 1% con respec-
to a afo 2003 y un 0,9% medio anual en el quinquenio 99-04.

Existen diferencias que caracterizan las compras de este sector en comesti-
bles. Las mas importantes son:

Entre las carnes hay que destacar una proporcién grande del consumo de
pollo, con un 31,1% del total carnes compradas por las instituciones, cuando solo
esdel 26,0% Yy del 19,4% respectivamente en Hogaresy Hostel eria-Restauracion.

Las compras de pescado congelado son bastante superiores a las de fresco,
inversamente a lo que sucede en los otros sectores. En Instituciones el 68,4%
del pescado comprado es congelado, mientras en Hogares y en Hosteleria
—Restauracion representa el 18% y 29%, respectivamente. Dentro del congela-
do la mayor proporcién corresponde a merluza/pescadilla.

En los derivados | &cteos destaca laimportancia de las compras de yogur, que
en este sector representa el 62,8%, mientras solo es le 10,4% enlaH/R y €
32% en Hogares.

Las compras de aceite de oliva representa un 31% del total de aceitesy el
aceite de girasol experimenta un ascenso de 5 puntos a costadel de oliva, estan-
do cifrado este afio en el 63,8%, del total aceites gastados en Instituciones. Los
“otros aceites’, se mantienen constantes con el 5,2%.

En frutas y hortalizas frescas el consumo es discreto, siendo su importancia
relativa dentro de la cantidad comprada total ssimilar al de Hogares'y por tanto
mas alto que el que se encuentra en la Restauracion Comercial. Entre los pro-
ductos méas comprados hay que destacar por orden de mayor a menor las man-
zanas, las fresas, las peras, las coles, las mandarinas, los limones, |os pimien-
tos, los melones, las sandias, las naranjas y los tomates.

Son relevantes las compras de arroz, legumbres secas, pastas alimenticias,
patatas y frutas y hortalizas transformadas.

Es de sefiaar que en este sector |os alimentos congel ados tienen mayor peso
con respecto a consumo de |os tres sectores que el de los frescos.

Como es logico en este tipo de establecimientos, el consumo de bebidas
alcohdlicas tiene poca importancia, tanto vino, cerveza, sidra como bebidas
espirituosas.

En el capitulo de bebidas analcohdlicas, tanto el consumo de agua minera
con la ciframas alta (37,5 millones de litros, que representan el 50,7% dentro
del grupo) como el de zumos (19,1 millones de litros, 25,7% del total de anal-
cohdlicas) representan en proporciones relativas con respecto al total del grupo
cifras mayores gque las que se encuentran en el sector de Hogares y de la Hos-
teleria Comercial. Sin embargo, el consumo de gaseosas y bebidas refrescantes
(17,4 millones de litros, 23,5%) no alcanza laimportancia relativa que tiene en
los otros dos sectores.
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EVOLUCION DE LA CANTIDAD COMPRADA EN EL CONSUMO
DE INSTITUCIONES

Kilos/Litros/Unidades (Huevos)

ddllioney 200403 2004/99
PRODUCTOS 1999 2000 2001 2002 2003 2004 % % TVI
HUEVOS 30516 31251 28802 26625 32918 32395  -1,6 12
CARNES Y TRANSFORMADOS 82,21 82,39 89,76 93,53 92,91 087  -22 20
PRODUCTOS DE PESCA 40,24 3831 38,12 35,96 270 3730 141 1,5
LECHE LiQUIDA 10600 11284 10216 98,34 8959 9531 6,4 21
DERIVADOS LACTEQS 47,38 52,03 48,70 46,15 4893 5783 182 39
PAN 55,15 50,63 40,63 40,01 4% 44,98 0,0 -4,
GALL., BOLL., PASTELERIA 11,69 12,95 13,82 11,56 12,06 990  -17.9 33
CHOC., CACAQ Y SUCEDANEOS 121 141 117 143 1,26 168 326 68
CAFE Y SUCED., INFUSIONES 389 277 2,89 221 244 199  -183 -12,6
ARROZ 12,91 10,94 9,86 9,95 1029 1033 0.4 44
PASTAS ALIMENTICIAS 773 7,93 9,22 10,43 10,37 10,90 52 71
AZUCAR 7,26 778 6,32 539 4,92 473 38 8,2
LEGUMBRES SEC. 1172 12,03 1,11 1130 13,17 1238 =60 11
ACEITES 27,99 30,20 26,87 28,17 27,81 29,19 50 08
MARGARINA 2,03 1,60 122 078 0,84 0,92 9,0 147
PATATAS 92,85 9,65 12161 11492 10823 10019 -74 15
HORTALIZAS FRESCAS 73,26 74,76 80,67 80,46 843 87,24 34 36
FRUTAS FRESCAS 90,70 9256 11454 11530 11587 11038 47 40
ACEITUNAS 133 182 129 2,25 132 129 223 -0,6
FRUTOS SECOS 0,95 0,30 037 038 0,32 035 105 -18,1
FRUTAS Y HORT. TRANSFORM. 39,46 39,04 46,49 46,13 5474 5249 41 59
PLATOS PREPARADOS 8,64 10,47 16,88 21,44 2479 2959 193 27,9
VINOS 12,80 8,95 7,68 6,91 7.84 78 11 -107
CERVEZAS 1421 1222 672 761 4,94 680 377 13,7
SIDRA 0,16 018 018 0,14 0,25 026 76 107
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 0,72 1,01 042 0,39 0,52 046  -108 -85
ZUMOS 1859 22,29 20,02 19,97 19,38 1905  -17 05
AGUAS MINERALES 54,38 54,54 37,04 29,71 37,71 3754 05 71
GASEOSAS Y REFRESCANTES 14,77 1492 1493 14,40 16,42 17.41 6,1 34
TOTAL 87366 89013 91071 887,33 90542 914,34 1,0 09

Al estudiar la evolucion con respecto al afio 2003, se observa que hay pro-
ductos con cifras de variacion muy elevadas. Esto se debe en parte aque al ser
el consumo tan bajo de estos productos cuando se producen pequefias oscila-
ciones, mas 0 menos coyuntural es, se producen variaciones en € consumo muy
grandes, provocando tanto descensos, como ascensos muy altos. Si se compa-
ran las variaciones encontradas este afio con las del 2003/2002 se observa que
los productos que este afio han tenido grandes incrementos son |os que tuvie-
ron grandes descensos en el periodo anterior y viceversa.
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La evolucién de las compras en e Ultimo quinquenio ha sido de 0,9% de
incremento medio anual, para el total alimentacion. Destacan, por haber tenido
mayores aumentos, 10s platos preparados con un 27,9% medio anual (se man-
tienen los primeros del ranking por tercer afio consecutivo), seguidos por la
sidra 10,7%, las pastas alimenticias (7,1%), €l chocolate (6,8%), y las frutasy
hortalizas transformadas (5,9%).

Evolucién del consumo trimestral a lo largo del afio 2004

Al estudiar el consumo de los cuatro trimestres en | as I nstituciones se obser-
va que el cuarto trimestre es en el que se realiza mayor consumo en cantidad,
siendo del orden del 28,1 % del total anual, le sigue en importancia el primer
trimestre con el 27,2%, y €l que menos peso tiene es el tercero con un 18,5%,
resultado 16gico y repetitivo a través de todos | os afios analizados, pues es en €l
periodo vacacional en el que no funcionan los colegios y disminuyen conside-
rablemente |os servicios en |os comedores de empresas.

En cuanto al gasto también es e cuarto trimestre el que tiene mayor gasto
con un 28,3% del total y €l tercer trimestre el menor 18,5%, siendo el primer y
el segundo trimestre iguales con un 26,8% del total anual.

INSTITUCIONES. EVOLUCION A LO LARGO DEL ANO

ANO 2004
Primer Trimestre ~ Segundo Trimestre ~ Tercer Trimestre  Cuarto Trimestre Ano 2004
GASTO (MILL. DE EURQS) 356,95 356,17 241,01 376,54 1.330,67
CANTIDAD (MILL. KG/L) 248,45 239,84 169,14 256,91 914,34
PRECIO (EURO/KGIL) 1,44 149 1,42 147 1,46

INSTITUCIONES. PORCENTAJE A LO LARGO DEL ANO
CON RESPECTO AL TOTAL

ANO 2004
Primer Trimestre ~ Segundo Trimestre  Tercer Trimestre Cuarto Trimestre Ano 2004
GASTO (% del total anual) 26,8 26,8 18,1 28,3 100,0
CANTIDAD (% del total anual) 27,2 26,2 18,5 28,1 100,0
PRECIO (Euro/kg/l) * -1.3 2,0 -2,1 0,7 -

* Porcentaje desviado respecto al precio medio anual de 1,46 euros/kg/l.
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CONSUMO EN CENTROS DE ENSENANZA
VS. RESTO INSTITUCIONES
Porcentaje de la cantidad comprada de cada grupo respecto al total
%
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Este afio como novedad en el estudio del sector de Instituciones, dispone-
mos de los datos del consumo en |os Centros de Ensefianza individualizados. Si
se estudia la estructura de las compras de los principales grupos de alimentos
con respecto a la alimentacion total, en los Centros de Ensefianza por un lado
y en el Resto de Instituciones (Total Instituciones- Centros de ensefianza) por
otros, se observa, que en los Centros de Ensefianza se consume algo menos de
carne (—4%), de pescado (—4%) y de frutas (-10%), sin embargo, compran mas
proporcién de derivados lacteos, legumbres, hortalizas y pasta.

Se dan a continuacion el consumo y gasto medio en los cuatro trimestres de
las principales rdbricas estudiadas.

También se dan a continuacion la serie completa de los cuatro trimestres de
los Centros de Ensefianza.
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CONSUMO POR TRIMESTRES
ANO 2004
Millones de Kilos/Litros/Unidades

INSTITUCIONES

1€ Trim. 04 2° Trim. 04 38T Trim. 04 4° Trim. 04 Ao 2004

HUEVOS 91,81 86,91 56,93 88,30 3239
CARNE 26,93 20,99 16,30 26,65 90,87
PESCA 9,65 9,38 6,63 11,65 31,30
LECHE LiQUIDA 21,59 23,60 22,9 2117 95,31
OTRAS LECHES 0,06 0,03 0,08 0,06 024
DERIVADOS LACTEOS 16,22 15,81 8,94 16,63 57,59
PAN 12,78 13,63 6,76 1191 44,98
BOLL, PAST,, GALL, CEREALES 2,32 2,53 2,16 290 990
CHOCOLATES/CACAQ/SUC. 043 0,64 0,30 031 1,68
CAFES E INFUSIONES 0,63 0,50 0,50 045 1,99
ARROZ 321 2,33 1,78 2,9 10,33
PASTAS ALIMENTICIAS 344 2,83 1,66 297 10,90
AZUCAR 1,26 119 1.1 1,18 473
MIEL 0,03 0,02 0,02 0,02 0,09
LEGUMBRES SECAS 3,64 2,13 1,99 4,03 12,38
ACEITES 8,37 112 519 7,90 2919
AC. OLIVA 2,49 2,28 179 2,48 9,04
GIRASOL 54 5,03 312 5,06 18,62
MARGARINA 021 023 023 0,24 092
PATATAS FRESCAS 213 18,38 15,31 26,02 81,83
PATATAS CONGELADAS 2,31 3,02 142 1,9 8,70
PATATAS PROCESADAS 0,61 0,44 0,39 049 1,93
HORTALIZAS FRESCAS 21,76 24,23 15,83 25,43 87,24
FRUTAS FRESCAS 30,88 29,90 2.1 2849 110,38
ACEITUNAS 031 027 0,32 0,38 1,29
FRUTOS SECOS 0,07 0,16 0,04 0,08 0,35
FRUTAS/HORTALIZAS TRANSF. 15,25 13,95 9,48 13,80 52,49
PLATOS PREPARADOS 8,58 9,59 4,06 7,36 29,59
CALDOS 020 0,15 0N 0,16 0,62
SALSAS 0,52 048 0,30 040 1,70
VINO V.CPRD. 023 0,35 023 04 1,22
VINO DE MESA 1,58 1,58 1,14 1,32 5,62
ESPUMOSOS Y CAVAS 0,09 0,19 0,04 on 042
OTROS VINOS 0,00 0,00 0,00 0,01 0,02
CERVEZAS 1,94 1,53 172 1,61 6,80
OTRAS BEBIDAS ALCOHOL. on 017 0,07 on 0,46
SIDRA 0,05 0,06 0,02 0,13 0,26
TOTA ZUMO DE FRUTAS 519 437 442 5,06 19,05
ZUMO DE UVAMOSTO 046 027 0,63 0,54 1,90
AGUA MINERAL 10,78 10,19 5,38 11,19 37,54
GASEQOSAS Y BEB. REFRESC. 3,62 6,23 370 387 174
OTROS PROD. EN PESO 2,66 2,56 1,87 2,64 9,73
OTROS PROD. EN VOLUMEN 0,54 0,63 04 1,26 284
TOTAL ALIMENTACION 24845 239,84 169,14 25691 914,34
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INSTITUCIONES

GASTO POR TRIMESTRES

ANO 2004
Millones de euros
1€r Trim. 04 2° Trim. 04 3€ Trim. 04 4° Trim. 04 Afo 2004

HUEVOS 733 6,87 4,25 6,44 24,89
CARNE NN 72,32 56,41 99,42 319,86
PESCA 4354 42,03 29,18 53,80 168,55
LECHE LiQUIDA 12,60 14,15 12,47 14,33 53,05
OTRAS LECHES 0,17 0,10 0,19 0,17 0,63
DERIVADOS LACTEOS 25,19 2913 16,47 25,58 96,37
PAN 20,55 20,27 13,83 20,73 75,37
BOLL., PAST,, GALLET., CEREALES 8,92 9,10 7,03 11,67 36,73
CHOCOLATES, CACAQ, SUC. 1,64 3,16 1,29 1,54 7,63
CAFES E INFUSIONES 410 410 39 344 15,55
ARROZ 287 222 1,50 259 9,18
PASTAS ALIMENTICIAS 289 317 121 2,31 9,64
AZUCAR 1,76 1,53 1,34 1,59 6,21
MIEL on 0,08 0,08 0,10 0,38
LEGUMBRES 399 3,38 2,05 4,26 13,68
ACEITES 1,01 10,86 132 11,26 40,46

AC. OLIVA 6,06 5,76 4,38 6,61 22,82

GIRASOL 4,51 472 2,68 4,32 16,23
MARGARINA 0,64 0,55 0,50 0,57 2,26
PATATAS FRESCAS 9,26 9,38 6,21 8,89 33,74
PATATAS CONGELADAS 1,93 324 117 1,78 813
PATATAS PROCESADAS 1,45 2,07 0,93 1,28 574
HORTALIZAS FRESCAS 20,58 22,65 13,72 23,56 80,51
FRUTAS FRESCAS 2491 25,79 19,44 25,20 95,34
ACEITUNAS 0,65 0,64 0,58 0,70 2,58
FRUTOS SECOS 0,37 0,95 0,26 0,45 2,04
FRUTAS/HORTALIZAS TRANSF. 14,19 15,05 9,14 14,18 52,57
PLATOS PREPARADOS 21,67 214 10,07 19,60 1341
CALDOS 0,73 0,65 0,39 0,60 2,36
SALSAS 1,22 1,02 0,60 0,92 3,76
VINO V.C.P.R.D. 0,87 1,22 0,70 143 42
VINO DE MESA 1,68 2,05 1M 14 6,25
ESPUMOSOS Y CAVAS 0,34 1,07 0,18 0,49 2,08
OTROS VINOS 0,01 0,02 0,01 0,03 0,08
CERVEZAS 2,50 2,25 1,78 183 8,36
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 114 1,88 0,74 117 4,93
SIDRA 0,05 0,06 0,03 0,21 0,35
TOTAL ZUMO DE FRUTAS 4,88 3,63 521 347 17,25

ZUMO DE UVA/MOSTO 0.4 0,18 0,37 0,37 1,33
AGUA MINERAL 2,69 4,66 2,61 2,53 12,50
GASEOSAS Y BEB. REFRESC. 453 9,01 4,93 an 22,51
0TROS PROD. EN PESO 1,99 2,56 1,80 2,16 8,51
OTROS PROD. EN VOLUMEN 0,28 113 0,24 0,74 2,38
TOTAL ALIMENTACION 356,95 356,17 241,01 376,54 1.330,67
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CENTRO DE ENSENANZA

CONSUMO POR TRIMESTRES
ANO 2004

Millones de Kg/Litros/Unidades

16" Trim. 04 2° Trim. 04 3€r Trim. 04 4°Trim. 04 Ao 2004

HUEVOS 42,35 39,16 13,70 46,61 141,82
CARNE 12,35 6,71 348 12,31 34,85
PESCA 4,04 387 1,31 5,01 14,23
LECHE LIQUIDA 582 5,06 2,38 5,63 18,89
OTRAS LECHES 0,04 0,01 0,04 0,03 012
DERIVADOS LACTEOS 8,19 791 2,01 8,77 26,88
PAN 578 497 083 5,61 17,20
BOLL., PAST., GALL., CEREAL. 082 092 033 092 2,99
CHOCOLATES/CACAQ/SUC. 0,19 0,46 012 017 09
CAFES E INFUSIONES 019 019 0,10 012 0,60
ARROZ 1,78 1,10 0,54 1,55 497
PASTAS ALIMENTICIAS 1,83 1,39 038 1,60 521
AZUCAR 0,46 0,28 0,16 031 1.21
MIEL 0,02 0,01 0,01 0,01 0,04
LEGUMBRES 1,92 1,31 0,56 2,22 6,00
ACEITES 393 388 1,27 3,67 12,75

AC. OLIVA 1,06 098 038 1,07 348

GIRASOL 2,68 2,75 085 2,50 8,78
MARGARINA 0,04 0,03 0,02 0,05 0,15
PATATAS FRESCAS 10,00 742 3,55 10,29 31,26
PATATAS CONGELADAS 1,56 2,00 0,44 1,30 530
PATATAS PROCESADAS 0,30 022 0,09 0,26 087
HORTALIZAS FRESCAS 10,40 11,60 3,64 12,90 38,54
FRUTAS FRESCAS 1243 1187 385 11,85 39,99
ACEITUNAS 014 0,08 0,07 0,15 0,44
FRUTOS SECOS 0,04 0,11 0,02 0,04 0,20
FRUTAS/HORTALIZAS TRANSF. JALS 7,16 2,31 6,10 23,39
PLATOS PREPARADOS 4,79 581 113 4,33 16,05
CALDOS 0,09 0,05 0,01 0,06 022
SALSAS 0,36 032 0,10 0,26 1,04
VINO V.CPRD. 013 017 0,10 030 0,70
VINO DE MESA 0,59 0,56 021 047 183
ESPUMOSOS Y CAVAS 0,03 0,16 0,01 0,04 024
OTROS VINOS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01
CERVEZAS 1,07 090 0,81 m 389
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 0,08 012 0,03 0,06 028
SIDRA 0,01 0,02 0,00 0,03 0,05
TOTAL ZUMO DE FRUTAS 1,72 1,10 085 1,712 5,39

ZUMO DE UVAMOSTO 037 0,16 042 045 1,39
AGUA MINERAL 598 532 1,36 6,26 18,92
GASEQSAS Y BEB. REFRESC. 1,92 399 1,3 2,19 946
OTROS PROD. EN PESO 1M 1,23 037 1,08 379
OTROS PROD. EN VOLUMEN 021 027 0,08 018 0,74
TOTAL ALIMENTACION 11,38 102,55 35,19 113,03 362,14
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CENTRO DE ENSENANZA
GASTO POR TRIMESTRES

ANO 2004
Millones de euros
1€r Trim. 04 2° Trim. 04 3€r Trim. 04 4° Trim. 04 Ano 2004

HUEVOS 3,08 2,85 0,90 319 10,01
CARNE 43,49 24,56 12,77 44,09 12491
PESCA 17,23 16,50 5,36 19,45 58,54
LECHE LiQUIDA 3,30 347 132 3,08 11,16
OTRAS LECHES 0,10 0,02 0,08 0,09 0,29
DERIVADOS LACTEOS 12,54 16,30 4,38 12,76 45,97
PAN 9,79 7,28 1,79 9,56 28,42
BOLL., PAST., GALL., CEREAL. 333 370 1,26 3,56 11,85
CHOCOLATES/CACAQ/SUC. 0,85 2,45 0,56 0,89 4,75
CAFES E INFUSIONES 1,25 1,57 0,61 0,89 4,32
ARROZ 1,69 1,26 0,51 147 4,95
PASTAS ALIMENTICIAS 1,67 2,03 0,30 1,24 524
AZUCAR 0,51 0,38 0,17 0,36 141
MIEL 0,07 0,02 0,02 0,06 0,17
LEGUMBRES 2,07 189 0,57 2,37 6,91
ACEITES 513 5,57 1,74 5,24 17,67

AC. OLIVA 2,62 2,62 0,97 2,95 9,16

GIRASOL 2,33 283 0,73 2,20 8,10
MARGARINA 0,14 0,08 0,04 0,09 0,35
PATATAS FRESCAS 447 4,07 1,45 390 13,88
PATATAS CONGELADAS 1,36 2,46 0,37 1,23 5,42
PATATAS PROCESADAS 0,84 143 0,34 0,80 M
HORTALIZAS FRESCAS 10,09 11,20 321 12,24 36,80
FRUTAS FRESCAS 9,79 10,04 353 10,25 33,60
ACEITUNAS 0,31 0,29 0,13 0,34 1,07
FRUTOS SECOS 0,20 0,68 0,12 027 1,26
FRUTAS/HORTALIZAS TRANSF. 5,66 8,18 181 5,54 21,18
PLATOS PREPARADOS 1321 13,22 2,99 11,38 40,86
CALDOS 0,34 0,26 0,06 0,23 0,88
SALSAS 0,88 0,69 0,19 0,60 2,31
VINO V.C.P.R.D. 0,44 0,55 0,25 0,90 214
VINO DE MESA 0,69 1,00 0,21 0,56 247
ESPUMOSOS Y CAVAS 0,20 0,95 0,04 0,20 1,39
0TROS VINOS 0,00 0,01 0,00 0,01 0,03
CERVEZAS 1,28 1,37 0,73 1,16 454
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 0,84 1,34 0,35 0,69 322
SIDRA 0,01 0,02 0,00 0,04 0,07
TOTAL ZUMO DE FRUTAS 1,92 0,90 0,58 1,16 4,56

ZUMO DE UVAIMOSTO 0,27 0,10 0,25 0,32 0,94
AGUA MINERAL 1,33 3,28 0,70 1,28 6,59
GASEOSAS Y BEB. REFRESC. 2,23 6,17 181 2,25 12,47
0TROS PROD. EN PESO 0,83 1,45 0,40 0,82 350
0TROS PROD. EN VOLUMEN 0,12 0,53 0,05 0,13 0,83
TOTAL ALIMENTACION 163,34 160,01 51,17 164,36 539,49
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