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EXPORTACIONES IMPORTACIONES TASA DE
ACUMULADAS ACUMULADAS COBERTURA
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EXPORTACIONES TOTALES DE ACEITUNA DE MESA

Volumen (t) Valor (Millones €)

400.000 6% 800
350.000 - 3 700 & 3%
300.000 +4%0 600 +149%
250.000 500
200.000 400
150.000 327,612 300 658
100.000 200 '

50.000 100

0 0
Media 4 Ultimas 2014/15 2015/16 Media 4 Gltimas ~ 2014/15 2015/16
campanas A 4 campafas

Las exportaciones de aceituna de mesa durante la campafia 2015/16 se han situado por encima de la media de las cuatro
ultimas, si bien estan por debajo de los datos de la campaiia 2014/15, en la que se alcanzd record de exportacion. En valor,
el balance es positivo en ambos casos.

Valor Unitario (€/t) DiStlg:;C;ggap;;E;;t;celas*.
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96% 2%

T 70019065
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En volumen (t)
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Los valores unitarios de exportacion en 2015/16 se han incrementado, debido fundamentalmente al aumento de la
representatividad de la partida 20057000 (aceitunas preparadas) que supone un mayor valor afiadido.
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Exportaciones: INTRA UE vs EXTRA UE

Volumen (i) Valor (millones €)
400.000 364.350 800 729 f 748
350.000 327.612 f 341.462 700
300.000 ' Jas 033 600
250.000 164.175 500
200.000 400
150.000 300 .
100.000 191.970 A8 177.287 200
50.000 100
0 0
Media 4 2014/15 2015/16 Media 4 2014/15 2015/16
mEXTRA UE28 mINTRA UE28  TOTAL v mEXTRA UE28 mINTRA UE28  TOTAL

Incremento tanto en volumen como en valor de las exportaciones a la UE durante esta campafia y crecimiento de su peso
especifico respecto a Terceros Paises. El volumen de salidas EXTRA UE disminuye y se sita en niveles tradicionales, después de los
incrementos coyunturales que se produjeron en las dos Ultimas campanas.

Valor unitario (€/t)

2015/16

En ambos mercados se ha producido una

revalorizacién en los valores unitarios para 2015/16,
} siendo mas significativo en el caso del mercado
EXTRA UE.

2014/15
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Distribucion mensual de exportaciones (t)

-e-2015/16 -=-2014/15 Media 4 Ultimas campanas
40.000

35.000

31.366 31.757

32.524

30.000 Las exportaciones mensuales se han mantenido
proximas a la media durante esta campaia,
25.000 tanto al principio como al final de la misma,
717 produciéndose repuntes entre febrero y junio.
20.000 -
15.000

SEP. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO.

Principales destinos de exportacion

Volumen exportado a los principales destinos(t) Valores unitarios por destino (€/t)
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%= Incremento de los volumenes exportados a paises de nuestro entorno como: Italia, Portugal, Alemania y Reino Unido,
acompafado de un aumento en los valores unitarios.

\’ - - - - - -
== Descenso de las exportaciones en Brasil y EEUU -como consecuencia de las salidas excepcionales que se produjeron en las
dos campafas anteriores-, y en menor medida en Rusia, Canada y Australia. Sin embargo, en estos paises se ha producido
una revalorizacion de los valores unitarios.
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IMPORTACIONES TOTALES DE ACEITUNA DE MESA

Volumen (t) Valor (Millones €)
40.000 30
35.000 t =
30.000 25 4%
25.000 I 20% 20 I
20.000 15
15.000 +89% 0 +59¢ .
10.000 19.467 18
5.000
0 0
Media 4 Ultimas 2014/15 2015/16 Media 4 Gltimas ~ 2014/15 2015/16
campafas ) 4 campanas

Incremento del volumen y el valor de las importaciones, especialmente respecto a la media, aunque suponen una minima
cantidad respecto al total de los recursos disponibles para el mercado.

o Distribucion por partidas*
Valor Unitario (€/t) Campaiia 2015/16

2014/15
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07108010
Media 4 159% s
Ultimas 920
campafas
07112010 En volumen (t)
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Disminucion de los valores unitarios de importaciéon debido al incremento de partidas de menor valor afiadido.
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Distribucion mensual de importaciones (t)

—e-2015/16 -=-2014/15 Media 4 Gltimas campanas
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Diferente patron de importacion que la media de
las 4 Ultimas campafias y la 2014/15, con un
maximo marcado en el mes de diciembre.
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Principales origenes de importacion

Volumen importado de los principales origenes (t) Valores unitarios por origen de importacion (€/t)
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'é?*Importante incremento de las importaciones procedentes de Portugal, aunque con menor valor unitario dada su
proximidad geografica.

ﬁ'*Significativo descenso de las importaciones de Egipto respecto a la campafia 2014/15, pero auln se sitlan por encima de
la media.
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NOTA METODOLOGICA

WV
& Fuente de informacion EUROSTAT*: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database

* Para las exportaciones correspondientes al mes de junio, y para algunos destinos, se han estimado los datos al considerar que las cifras
de EUROSTAT no eran coherentes.

7.4
" Datos de exportaciones e importaciones espafiolas de las siguientes partidas
arancelarias.

PARTIDAS ARANCELARIAS DE ACEITUNA DE MESA (TARIC)

07099210 Aceitunas frescas o refrigeradas que no se destinen a la produccién de aceite

07108010  Aceitunas sin cocer o cocidas con agua o vapor, congeladas.

07112010 Aceitunas conservadas provisionalmente (por ejemplo con gas sulfuroso o con agua salada, sulfurosa
o adicionada a otras sustancias para dicha conservacion) pero todavia impropias para su consumo
inmediato.

20019065 Aceitunas, preparadas o conservadas en vinagre o acido acético.

20057000  Aceitunas, preparadas o conservadas excepto en vinagre o en acido acético, sin congelar.

7.4
8¢ Datos referidos a:
®  Volumen (t)
® Valor (millones de €)
® Valor unitario (€/t)
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B¢ Analisis comparativo de la campana actual (2015/16), frente a la anterior (2014/15)
y frente a la media de las 4 Ultimas campafias (2011/12, 2012/13, 2013/14 y
2014/15) referido a:

PERIODO ANALIZADO SEP15 — AGO16

T
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http://ec.europa.eu/eurostat/data/database

