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RESUMEN EJECUTIVO

1. RESUMEN EJECUTIVO

INTRODUCCION

El presente informe elaborado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién permite
disponer de una informacién completa sobre el consumo de alimentacion y bebidas de los
residentes en Espafia durante el afio 2019.

Para ello, el informe analiza los factores con mayor influencia en la dimensién de dicho consumo
y su evolucién, y realiza una fotografia completa de los alimentos y bebidas que han consumido
los residentes en Espaina durante el afio 2019, tanto en el hogar, como fuera del mismo. Hay que
tener en cuenta que no se contabiliza, el consumo del turismo; y que, por razones operativas,
en el caso del consumo fuera del hogar tampoco se incluye actualmente, el consumo en las Islas
Canarias.

El informe se estructura indicando en un primer capitulo la coyuntura actual y los datos
generales agregados del consumo del total de alimentos y bebidas tanto dentro como fuera de
los hogares. A continuacién se presentan los datos del consumo doméstico, en el que se detalla
producto a producto la informacion disponible en este ultimo periodo. Posteriormente se
analiza el consumo fuera del hogar, con los principales datos disponibles y andlisis de la
evolucion en aquellos casos en los que sea posible. Por ultimo, y como complemento a todo lo
anterior, el informe ademas incluye informacién detallada de los usos de los alimentos.

ASPECTOS GENERALES Y VISION GLOBAL DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El andlisis de la evolucidn de la poblacidn, el turismo y el nimero de hogares constata que tras
afios de caida de poblacidon por diferentes causas, durante los dos Ultimos afos esta ha crecido
ligeramente. Tomamos como referencia el largo plazo, y los datos del afio 2010, pasando de

47.021.031 personas en 2010 a los actuales 47.100.396 en 2019. (datos provisionales INE. Primer
semestre 2019)

Recientemente, el Instituto Nacional de Estadistica publicé los resultados de su Encuesta
Continua de Hogares, constatando que en 2019 el nimero de estos volvié a aumentar en una
cuantia de 89.800 hogares, lo que implica una variacién del 0,5% respecto al afio anterior, tal
como venian observando en sus publicaciones de afios anteriores. La poblacion residente en
viviendas familiares se incrementa un 0,8%. Este incremento es mas significativo en los hogares
de menor tamafio, los unipersonales, es decir formados por una Unica persona joven o un adulto
independiente (1,3%), aunque este Ultimo afio también aumenta el nimero de hogares
formados por cinco o mas personas (1,7%), tambien aquellos formados por dos personas crecen
un 0,6%.

Por el contrario, el nimero de hogares con tres y cuatro personas se redujo respecto a 2018.

En esta coyuntura, sumando el consumo dentro y fuera del hogar, durante el afio 2019 cada
espaiiol ingirié en promedio en torno a 758,19 kilos-litros de alimentos y bebidas. De acuerdo
con dichas cifras el consumo total en nuestro pais alcanzé la cifra de 105.465,20 millones de €,
lo que supone un gasto medio de 2.567,17 € por persona y afio.
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Comparando el consumo dentro y fuera de los hogares, el 86,1% del volumen de alimentos y
bebidas se consumen en casa, con sélo el 13,9% del total consumido fuera. En relacion al
consumo per capita, la distribucidn es similar, con un 82,0 por ciento del consumo que se ingiere
dentro del hogar. En cuanto a la distribucidn del valor, la diferencia es algo mayor, pues el
consumo fuera del hogar alcanza un valor correspondiente al 34,1% del gasto total.

EL CONSUMO EN LOS HOGARES

El gasto total de los hogares espafioles en alimentacion ascendid a 69.503,13 millones de euros
durante el afio 2019, supone un incremento del 1,4% respecto al afio 2018. Este aumento se
debe al incremento del precio medio del 1,8%, ya que el volumen total adquirido por parte de
los hogares se mantuvo estable con una ligera variaciéon negativa del -0,4% (28.669,4 millones
de kg). El consumo per cépita dentro del hogar supuso una cantidad media aproximada de
621,67 kg-l ingeridos por persona y afio. Los alimentos que suponen un mayor volumen de dicho
consumo son las frutas, con un consumo per capita de 90,9 kg por personay afo. Les siguen las
verduras, patatas y hortalizas, con 84,6 kg por persona anuales, y en tercer lugar la leche con
69,3 kg/persona/afio.

La alimentacién fresca representa el 39,8% del peso total de alimentacién a cierre de afio 2019.
En valor la proporcion es ligeramente mayor (43,1%). Durante el ejercicio 2019, se registra cierta
estabilidad en términos de volumen con una variacion del 0,1% respecto del aiio 2018. En valor
sin embargo los datos son positivos y la alimentacién fresca consigue aumentar la facturacién
con respecto al afio anterior en una proporcién del 1,9%. El resto de alimentacidn tiene una
evolucidn desfavorable y como tal pierde volumen con respecto al afio anterior (-0,7%). En valor
sin embargo el impacto para el resto de alimentacion es positivo y crece un 1,1%.

Por tipos de productos, destaca el crecimiento en volumen de alimentos como platos
preparados (+4,2%), asi como las bases de pizzas y masas de hojaldres (3,7%). Se incrementan
tambien los frutos secos (+2,8%) de igual manera que el café y las infusiones (+1,9%)
especialmente, el café en capsulas, con una variacidn del 6,2%. Crecen tambien alimentos
basicos como las pastas con una variacion del 1,1% o las legumbres con una variacion del 5,1%,
especialmente si son cocidas (8,9%). El aceite, imprescindible en la dieta mediterranea, durante
el afio 2019 ha acusado un descenso en su demanda con un retroceso del 1,9% en términos
generales, ahora bien la compra de los aceites de oliva (virgen extra, virgen y de oliva) se
posiciona en positivo con una ligera variacion del 0,2% respecto al afio 2018 en su conjunto,
aunque ya veremos en el capitulo correspondiente a esta categoria, cual es la evolucion de cada
uno de los tipos de aceite.

Sin embargo, durante el afio 2019, se constata un descenso del consumo durante de otros
productos de alimentacidon como carne, pescados frescos y congelados, asi como en algunos
tipos de frutas frescas, hortalizas frescas y patatas frecas, al igual que en el caso de el aztcar o
el pan.

En cuanto a las bebidas, los datos muestran un menor consumo de la categoria de agua
envasada, asi como gaseosas y bebidas refrescantes, zumos y néctares o los vinos sin DOP/IGP
al igual que ocurre con las bebidas espirituosas, que pierden el 2,0% del volumen registrado a
cierre de afio 2018. Por el contrario se evidencia un aumento en el caso de la cerveza, los
espumosos (incluido cava) mas gasificados y los vinos con DOP/IGP.
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Si profundizamos respecto a los establecimientos de compra, se observa que el supermercado
es el canal preferido por los consumidores para realizar las compras, representando el 48,2% de
las compras de productos de alimentacién. El volumen con respecto al ejercicio anterior
permanece estable, pero aun asi consolidando su liderazgo a nivel total alimentacion. Dentro de
este canal la alimentacién fresca tiene un ligero crecimiento con una evolucion del 1,5%,
mientras que el resto de alimentos pierde el 0,7% del volumen con respecto al afio anterior.

En segundo lugar con el 15,4% del volumen total de compras se consolidan las tiendas
descuento, si bien, el afio 2019 no ha sido favorable para estas plataformas de distribucién y
acusan una pérdida del 3,6% del volumen con respecto al afo anterior. Esta variacion en
negativo procede del fuerte retroceso que tienen dentro de este canal los productos no frescos,
pues pierden un 5,0% del volumen con respecto al afio anterior, ya que los productos frescos
tan solo acusan una leve variacién del 0,1% en negativo.

Las tiendas tradicionales, tambien conocidas como canal especialista, tienen un peso del 13,8%
sobre el total de las compras.Pierden un 3,5% del volumen de compra con respecto al mismo
periodo del afio anterior, principalmente por el descenso en compra de alimentacidn fresca del
3,1% ya que estos canales son responsables del casi el 30% del volumen de la alimentacidn fresca
distribuida a cierre de afio movil diciembre 2019.

EL CONSUMO FUERA DE LOS HOGARES

Durante el afio 2018, el gasto en alimentos, en bebidas y aperitivos fuera del hogar ascendio a
35.962,07 millones de euros, lo que equivale a 4.633,70 millones de kg-litros y cerca de
16.718,59 millones de consumiciones en términos generales. Podemos decir que, en promedio
cada individuo consume fuera del hogar la cantidad de 136,62 kg-litros de productos de
alimentacién fuera de casa.

Si tenemos en cuenta cada tipo de consumo, el comportamiento es muy diverso segun el grupo
de productos contemplado, pues la eleccién varia enormemente en funcién de la ocasién de
consumo (comidas principales, desayuno, etc.), el entorno (solos, con amigos, con familia, con
compaferos de trabajo), el grupo de edad, etc. Por ejemplo podemos destacar la buena
evolucién en general de bebidas frias como la sidra, la cerveza y el agua, mientras que hay
algunos tipos de bebidas, como por ejemplo los vinos, que pierden intensidad de consumo
durante el afio 2019 o las bebidas espirituosas que pierden intensidad de consumo fuera de
casa. Se intensifica por su parte el consumo de algunas bebidas calientes como son el café o la
leche o el resto de bebidas calientes, pero no asi con las infusiones.

En todo caso podemos destacar un gasto por persona fuera del hogar de 1.060,29 €, repartidos
en un 60,6% atribuible a alimentos, y el restante 39,4% atribuible a bebidas. De esta proporcion
podemos asignar un 28,0% a bebidas frias y un 11,4% correspondiente a bebidas calientes.

Teniendo en cuenta el nimero de consumiciones y su distribucién, los principales alimentos
consumidos fuera de casa ordenados por nimero de consumiciones serian el pan, que se
consume en el 29,0% de las consumiciones, seguido de hortalizas y verduras (22,1%) y en tercera
posicion las carnes (21,9%), la bolleria se mantiene con una participacién del 13,9% de las
consumiciones totales.

Ahora bien, si tenemos en cuenta cual es la proporcidn en volumen, la secuencia de productos
queda ordenada de la siguiente forma: en primer lugar con el 27,3% del volumen consumido
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estarian las hortalizas y verduras; en segundo lugar con el 14,9% de cuota la carne, siendo el
tercer puesto para el pan con el 11,6% del volumen. Los pescados y mariscos mantienen una
proporcién en volumen del 9,5% y la bolleria tendria una cuota del 5,7% sobre el total del
volumen.

Si tenemos en cuenta la proporcién de consumiciones realizadas fuera del hogar en el caso de
las bebidas frias, destaca la eleccién de cervezas, bebidas refrescantes y agua envasada. Si
tenemos en cuenta el volumen total consumido la proporcién no tiene el mismo orden, aunque
si_intervienen los mismos productos, por una cuestion de formatos. Las cervezas son
responsables del 31,9% del volumen sobre el total de las bebidas frias, le siguen las aguas de
bebidas envasadas con el 29,0% de los litros y las bebidas refrescantes con el 17,2% de los litros.

Si tenemos en cuenta las bebidas calientes la leche es el tipo que lidera este segmento con el
7,7% del volumen, seguido del café con el 2,8% de los litros sobre el total bebidas.

USOS, HABITOS Y TENDENCIAS DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El Panel de usos, estudio puesto en marcha en 2017, evidencia los cambios y tendencias en el
comportamiento del consumidor.

A pesar de la aparente calma del consumo general dentro del hogar (el nimero de ocasiones de
consumo se mantiene sin variacion), los momentos de consumo a lo largo del dia se mantienen
en constante cambio. En términos generales, gran parte del consumo se sigue concentrando en
las comidas principales y el desayuno (77,8% de las ocasiones totales). Sin embargo, el desayuno
durante el afio 2019 fue responsable de la pérdida de ocasiones de consumo dentro del hogar
(-0,4%). Si bien, hay diferencias entre el tipo de desayuno, pues aumentan los desayunos salados
mientras que decrecen los dulces (1,7% y -0,1% respectivamente).

Con respecto a los momentos principales del dia, comidas y cenas, son dos momentos que se
ven fortalecidos a lo largo del dia (0,8% y 0,3% respectivamente). Sin embargo, a nivel
monetario, son momentos en los que los consumidores cada vez destinan menos recursos
econdmicos. Se consolida pues un cambio evidente por el que nos dirigimos hacia la
simplificacion del menu, donde impera y se construye un nuevo contexto en las comidasy en las
cenas, ya que la versatilidad y la conveniencia son la clave en el consumo y donde crecen los
platos unicos (0,5%) frente a mends mas complejos o completos especialmente en la cena.

A pesar de que simplifican los menus, no implica que se cocine menos. De hecho, los platos de
recetas crecen +2,5%, asi como platos para compartir (+7,7% ocasiones), como una forma de
practicidad. Es asi como la variedad de platos tiende a diversificarse, donde de evidencia un
crecimiento por encima del promedio para los huevos, la verdura, ensaladas, legumbres y platos
a base harinas (masas, empanadas).

Otro de los hallazgos relevantes en el consumo de comida principales, es la pérdida de ocasiones
de consumo de bebidas.
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2. ASPECTOS GENERALES Y VISION GLOBAL DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El presente informe del consumo de alimentacién en Espafia en 2019 expone los principales
datos del consumo doméstico y extradoméstico de alimentos y bebidas por parte de los
residentes espafioles. Los datos se obtienen del panel de consumo en los hogares y del Panel de
consumo fuera de los hogares, los cuales proporcionan informacién de los alimentos y bebidas
consumidos desde el punto de vista de la demanda. Esto supone un cambio en la metodologia
respecto de los datos de consumo extradoméstico de periodos anteriores. Por esta razén, en
algunos casos puede que los datos no sean totalmente comparables, en cuyo caso se ha optado
por no hacer los agregados, sumatorios u otras estimaciones si los valores no van a tener una
calidad suficiente.

Los panelistas son residentes en Espaifia, por lo que no se contabiliza el consumo del turismo.
Ademas, por sus particularidades sociodemograficas, en el panel de consumo fuera de hogares
no se incluye el archipiélago Canario.

En este primer capitulo del informe de consumo se presentan los principales aspectos que
pueden afectar al mismo, como la evolucidon de la poblacién o del indice de precios al consumo.
Posteriormente, se pasara a dar una vision global tanto del consumo de alimentos y bebidas en
su conjunto como de los principales resultados de los grandes grupos en los que se divide este
informe.

ASPECTOS COYUNTURALES QUE PUEDEN AFECTAR AL CONSUMO

POBLACION Y TURISMO
Uno de los factores clave en la dimension del consumo de la alimentacidn asi como en su
evolucidn, es el tamafio de la poblacién espafiola consumidora y su fluctuacion en el tiempo.

A partir del afo 2018, la poblacién espafiola ha cambiado su tendecia decreciente que venia
desde el afio 2012, provocando que desde 2010 hasta 2019 ésta se haya incrementado un 0,2%,
pasando de 47.021.031 millones de individuos en el afio 2010 segun fuente oficial del Instituto

Nacional de Estadistica hasta los 47.100.396 millones del pasado afio 2019. (Segin datos
provisionales del primer semestre de 2019 INE)

Evolucidn de la poblacion (n? individuos)

47.265.321
47.190.493 47.129.783

47.021.031 47.100.396

46.771.341 46.733.03
46'624'38246.557.00846,528,024

(+04%)  (+02%)  (0,3%)  (08%)  (03%)  (01%)  (01%) (+04%)  (+0,8%)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: INE (Cifras Oficiales de Poblacién resultante de las Previsiones a 1 de enero de 2019)
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Por otro lado y en relacidon al turismo, en 2019 aumenta en un 1,3% el nimero de visitantes
(turistas y excursionistas) que han pasado por Espafia, alcanzando la cifra de 126.065.492
visitantes extranjeros segun el INE. Dicho d@mbito poblacional se refiere a los no residentes en
Espafia que entran o salen de nuestro pais, hayan o no pernoctado, asi como a los que pasan
por nuestro pais en transito.

En concreto, 83.701.011 turistas pernoctaron, es decir, pasaron al menos una noche en el pais,
mientras que los restantes 42.364.481 fueron considerados excursionistas al regresar en el
mismo dia a su lugar de origen.

Este es un dato a tener en cuenta, puesto que, si bien el sistema actual de medicién del consumo
solo contempla a los residentes en Espafia, la existencia de un elevado nimero de turistas puede
explicar, en cierta medida, las posibles desviaciones que pudieran observarse entre la demanda
real de determinados productos y los datos de consumo presentados en este informe.

HOGARES: NUMERO Y TIPOLOGIA

Por otro lado, desde 2015, el nimero de hogares en Espafia viene experimentando una
tendencia creciente, incrementdndose aquellos hogares formados por parejas con hijos de edad
media, adultos independientes y retirados.

Evolucion del nimero de hogares

18.582.890
1839635 18465718
18.304.544  18.326.032
18.138.485
18.054.437
(-0,5%) (+1,4%) (+0,1%) (+0,4%) (+0,4%) (+0,6%)
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: Panel de Hogares del Ministerio

Asimismo, se ha producido una reduccién en el nimero de hogares con nifios y en el tamafio
medio de la familia, lo que afecta tanto a las caracteristicas del consumo como a los tipos de
productos consumidos.

NDICE DE PRECIOS DE CONSUMO (IPC)

Otro aspecto a tener en cuenta en la cuantificacidon del consumo es la evolucion experimentada
por los precios, que se refleja en el indice de precios de consumo (IPC) tanto general, como del
grupo de alimentos y bebidas no alcohdlicas.

Desde el 2014, el IPC de alimentos y bebidas no alcohdlicas mantiene un crecimiento anual
continuo, llegando a un maximo en el 2019, con un aumento de 1,0% con relacién al afio 2018.
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Por su parte, el IPC, que mostraba una tendencia de decrecimiento desde el 2013, hasta que en
2017 se incrementd, vuelve a crecer hasta alcanzar su valor maximo en los ultimos 9 anos. Este
crecimiento se ha visto impulsado, en parte, por el aumento de precios en alimentos y bebidas.

Evolucidn del IPC general e IPC de los alimentos y bebidas no alcohdlicas

102,9 104,0
100,0 101,2
97,8 97,5 98,6
95,2
93,0
91,1
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
indice general Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Fuente: INE (IPC, Base 2019. Medias Anuales)

EVOLUCION DEL CONSUMO

Por tanto, a pesar de que haya una mayor poblacién (0,8% mas individuos en Espafia), el
decrecimiento de la proporcion de hogares con mayor consumo per capita, sumado al aumento
generalizado de los precios, hace que caiga consumo dentro del hogar en términos de volumen
alavez que crece el gasto realizado en alimentacidn. El afio se ha cerrado con un incremento de
precios del 1,8%, con una variacion maxima en el mes de septiembre (3,6%). (Datos mensuales)

Total alimentacion: % evolucién en volumen y en precio (enero — diciembre 2019)

4,0 4 3,6

2,6 2,7 2,7
2,1

3,0 1

2,0 2,5 2,9
2,0 2,3 2,1

0,7 1,3
1,0

0,8 0,3 /0'5
SN [T s

may-19 jun-19 jul-19 ago-19 sep-19

-2,1

4,0 -

—&— Evolucién Volumen (kg-1) Evolucién Precio Medio (€)

En definitiva, y tal y como se detalla en el presente informe, en 2019 el gasto total en
alimentacidn, sumando tanto el consumo en el hogar como el consumo realizado fuera de casa
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de los residentes en Espaiia, alcanzo la cifra de 105.465,20 millones de €, creciendo un 2,3%
respecto al gasto realizado en 2018. Esto supone un gasto medio de 2.567,17 € por personay
afio. En esta coyuntura, sumando el consumo dentro y fuera del hogar, durante el afio 2019
cada espaiiol ingirié en promedio en torno a 758,19 kilos-litros de alimentos y bebidas. De
acuerdo con dichas cifras el consumo total en nuestro pais alcanzé la cifra de 33.303,08
millones de kg o litros.

Comparando el consumo dentro y fuera de los hogares, el 86,1% del volumen de alimentos y
bebidas se consumen en casa, con sélo el 13,9% del total consumido fuera. Esta distribucién se
mantiene mas o menos estable respecto al afio pasado. En relacién al consumo per cépita, la
distribucidn es similar, con un 82,0 por ciento del consumo que se ingiere dentro del hogar. En
cambio, en lo que respecta a la distribucién del valor, la situacién es muy diferente, pues el
consumo fuera del hogar alcanza un valor correspondiente al 34,1% del gasto total, y crece un
4,1% respecto del valor generado en 2018.

Gasto y Volumen de alimentacion en 2019

105.465,20 Millones de € 33.303,08 Millones de Kg-I
% Evolucién
volumen
0.1% % Evolucion
Evoluci b volumen
.  -0.4%
TOTAL EVOLUCION VALOR: +2,3% TOTAL EVOLUCION VOLUMEN : - 0.3%

El gasto en alimentacidn de los hogares espaioles ascendié a 69.503,13 millones de euros, lo
que supone un incremento del 1,4% respecto a la cifra registrada en el afio 2018. Esta evolucidn
es el resultado de la evolucién negativa del consumo (-0,4%) junto con un mayor precio medio
de los alimentos (+1,8%). Por tanto, los hogares estan dispuestos a pagar mas por los alimentos
y bebidas para el abastecimiento doméstico que hace un afio, aunque esto no implique comprar
mas volumen.

El consumo per capita realizado por individuo espafiol en productos de alimentacion durante el
afio 2019 ha sido de 621,57 kg-litros, siendo la cantidad invertida en dichos productos de
1.506,88 € por persona.

Si tenemos en cuenta como fue la proporcidn realizada por los hogares espafioles en los sectores
de alimentacidn si hacemos un agrupado por tipos de productos, podriamos segmentarlo de la
siguiente manera. Los hogares espafoles destinan el 43,1% del gasto total realizado en
alimentacidén a la compra de alimentos o productos frescos, que se distribuyen en 11.399,87
millones de kilos. El consumo per cépita de estos productos se cerré en el afio 2019 en 247,16
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kilos. Por tanto el 56,9% del gasto total del valor de alimentacidn se destina a la compra del resto
de productos de alimentacién. El consumo per capita realizado en estos alimentos es de 374,12
kg-litros.

En el capitulo 4 se aborda por su parte la informacién del consumo extradoméstico. En primer
lugar, en términos del total alimentacion consumidos por los individuos espaiioles fuera del
hogar, el impacto econdmico es de 35.962,07 millones de €. Esta cifra se traduce en 4.633,70
millones de kg-1, y se genera a partir 16.718,59 millones de consumiciones.

El consumo per cdpita realizado fuera del hogar en 2019 asciende a 136,62 kilos o litros por
persona, mientras que el gasto supone 1060,29 € por cabeza este afio.

Si tenemos en cuenta como fue la proporcién realizada por los residentes espafioles en los
diferentes sectores de alimentacion fuera del hogar, podriamos segmentarlo de la siguiente
manera. Los individuos espafioles gastaron 21.059,2 millones de euros en el consumo de
alimentos fuera del hogar, que se distribuyen entre 5.932,5 millones de consumiciones, y que
arrojan un total de 1.313,1 millones de kilos de alimentos consumidos fuera de los hogares.
Esta informacion puede ampliarse con mds detalle en el capitulo 4 del informe del consumo de
alimentacién en Espafia.

Por otro lado, el gasto en bebidas frias fuera del hogar ascendié a 10.076,4 millones de euros,
que equivale a 2.866,6 millones de litros a través de 6.115,4 millones de consumiciones,
mientras que el gasto en bebidas calientes fuera de casa ascendié a 4.083,4 millones de euros,
equivalentes a 370,2 millones de litros distribuidos entre 3.728,2 millones de consumiciones.
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3. CONSUMO DOMESTICO POR TIPO DE ALIMENTO

RESULTADOS TOTALES

e Gasto en alimentacion (millones €) en los hogares espafioles. (Afio 2019)

69.503,13 Miillones de Euros

Evoluciéon Consumo Evolucion Precio Evolucién Gasto

El gasto en alimentacion realizado por los hogares espafioles durante el afio 2019 ascendio a
69.503,13 millones de euros, supone un incremento del 1,4% respecto a la cifra registrada en el
ejercicio anterior. Como se observa, no se adquiere mayor volumen de alimentos, pues los datos
muestran cierta estabilidad en consumo con una variacidon en negativo del 0,4%. Este aumento
del gasto proviene, del incremento registrado en el precio medio de los alimentos del 1,8% con
respecto al afio 2018. Por tanto, los hogares pagaron mas por los alimentos y bebidas para el
abastecimiento doméstico que hace un aiio, aunque esto no haya generado mayor volumen de
compra.

e Evolucion del gasto en alimentacidn (millones €) en los hogares espaiioles. (Desde
ano 2009 hasta afio 2019)

69.503,13

68.875,75

68.538,08
67.51086 67.634.38 67.490,78 @

67.085.46 67.043.60 67.09551

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

68.655,35
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e Evolucion del gasto en alimentacion (millones €) en los hogares espanoles. (Enero
— diciembre 2019)

71028

6.012.8
57278 S.B72E P 58204 59382 L
52793 5.648,1 56382 58427 ..o, 54755
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Si tenemos en cuenta el registro mensual del gasto en alimentacion y bebidas durante el afio
2019, es el mes de diciembre aquel que registra la mayor concentracién realizada por los
hogares alcanzando en si mismo el 10,2% sobre el total del afio. Es un dato relevante, no
obstante, es habitual que se repita afio tras afo, puesto que es el mes coincidente con las fiestas
navidefas.

e Distribucion del gasto en alimentacion por canales

TIEMDA TIENDA
HIFERMERCADD SUFER+AUTOS DESCLENTD TRADICIONAL R. CAMALES INTERNET
o WALOR POR CANAL 138 47.8 128 17.0 a.0 15
% EVOLUCION VALOR EY: ] 25 1,1 =23 27 187

Si tenemos en cuenta como ha sido durante el afio 2019, la distribucién del gasto en
alimentacién y bebidas por parte de los hogares espafioles en los diferentes canales de
distribucidn, la proporcién queda asi: El canal supermercado y autoservicio recibe el 47,8% del
gasto total en alimentacién para el hogar, con un crecimiento del 2,5% respecto al afio anterior.
La tienda tradicional es el canal que mas reduce su peso en comparacidn con el afio anterior con
una variacién negativa del 2,3%, aunque su proporcién del gasto sobre el total de la alimentacion
a cierre de afio 2019 es del 17,0%, la segunda por orden de importancia.
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El hipermercado tiene una cuota del 13,6% de la facturacion total, es el canal que mayor
incremento presenta en este periodo (3,9%). Las tiendas de descuento alcanzan una cuota en
valor del 12,6% durante 2019, si bien, su variacidn respecto del afio anterior es negativa en un
1,1%.

Las compras por internet han incrementado notablemente en 2019 su proporcién en valor,
exactamente registran un crecimiento del 18,7%, actualmente su participacién sobre el total del
gasto representa el 1,5%.

e Evolucion de las compras de los principales productos sobre el total alimentacion
(% en volumen)

)

Miel +1,8 @
laman Ibérico +26,5

Leche pasterizada +14,7 Came de conejo 5.7
Mantequilla +2,1 Pescados frescos -24
Queso +1.6 Pan =14
Pastas +1.1 Arocar 5.4
Aceite virgen extra +13,1 Aceite virgen 43,2
Legumbres +5,1 Acelte de girasol -3.8
Vimos con DOP+IGE 433 Winos sin DOPSIGP -8
Frutas 412 Bebidas espirituosas 20
Patatas frescas 1,6
Maranjas 1.8

La evolucién para los productos de alimentacion es diferente a lo largo del afio, por lo que no
todos los productos de alimentaciéon se compran con la misma intensidad. Por ejemplo, los
aceites de oliva son uno de los mercados que presentan estabilidad en consumo durante el afio
2019 (0,2%), sin embargo, la intensidad en la compra de los diferentes tipos es dispar a lo largo
del afio, ademas y por afiadir un dato adicional, el resto de los tipos de aceites, como por ejemplo
el aceite de semillas o el aceite de orujo, son las materias grasas que mas decrecen, con caidas
en consumo del 21,1% o 25,3% respectivamente.

Estabilidad en compra para el conjunto del sector lacteo con una variacidn del 0,3% en negativo.
Si bien hay una mayor demanda en los hogares de productos como leche entera (5,9%), leche
condensada (0,7%), o algunos derivados lacteos como mantequilla, quesos o postres como por
ejemplo helados y tartas. También crece la compra de leche de corta duracién (+14,7%).

Disminuyen las compras para algunos sectores de alimentacion fresca como el carnico o el
pesquero. Disminuye la compra de carne fresca de cerdo y de ovino/caprino o la de conejo con
una variacién del 5,7%. El sector de la pesca, también acusa un descenso en la demanda
domeéstica a cierre de afio del 1,6%, especialmente por parte de los pescados, pues 2019 resultd
un afio positivo para la compra de mariscos/moluscos/crustaceos con una variacién del 0,9%.
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El afio 2019 ha resultado positivo para categorias de productos frescos como las hortalizas con
una variacion del 0,9% asi como las frutas frescas que aumentan su demanda en los hogares en
una proporcién del 1,2%. Si bien, las patatas disminuyen su presencia en comparacién con el
afio 2018 en un 1,6%, estos tubérculos a lo largo del afio 2019 tuvieron un incremento de precio
del 11,0%.

Los platos preparados estan cada vez mds presentes en la cesta de la compra, aumentan en
volumen un 4,2%, siendo especialmente aquellos como los preparados de sopas y cremas o bien
las tortillas refrigeradas quienes mayor demanda tienen por parte de los hogares. También
productos mas basicos de alimentacidon como las legumbres, la pasta y el arroz se mantienen en
positivo, todos con el mismo denominador comun, la facilidad en su preparacién.

El afio 2019, no ha resultado un afio positivo para productos como el agua envasada o la gaseosa
y bebidas refrescantes, pues estas categorias retroceden y su consumo disminuye del orden de
un 2,0% para el caso del agua y un 1,5% para las gaseosas y bebidas refrescantes. Destaca la
reduccion del consumo de vinos (1,7%) si bien dentro de este sector hay tipos de vinos con
variaciones diversas: los espumosos (incluyendo el cava), aumentan un 1,3% como promedio de
total 2019, o el vino con DOP+IGP cuya variacién es del 3,3%. Las bebidas espirituosas también
disminuyen en consumo un 2,0% con respecto a los doce meses previos.

e Consumo por tipo de hogar

Evolucion de la poblacién y el consumo por tipo de hogar

Retirados 23,2% 1.0%

Parejas con Hijos Edad Mediana 14,4%
Parejas con Hijos Pequeiios 11,9%

Parejas Adultas sin Hijos

-5.5% —_—

0.8% 49,6% de la

P poblacion

% Distribucion Poblacion 2019

‘Hogares Monoparentales SO

J6venes Independientes 5,5% 45% ;; % Ev. Poblacion Afio 2019 vs 2018

% Ev. Consumo Afie 2019 vs 2018

Los retirados y los hogares con hijos menores de 18 afios representan casi el 50% de la poblacion
en hogares, manteniendo su peso sociodemografico respecto al afio 2018. Los hogares
monoparentales al igual que los hogares formados por jovenes independientes disminuyen de
forma significativa su peso con respecto al afio 2018, (3,9% y 1,7% respectivamente).

En relacidn con el consumo, los grupos poblacionales por ciclo de vida que incrementan el
consumo de alimentos y bebidas durante 2019 son los hogares formados por parejas con hijos
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en edad media en una proporcién del 2,6%, asi como los adultos independientes en un 2,1%, o
los retirados con una variacion en volumen del 1,0%. Las parejas con hijos mayores y las parejas
adultas sin hijos lo hacen en una cuantia menor que no supera el punto porcentual con respecto
al afio anterior (0,9% y 0,7% respectivamente). Ahora bien, en el caso de retirados y parejas con
hijos de edad media, este aumento de consumo viene acompafiado de un aumento de
poblacién, con lo que se correlaciona este incremento. Sin embargo, esta situacion es contraria
para otros ciclos de vida, como es en el caso de las parejas con hijos pequefios que disminuyen
en términos de proporcién poblacional en una cuantia del 2,8% mientras que la caida del
volumen comprado, es decir su consumo es mds acentuado y alcanza el 5,5%. De igual forma
ocurre en hogares formados por familias monoparentales y jévenes independientes. En ambos
casos con fuerte caida de volumen comprado (5,1% y 4,8% respectivamente) y un descenso en
hogares, los mds destacados del afio 2019 en el caso de los hogares monoparentales, con una
variacion del 3,9% para el caso de los hogares monoparentales y del 1,7% para los jévenes
independientes.

Ahora bien, el decrecimiento del consumo en los hogares formados por pareja con hijos
pequefios, jévenes independientes y hogares monoparentales se ve compensado con el
crecimiento del volumen consumido en los hogares de adultos independientes, parejas con hijos
de edad media, retirados, parejas con hijos mayores y parejas adultas sin hijos, lo que permite
que el saldo del consumo total de alimentacién se mantenga estable con la variacion del 0,4%
menor que la del afo 2018.

Consumo per capita por tipo de hogar

TOTAL ESPANA
RETIRADOS
€852

ADULTOS INDEFENDIENTES
. PABCIASADULTAS S HIOS B —
& HOGARES MONOPARENTALES sy
% PARELCON HUIOS NAYORES o s6
® PARE/CON HIIOS EDAD MEDUA [
» PARELCON HUOS PEQUENOS _

®  PAREJJOVENES SN HIUCS

» JOVENES INDEPENDIENTES _

Consumo per capita {Kgs/persona/afio)

WP obiacion Distribacion de Consumo

El consumo per cdpita en alimentacién se situd en los 621,57 kg-l a cierre de afio 2019.

Los hogares formados por retirados son el tipo de hogar con mayor proporcién de poblacion en
Espaia, su peso sobre el total es del 23,2%. A cierre de afio 2019 estos hogares fueron
responsables del 23,0% del volumen total de alimentacién. Coincide ademds con que es una
tipologia de hogar que tiene un consumo per cdpita superior a la media nacional, concretamente
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el segundo mas alto (926,3 kg-l por persona al afio) sélo superado por los hogares de adultos
independientes (989,2 kg-I consumidos por persona y afo), si bien esta tipologia de hogar
apenas es responsable del 5,2% del volumen total de alimentacidén, mientras su peso poblacional
es del 8,3%, lo que nos quiere decir que adquieren menos volumen del que cabria esperar seguin
su peso poblacional.

Son los hogares formados por parejas con hijos pequefios aquellos que registran el menor
consumo per capita 412,5 kg-lI por persona al afo, una cantidad que queda lejos de la media
nacional. Le siguen los hogares formados por parejas con hijos de edad media con una ingesta
media realizada de 492,8 kg-l por persona al afio. Si tenemos en cuenta estos hogares
representan el 14,4% de los hogares a nivel total Espafia, y su proporcién en compra sobre el
volumen total de los kilos es del 18,0%, es decir, es un hogar intensivo en la compra de
alimentacién, pues adquiere mas volumen de lo que cabria esperar seglin su peso poblacional.

Los hogares de retirados tal como hemos adelantado, intensifican sus compras en alimentacién
durante el afio 2019, su composicidn de la cesta es diferencial en algunos aspectos en relacidn
con total Espafia, se caracterizan por un mayor consumo de productos frescos y productos de la
dieta mediterrdnea. Son mas afines a los productos tradicionales y en sus habitos alimenticios
incluyen aquellos productos que les ayudan a cuidar la salud y a mantener una dieta equilibrada,
si bien durante el afio 2019, estos hogares también aumentaron su consumo en productos que
les ayudaron a hacer su vida mas facil, y su compra en productos como platos preparados o
capsulas de café crecié por encima de la media (9,1% y 17,0% respectivamente).

Los hogares de adultos independientes representan el 8,3% de la poblacién, con un crecimiento
del 0,8% en hogares con respecto al afio anterior, ahora bien, su variacién en compra es del
2,1%. Este tipo de hogar también busca el cuidado de la salud a través de un consumo intensivo
de hortalizas frescas, y de otros productos frescos como carnes, pescados frescos. Destacan en
su dieta los productos como miel, pan y aquellos que ayudan a una busqueda de bienestar como
son los frutos secos. Al mismo tiempo, incorporan en su cesta de la compra productos carnicos
ibéricos, quesos y huevos y vinos con DOP+IGP o cervezas y sidras.

Los hogares unipersonales constituidos por jovenes independientes tienen un consumo per
capita de 709,10 kg-I. Son menos numerosos ya que sélo representan el 5,5% de la poblacién, y
tienen un consumo absolutamente diferente al de los adultos independientes. En el caso de los
primeros por ejemplo la compra de frutas y hortalizas frescas ha sido decreciente este afio con
caidas del 3,3% y 5,5% mientras que en el caso de los adultos es de estabilidad o crecimiento.
De esta forma, en la dieta de los jovenes estan mds presentes productos que no conllevan
ningun tipo de elaboracidon casera como platos preparados, con una variaciéon del 1,6%,
destacando entre ellos las sopas y cremas o pastas. Productos que también faciliten el proceso
de cocinado o un ahorro de tiempo, como por ejemplo las legumbres cocidas, son mas
importantes para estos hogares, y crecen un 29,4%.

Un denominador comun entre ambos es el gusto por los frutos secos, aunque en el caso de los
jévenes la variacién es del 15,1% mientras que queda en un 10,8% para los adultos.

Los jovenes independientes, tienen un mayor consumo de carne fresca de vacuno,
ovino/caprino y despojos. Prevalece también una mayor compra de productos como tabletas de
chocolate o snacks de chocolates.
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e Consumo per capita y gasto per capita por comunidades auténomas
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Las CCAA que durante 2019 registraron un mayor consumo per cdpita, por encima de la media
nacional fueron llles Balears, Catalufia, Canarias, Galicia, Castilla y Ledn y la Comunidad
Valenciana. Por el contrario, La Rioja, la Comunidad de Madrid, Extremadura, Andalucia, la
Region de Murcia, la Comunidad Foral de Navarra, Castilla — La Mancha, Pais Vasco, Aragon, asi
como el Principado de Asturias y Cantabria fueron las de menor consumo, todas ellas por debajo

de la media nacional.

Respecto al gasto per capita, Cataluia, Pais Vasco e llles Balears fueron las CCAA con mayores
cifras, con un gasto per capita superior a la media nacional situada en 1.506,9 €. En el lado
contrario se situaron Extremadura, Andalucia y Castilla la Mancha.
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e Importancia de los tipos de alimentacidn sobre el total alimentacion

% Volumen % Valor
398
= Alimentacion Fresca
= Resto Alimentacion
EVOLUCION
VOLUMEN VALOR
TOTAL ALIMENTACION -0,4% 1,4%
ALIMENTACION FRESCA 0,1% 1,9%
RESTO ALIMENTACION -0,7% 1,1%

Los productos frescos! siguen constituyendo una parte muy importante de la alimentacién en
los hogares, representando el 39,8% del volumen total consumido y el 43,1% del gasto total,
aunque con una evolucién negativa en volumen del 0,4%.

La reduccion en el volumen del consumo doméstico total en alimentacidon en 2019 se puede
explicar por la disminuciéon en el resto alimentacion (-0,7%). Por otro lado, este es un afio que
resulta favorable en el gasto doméstico de alimentacidn. Existe un aumento en valor tanto en
los productos frescos (1,9%) cdmo en los productos no frescos (1,1%), que representa
incremento del 1,4% en el total alimentacién.

! por alimentacion fresca se entiende: frutas frescas, hortalizas frescas (incluidas patatas frescas), carnes
frescas, pescado fresco, marisco/ molusco fresco, pan fresco y huevos.
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e Importancia de los canales de compra (% volumen) segun los tipos de
alimentacidn (total alimentacion, alimentacion fresca, resto alimentacion)

# E-COMMERCE

® OTROS CANALES

B T.TRADICIOMAL

" TIENDA DESCUENTC
B SUPER+AUTOS

m HIPERMERCADD

TOTAL ALIMENTACION ALIMENTACION FRESCA RESTO ALIMENTACION

El principal canal para la compra de productos alimenticios es el supermercado, que asume el
48,2% del volumen total de alimentacién. En el caso de productos no frescos, esta cuota
asciende hasta el 55,5% mientras que para los productos frescos supone el 37,2%. Sin embargo,
para la compra de productos frescos los hogares espafioles optan también por el comercio
especializado (tienda tradicional), canal que engloba el 29,9% de las compras totales de esta
categoria, asi como otros canales con una cuota del 13,7%.

Las tiendas de descuento también destacan en la compra del resto de alimentacidn, con una
participacién del 18,2%, siendo su cuota en alimentacion fresca del 11,1% y 15,9% sobre el total
alimentacion.
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. Evolucidon de los canales de compra segun los tipos de alimentacién (total
alimentacidn, alimentacion fresca, resto alimentacion)

Evolucion de volumen (%) en cada lugar de compra

% Evolucidn de Volumen (kg/1) en cada Lugar de Compra Afio 2019 vs Ao 2018
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Continula el trasvase de compras del canal tradicional a la gran distribucidén: hipermercados,
supermercados y autoservicios apuestan fuertemente y crecen en alimentacion fresca.

Por otro lado, el e-commerce sigue avanzando como canal emergente para la compra de
alimentacién y bebidas. Este canal representa el 1,6% de las compras totales de alimentacion
para el hogar, por lo que puede considerarse un canal que tiene aun un alto potencial de
desarrollo, teniendo en cuenta ademads su baja participacion dentro de los productos frescos
(0,6% de cuota en volumen).

Los hipermercados tienen una evolucion positiva (3,8%), en general han tenido un buen
desarrollo en 2019 con un incremento significativo en alimentacion fresca de 8,0%, mientras
que para alimentos no frescos o “resto de alimentacion” este crecimiento es de 2,5% con
respecto al afio anterior.

La tienda de descuento al igual que la tienda tradicional pierden volumen de compras, con un
fuerte descenso en alimentacién no fresca con 5,0% y 6,8% menos que el afio anterior
respectivamente.
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Total alimentacién: Evolucién en volumen (millones Kg/l)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Evolucion % vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs.
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Hipermercado -2,8%| -55%| -1,6%| -0,4%| -3,5%| -0,7%| -3,6%| -52%| -3,6%| -2,0% 3,8%
Super+Autos 5,4% 4,5%| -0,2% 2,1% 0,4%| -2,0% 1,2% 1,6% 4,2% 1,4% 0,0%
Tienda descuento -0,4% 9,3% 0,9% 1,1%| -1,8% 1,8%| -0,8% 0,6%| -1,0% 0,4%| -3,6%
T.Tradicional -2,4%| -9,1%| -0,7%| -2,3%| -0,3%| -9,2%| -6,5%| -55%| -7,6%| -54%| -3,5%
Otros Canales 57%| -13,3%| -3,7% 1,3% 4,6% 0,3%| -0,4% 1,2%| -7,4% 0,9% 2,5%
Internet 54,1%| 25,1% 1,1%| 32,2%| 10,0%| 13,6%| 17,8%

En 2019 la evolucién de los principales canales de compra ha sido dispar.

En el caso de supermercados y autoservicios se observa que permanece estable con respecto a
2018, después de tener un crecimiento sostenido los Ultimos 4 afios. La compra por internet es
un canal con tendencia creciente (17,8%) a pesar de que su participacidon dentro del mercado es
baja. El canal hipermercado, evoluciona de forma positiva durante el afio 2019, con una
variacion del 3,8% de incremento en su volumen de compra respecto a los doce meses previos,
rompe asi su tendencia negativa de los ultimos afios. En cambio, las tiendas de descuento y
tiendas tradicionales son los canales mas perjudicados, experimentando reducciones en su
volumen de compra del 3,6% y 3,5% respectivamente.

Total alimentacidn: Evolucidn en valor (millones €)

15,0
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Evolucion % VS. VS. VS. VS. VS. VS. VS. VS. VS. VS. VS.
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Hipermercado -6,1%| -5,8% 0,0% 0,1%, -0,5%| -1,8%| -0,3%| -3,7%| -1,7% 0,3% 3,9%
Super+Autos 0,5% 4,3% 1,9% 2,3% 1,9%| -2,7% 2,2% 1,2% 5,7% 3,9% 2,5%
Tienda descuento -3,1%| 10,2% 4,1% 3,2% 1,5% 2,0% 4,8% 4,6% 0,8% 2,2%| -1,1%
T.Tradicional -3,1%| -10,5%| -0,8%| -5,3% 2,0%| -9,6%| -3,1%| -3,5%| -4,2%| -4,5%| -2,3%
Otros Canales 2,4%| -11,8%| -3,8% 1,4% 4,9%| -2,0% 1,4% 2,3%| -9,8% 3,2% 2,7%
Internet 61,4%| 27,3% 53%| 27,7%| 12,6%| 21,3%| 18,7%
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En valor aumento significativo para los hipermercados con una variacion del 3,9%. También
positivo para supermercados y autoservicios y otros canales, con incrementos del 2,5% vy 2,7%
respectivamente. Creciente y constante es el dato también para el canal on line, con un aumento
de su facturacién a doble digito del 18,7%. Por el contrario, la tendencia ha resultado negativa
para las tiendas de descuento en el afio 2019 con una variacién del 1,1% en negativo, siendo el
primer ano decreciente de muchos. Retroceso para las tiendas tradicionales también en 2019,
gue mantienen su caida constante a lo largo de los afios (-2,3%).

Alimentacion fresca: Evolucion en volumen (millones Kg/l)
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2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Evolucion % vs. | vs. | vs. | vs. | vs. | vs. | vs. | vs. | vs. | vs. | vs
2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Hipermercado 5,7%| -4,7%| -1,2%| 4,5%| -3,0%| -2,4%| -4,3%| -3,4%/| -3,1%| -5,9%]| 8,0%
Super+Autos 6,6%| 6,5%]| -1,1%| 3,9%| -3,5%]| -1,8%| -1,8%| 4,1%| 2,4%| 2,6%| 1,5%
Tienda descuento 2,6%| 16,2%| 7,6%| 4,4%]| -1,3%| 15,7%| 2,1%| 6,9%| -0,1%| 2,8%| -0,1%
T.Tradicional -2,0%| -9,4%| -0,2%| -2,1%| 0,7%| -9,1%| -6,8%| -5,5%| -7,9%| -5,4%]| -3,1%
Otros Canales 7,6%/-16,9%| -3,2%| 1,6%| 6,2%| -1,6%| -2,8%| -6,9%| -7,9% | -2,1%| -0,5%
Internet 53,7%| 47,4%| -4,5%| 27,7%| 6,4%/| 26,7%| 10,4%

En cuanto al reparto del mercado de alimentacién fresca, durante este Ultimo afio la distribucion
moderna, como internet, es quien mayor volumen incremental genera con una variacion en su
volumen del 10,4%. También el canal dindmico como los hipermercados y supermercados y
autoservicios ven un incremento en la demanda de estos productos con incrementos del 8,0% y
del 1,5% respectivamente. Nuevamente, son las tiendas tradicionales quienes experimentan
una disminucidn en su volumen de compra, con un retroceso del 3,1%. Mientras que las tiendas
de descuento y otros canales se mantienen relativamente estables (-0,1% y -0,5%
respectivamente).
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Alimentacion fresca: Evolucion en valor (millones €)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Evolucion % vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs. vs.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Hipermercado -10,0%| -4,8%| -0,7% 2,1%| -0,5%| -2,6%| -0,8%| -2,7%| -0,6%| -4,8% 6,7%
Super+Autos -1,2% 5,8% 0,4% 2,7% 0,4%| -3,6% 1,7% 0,9% 5,3% 4,9% 4,3%
Tienda descuento -3,8%| 19,6% 8,4% 6,1%| -1,6% 57%| 13,2%| 12,6% 3,8% 5,3% 4,3%
T.Tradicional -2,7%)| -11,1%| -0,5%| -4,7% 3,3%| -9,6%| -3,3%| -3,6%| -50%| -50%| -1,9%
Otros Canales 3,2%| -13,8%| -4,4% 1,3% 6,0%| -2,6% 1,1%| -3,4%| -9,1%| -0,1%| -1,7%
Internet 59,7%| 40,0% 4,1%| 21,0% 8,0%| 31,3% 6,3%

En términos de facturacién, en 2019 el balance para el total de alimentacidn fresca resulta
favorable, con una variacion de 1,9%. Los hipermercados son el canal que mas incrementa su
valor con un aumento del 6,7%, a este crecimiento le sigue el 6,3% alcanzado por internet en
relacion con el afio anterior. También crecen notablemente la facturaciéon en los canales
supermercado y autoservicio y tiendas de descuento, con un aumento del 4,3%, para ambos
canales.

Al igual que sucede en volumen, son las tiendas tradicionales y otros canales, aquellos que
sufren retrocesos (-1,9% y -1,7%, respectivamente).

Resto alimentacion: Evoluciéon en volumen (millones Kg/l1)
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2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Evolucion % Vs. vs. | vs. vs. VS. vs. VS. vs. VS. Vs. vs.

2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Hipermercado -1,9%| -5,8%)| -1,8%]| -1,9%| -3,7%]| -0,1%| -3,4%| -5,7%| -3,7%| -0,7%| 2,4%
Super+Autos 4,8%| 3,6%| 0,2%| 1,2%| 2,2%| -2,1%| 2,4%| 0,5%| 5,0%| 1,0%| -0,7%
Tienda descuento -1,1%| 7,8%| -0,7%/| 0,3%]| -2,0%| -2,0%| -1,8%| -1,5%]| -1,3%| -0,5% | -4,9%
T.Tradicional -4,9%| -7,1%| -4,2%| -4,0%| -8,1%|-10,6%| -4,0%| -5,8%| -5,4%| -5,0%| -6,7%
Otros Canales 2,0%| -5,5%| -4,5%| 0,6%| 1,5%| 4,0%| 4,1%)| 15,6%| -6,7%| 5,1%| 6,5%
Internet 54,2%| 21,2%| 2,3%| 33,0%]| 10,7%| 11,2% | 19,4%
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En 2019 el volumen para el resto de alimentacién resulta negativo, con una variacion del 0,7%.
Esta caida se puede explicar por el retroceso del 0,7% de los supermercados y autoservicios,
puesto que estas plataformas son responsables del 55,5% del volumen de este tipo de
alimentacién. También influye la fuerte caida del 4,9% de las tiendas descuentos, en las que
aunque se mantiene la tendencia negativa de los ultimos afios, no habia sido tan acusada como
este Ultimo afo.

Por el contrario, hipermercado presenta un cambio positivo para el afio 2019 de 2,4%. Y otros
canales se sitla positivamente con 6,5% resultado del alto crecimiento de las compras por
Internet de 19,4%.

Resto alimentacidn: Evolucién en valor (millones €)

|
i
!

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Evolucion % Vs. VS. Vs. Vs. Vs. Vs. Vs. Vs. Vs. vs. Vs.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Hipermercado -4,4% -6,1% 0,2% -0,7% -0,5% -1,4% -0,2% -4,1% -2,2% 2,4% 2,8%
Super+Autos 1,5% 3,4% 2,8% 2,1% 2,9%| -2,1% 2,4% 1,4% 6,0% 3,3% 1,5%
Tienda descuento -2,9% 7,9% 2,9% 2,4% 2,4% 0,9% 2,2% 1,8% -0,3% 1,0% -3,3%
T.Tradicional -4,7% -8,4% -1,7% -7,5% -2,6% -9,7% -2,6% -3,0% -1,0% -2,9% -3,7%
Otros Canales 1,3% -9,1% -3,1% 1,4% 3,5% -1,3% 1,8% 9,6%| -10,6% 6,9% 7,5%
Internet 61,8%| 24,1% 5,6%| 29,5%| 13,7%| 18,8%| 22,1%

En cuanto al valor de alimentacidn no fresca, como resultado del crecimiento proporcional de
otros canales e Internet son las que tienen el mayor crecimiento en la facturacion para el 2019
(7,5% y 22,1%). Aunque es la variaciéon del 1,5% registrada en los supermercados quienes
impulsan en cierto modo el incremento total, asi como la evolucién positiva del hipermercado
del 2,8%. Las tiendas de descuento y tradicionales obtienen caidas en su valor (3,3% vy 3,7%) en
correlacién con su bajada en volumen.
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3.1. ACEITE

En esta categoria se incluyen los siguientes productos o tipos de aceite: total de aceites de oliva,
aceite de girasol, aceite de maiz, aceite de soja, aceite de orujo y otros tipos de aceites, como
aceite de nuez, entre otros.

El total de aceites de oliva comprende la suma de los tres tipos de aceites de oliva
comercializados para consumo directo: aceite de oliva, aceite de oliva virgen y aceite de oliva
virgen extra.

e Resultados totales de aceites

El consumo doméstico de total aceite atenta su volumen en el afio 2019 con respecto al aifo
2018 en -1,9%. Este descenso se intensifica en términos de facturacién, con una evolucién
negativa de 14,2%, como resultado de la fuerte contraccion del precio medio de la categoria (-
12,6%), cerrando el afio en 2,52 € por litro.

Consumo doméstico de | % Variaciéon 2019 vs.
Total Aceite 2018
VOLUMEN (Miles 1) 536.956,17 -1,9%
VALOR (Miles €) 1.354.787,48 -14,2%
CONSUMO x CAPITA (1) 11,64 -2,9%
GASTO X CAPITA (€) 29,37 -15,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,87 -1,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,95 -15,4%
PRECIO MEDIO (€/1) 2,52 -12,6%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles 1)
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Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)
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Se puede apreciar un descenso en el largo plazo en el volumen de compra de aceite desde el
afio 2008 siendo 2017 el afio mas bajo para categoria, tal como puede observarse en el grafico
de arriba, mientras que para 2019 decrece un 11,6%. La caida viene provocada especialmente
por los aceites de oliva en todos sus tipos, asi como en los otros aceites pese al repunte de los
afios 2012-2017. El aceite de girasol es el Unico tipo que experimenta un incremento positivo en
su demanda en el largo plazo 2008-2019 con una variacion del 5,8%.

Aiedio CiLliros
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e Importancia de los tipos de aceite

% Valor € % Volumen |

20010676 20 0761
13,0 ‘

38,2
38,7
34,4

% Evolucion 2019 vs 2018 Valor Volumen
TOTAL ACEITE -14,2% -1,9%
A.O VIRGEN -52,9% -43,2%

-1,3% 13,1%
A. OLIVA -14,2% 5,4%
ACEITE DE GIRASOL -4,6% -3,8%
ACEITE DE MAIZ -22,9% -20,7%
OTROS ACEITES -9,7% -21,1%
ACEITE DE ORUJO -39,8% -25,3%

Los mds consumidos en los hogares espafoles siguen siendo los aceites de oliva. El porcentaje
agrupado de los tres tipos (aceite de oliva, aceite de oliva virgen y aceite de oliva virgen extra),
obtiene una cuota en volumen del 66,3% siendo su proporcion en valor del 84,4%. Por su parte,
el que cuenta con mayor presencia durante el 2019 es el aceite de oliva con una participacion
en volumen del 34,4%, 5,4% mas con respecto al afio anterior. De igual manera, su proporcion
en valor es la mayor, con una cuota actual del 38,7% que varia con respecto al periodo previo
de estudio un 14,2% en negativo.

El aceite de oliva virgen extra el siguiente con mayor cuota de volumen dentro de los aceites de
oliva, que en 2019 ha experimentado un fuerte incremento en volumen en un 13,1% hasta cubrir
los 25,8 puntos porcentuales. En valor su porcentaje sobre el total es mayor abarcando el 38,2%,
pese a su evolucion de -1,3% en comparacién con 2018. Finalmente, el aceite de oliva virgen se
posiciona como la variedad con menor volumen dentro del grupo de los aceites de oliva (6,1%),
con evolucidn negativa tanto en volumen como en valor, con una variacién de -43,2% en
volumen y -52,9% en volumen, siendo el 7,6% del consumo de aceites.

Después de los aceites de oliva, por orden de importancia, como como segundo el aceite de
girasol con un porcentaje del 31,0% sobre el total de los litros, y en tercer lugar se encuentra el
conglomerado de “otros aceites” con una cuota del 2,0%. Por ultimo, esta el aceite de orujo con
el 0,7% de los litros y el aceite de maiz con el 0,1% restante.
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e Consumo per capita de los tipos de aceite

El consumo per capita en 2019 se situd en los 11,64 litros, una cantidad un 2,9% menor respecto
al ano 2018. De entre las diferentes variedades de aceite, el mas consumido es el aceite de oliva,
con una ingesta media de 4,01 litros, le sigue el aceite de girasol, cuyo consumo per capita es de
3,61 litros. El consumo per capita de aceite de oliva virgen extra se intensifica en 11,9% con
respecto al afio 2018, llegando a una cantidad de 3,00 litros.

Consumo per capita (1)

2018 2019

TOTAL ACEITE 11,99 11,64
A.O VIRGEN 1,26 0,71
A.O VIRGEN EXTRA 2,68 3,00

A. OLIVA 3,85 4,01
ACEITE DE GIRASOL 3,79 3,61
ACEITE DE MAIZ 0,02 0,01
ACEITE DE SOJA 0,00 0,00
ACEITE DE SEMILLA 0,30 0,23

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)

SUPER-ALITOSE TIENDA i TIENDA

HIPERMERCADO s LS A CANALES ELOMMERCE
E DESCUENTD TRADMOONAL
% VOLUMEN POR CANA 253 so7 137 1 92 2.5
% EVOLUOON VOLUMEN (1) 13 1.1 138 53 51 196

Los consumidores adquieren 1 de cada 2 litros de aceite a través del supermercado y
autoservicio que supone el 50,7% de participacidn en la categoria, su peso en volumen se
incrementa en 1,1% en este periodo. El segundo canal por importancia es el hipermercado
(25,3%), que tiene una evolucién favorable en este afio, crece en volumen un 3,3%. La tienda
descuento responsable del 13,7% del total litros de compra de aceites, tiene una fuerte perdida
en volumen del -13,8%.
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Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs 2018)
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En el afio 2019, los precios medios del aceite cayeron fuertemente, cerrando en 2,52 €/litro, un
12,6% mas bajo que en los doce meses previos, resultado de la merma en el precio medio de
todos los canales de distribucién. El canal con el precio medio mds alto es la tienda tradicional:
3,35 €/litro, el cual ha disminuido un 16,8% en este afio, siendo un 32,7% mas alto que el precio
medio del mercado. Por el contrario, es la tienda descuento la que registra el precio medio mas
bajo, que ademas es la que mas lo ha reducido (-17,4%) hasta situarse en los 2,20 €/litro (0,32
€/litro menos que el precio medio de la categoria). Otros que también han visto reducido su
precio medio en una proporcion similar son el hipermercado, el supermercado y el e-commerce
(-13,2% -13,3% y -14,2% respectivamente).

e Demograficos

% Poblacion y % distribucién del volumen por perfil sociodemografico (2019)

27,83
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ENTE MU PEQUE ROA DA METEA MAYOHES MONOPANENTA IN HUCY INCIE PEND

El perfil del consumidor de aceites esta formado por parejas con hijos medianos, asi como con
hijos mayores, parejas adultas sin hijos y retirados.

En el gréfico se puede ver, que los retirados son los que tienen el mayor volumen con una
participacién del 27,8%, que los destaca como intensivos de la categoria, ya que en tamafio
poblacional representan el 23,2%. Por otro lado, los jévenes independientes son lo que realizan
una compra mucho menor (1,8%) a la proporcién esperada de 5,5%, segln su peso poblacional.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)

"-‘*-I--I.I.I

5 & & & & 5 5
& 6‘4' Q‘& ﬁgp ‘!8'0 £ & & ’5&’ Q’go
< ‘Q‘ > & B - S 8
4 S & Qﬁ & = R
& & o > & d’¢ A & ®
‘.\!9 & & & o & ‘9\;" %\é’
& § el 0“\* & é_:v“ o O
& < & ¢ & & & &
< & s & <
m— Coosumo x chpits o v v Media cotmamo x chpda T Espafia

Los retirados son los que mayor consumo per capita realizan, siendo de 21,02
litros/persona/afio, cuando la media nacional se sitia en 11,64 litros/persona/afio, esto se
traduce en que realizan un consumo por persona un 80% mayor que la media nacional. Les
siguen los adultos independientes con un consumo de 16,76 litros/persona/afio, siendo un 44%
mayor que la media nacional.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compra (2019)

32,11 32,43 34,00

76,20 27,96 27,32
12,60
7.37
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% Poblacion & % Dutnbucion Volumen

El perfil consumidor de total aceite se corresponde con hogares formados por mayores de 50
afios. Con mayor énfasis en los hogares cuyo responsable de las compras es mayor de 65 afos,
que adquieren el 34,0% del volumen de aceite, si bien el peso que tienen en hogares a nivel total
Espafia es del 27,3%.

Consumo per capita por edad del responsable de compra (2019)
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Considerando el consumo per capita de esta categoria por la edad del responsable de las
compras, son los mayores de 65 afios quienes mantienen la proporcion mas alta, ya que su
consumo en el aio 2019 fue de 19,88 litros, una cantidad un 70,8% superior a la media nacional,
el equivalente a consumir 8,24 litros mas por persona durante el afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30,69 30,47
26,54 2705 26,46 16,70
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En la categoria de aceite, no existen diferencias significativas del consumo entre las diferentes
clases socioecondémicas. Las clases media — baja y baja consumen algo mas en relacién con su
proporcién poblacional.

4,

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)
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En cuanto al consumo per capita de acuerdo con las clases socioecondmicas, solo la clase media
consume 0,59 litros por debajo de la media. Siendo la clase media — baja la que tiene una ingesta
media mds alta de 12,14 litros por persona al aflo. Mientras que los extremos tienen un nivel de
consumo muy similar, entre los 11,73 y 11,82 litros por persona al afo.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades (2019)
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Las CCAA que destacan como consumidoras de aceite son Galicia, Castilla y Ledn, Cantabria, Pais
Vasco e llles Balears. Con respecto al incremento de compra en volumen en comparacion a 2018,
las comunidades auténomas que sobresalen son llles Balears, Comunidad Foral de Navarra y
Extremadura que ganan mas de 8 puntos porcentuales, mientas que Asturias pierde el volumen
en 10,37%.

Por otro lado, el grafico refleja que la Comunitat Valenciana, la Comunidad de Madrid,
Extremadura y la Regién de Murcia son las comunidades auténomas que cuentan con el menor
porcentaje de consumo de aceite en volumen.

Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)
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En el gréfico de arriba se puede observar, el consumo per cépita segiin comunidad auténoma.
La CCAA que registra el menor consumo por habitante es Extremadura, su consumo per capita
es un 24% mas bajo que la media nacional, lo que supone que cada ciudadano extremefo
consumié de media 8,79 litros al afio. Si bien hay comunidades que mantienen el consumo per
capita mas elevado que el nacional, destacando Galicia, donde sus habitantes ingieren la
cantidad de 17,28 litros por afio, 5,64 litros mas que la media nacional.
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ACEITE DE OLIVA

e Resultados totales de aceite de oliva

El aceite de oliva es el mas consumido dentro de los hogares, con el 34,4% del volumen total
aceite. Para el 2019 el volumen de consumo tuvo una evolucién positiva de 5,4%. El gasto sin
embargo se redujo considerablemente un 14,2% como consecuencia de fuerte caida del precio
medio (-18,5%). Para este afio el precio cierra en los 2,84 €/ (0,65 € menos por litro respecto
del afio 2018).

La ingesta media realizada por persona y afio también tiene una evolucién favorable con
respecto al periodo anterior y se sitla en los 4,01 litros al afio.

Consu_mo domgstlco % Variacion 2019 vs.
Aceite de Oliva 2018
en 2019
VOLUMEN (Miles ) 184.919,92 5,4%
VALOR (Miles €) 524.281,54 -14,2%
CONSUMO X CAPITA (1) 4,01 4,2%
GASTO X CAPITA (€) 11,37 -15,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,64 5,8%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,75 -15,4%
PRECIO MEDIO (€/1) 2,84 -18,5%
Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles I)
" _,’«\\\‘\//"" :

Valor Miles €
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Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)
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Aceite de oliva: % distribucién y % evolucién en volumen por canales (2019 vs 2018)
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HIPERMERCADO S TIENDA SRR R CANALES E 'Lmnméktf
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% VOLUMEN X CANAL 2295 50,56 140 158 31049 257
% EVOLUCION VOLUMEN {() 363 3153 16,64 1065 1.2 1127

Al adquirir aceite de oliva las personas optan por supermercados y autoservicios, con un
crecimiento fuerte de 31,5% en el afio que alcanza una cuota de 50,5%. El siguiente con una

cuota volumen de compra de 22,9% es el hipermercado que ha crecido en 3,6% con respecto a
2018.

Dentro de la categoria, la tienda de descuento evoluciona de forma negativa (16,6%), su cuota
es del 14,4%, mientras que la bajada mds grande (31,2%) es para el resto de canales que cubre
un 10,4% del volumen total.

Medio €/Litros

Preco
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Aceite de oliva: precio medio (€/1) y % evoluciéon por canales (2019 vs 2018)

T.ESPARA - 284
HIPERMERCADO - 2,81
SUPER+AUTOSER - 2,77

TIENDA DESCUENTO 2,79

R. CANALES

TIENDA TRADICIONAL _ 3,24
2

E-COMMERCE

El afio 2019 cierra con una importante variacidén en el precio medio en el aceite de oliva,
contrayéndose a nivel nacional en 18,5%, hasta los 2,84 €/I1. Son las grandes superficies del canal
dindmico las que contribuyen en mayor proporcidn a este descenso. La tienda tradicional es el
canal con el precio medio mas alto de la categoria, a pesar de haberse contraido en 16,4%, se
coloca 0,40 € por encima de la media del pais. Mientras que el precio medio mas bajo lo tiene
e-commerce (2,75 €/1), que es el canal que mas ha reducido su precio (23,5%) con respecto al
afio pasado. Resto de canales se convierte en el Unico canal cuyo precio medio crece este afo
en 0,9% y tiene uno de los precios mas altos 3,22 €/I.
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e Demograficos

Aceite de Oliva % Poblacidn g6 Rsillaee Co,ns.umox
Volumen (1) capita (I)

T.ESPANA 100,00 100,00 4,01
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 15,64 4,03
MEDIA 30,69 31,10 3,89
MEDIA BAJA 26,54 26,56 4,10
BAJA 26,46 26,70 4,04
- 35 ANOS 12,60 5,41 1,78
35 A49 ANOS 32,11 22,64 2,32
+50 ANOS 55,28 71,95 5,90
CATALUNA 16,37 19,27 4,98
ARAGON 2,89 2,79 3,94
ILLES BALEARS 2,47 3,82 6,69
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 7,78 2,96
REGION DE MURCIA 2,93 2,35 3,02
ANDALUCIA 17,38 12,60 2,68
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 11,57 3,38
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,18 2,81
EXTREMADURA 2,31 1,44 2,27
CASTILLA Y LEON 5,45 6,49 4,99
GALICIA 5,83 10,55 7,18
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,86 4,93
CANTABRIA 1,30 1,65 5,42
PAIS VASCO 4,89 4,93 4,31
LA RIOJA 0,70 0,78 4,43
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,42 4,39
CANARIAS 4,58 6,51 5,45
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,66 3,01
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS ; 9,51 4,76 2,45
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 739 1,68
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA | 14,43 1442 4 2,54
PAREJ.CON HIJOS MAYORES = 965 | 1533 4,39
HOGARES MONOPARENTALES 621 .. 530 . 3,25
PAREJAS ADULTASSINHIJOS = 11,25 = 1561 6,31
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,82 5,87
e ww 5320 PPy TN — Yoa

El aceite de oliva
cuenta con una
cuota en volumen
del 34,4% sobre el
total aceite. Su
volumen de
demanda crece un
5,4%, mientras
gue su valor se cae
en 14,2% con un
precio medio de
0,65 € menos por
litro. Esta es la
mayor caida en
precio dentro de
la categoria de
aceite (18,5%), de

manera que a
cierre de afio
2019, el precio

medio se situd en
los 2,84 €/litro.

El consumo por
persona al afio fue
de 4,01 litros, una
cantidad mayor en

4,2% al ano
pasado. A pesar
de este

incremento, el
gasto per capita
en este tipo de
aceite se redujo

un 15,1%,
quedandose en
los 11,37€ por

personay afo.

Hogares formados
por parejas con

hijos mayores, parejas adultas sin hijos, y retirados se conforman como consumidores intensivos

de aceite de oliva. El responsable de la compra tiene mas de 50 afios. Las CCAA con mayor
consumo de este aceite son Galicia, Canarias, llles Balears, Cantabria y Catalufia, mientras que
las menos consumidoras son Extremadura, Comunitat Valenciana y Andalucia.
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En el afio 2019 destaca el crecimiento del volumen de consumo de aceite de oliva en todas las
tipologias de hogares sobre todo en los hogares formados por parejas sin hijos (18,2%), lo que
supone un consumo per capita de 2,45 litros/afio y en los hogares de adultos independientes
(17,7%) con un consumo medio de 5,87 litros/persona/afio. Los jovenes independientes y los
hogares monoparentales son los que estan dejando de consumir notablemente este tipo de
aceite (12,9%y 5,0%, respectivamente), son tipologias de hogar que no corresponden a un perfil
consumidor de aceite en general. Los retirados son sin embargo los que realizan un mayor
consumo per capita del aceite de oliva (07,83 litros por persona vy afio, 95,4% mas que la media).
Al contrario, las parejas con hijos pequefios son las que hacen un menor consumo de este
producto, concretamente consumen 2,33 litros menos que la media a nivel total Espafa.

ACEITE DE OLIVA VIRGEN

e Resultados totales de aceite de oliva virgen

Este aceite supone en 2019 un 6,1% del volumen total de aceites comprado. Sufre una fuerte
bajada en la demanda del -43,2% en comparacién con el afio 2018. Su valor también decrece
fuertemente en -52,9%. El precio medio de igual forma se contrae en -16,9% y cierra para 2019
en los 3,15 €/I, el equivalente a 0,06€ menos por litro pagado en comparacion con el mismo
periodo del afio anterior.

El consumo por persona decae para este aino y es de 0,71 litros, una cantidad un 43,9% menor
en comparacion con el mismo periodo del afio anterior.

(/izgistl;m;ed&?:éast/ifrgedne % Variac zigrlmszo 19 vs.
Doméstico en 2019
VOLUMEN (Miles ) 32.559,94 -43,2%
VALOR (Miles €) 102.590,82 -52,9%
CONSUMO x CAPITA (1) 0,71 -43,9%
GASTO x CAPITA (€) 2,22 -53,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,11 -43,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,15 -53,5%
PRECIO MEDIO (€/1) 3,15 -16,9%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)

itros

¥

Volumen Milones Litros

= VOLUMEN (MiBores )| 8

PRECIO MEDID 409 13488 395 30413300399 389 37513891374 348 1) 34 A4 338 330 307 32013291309 305 296120 34 3 00

e (Canales

Aceite de oliva virgen: % distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs 2018)

E | SUPERsAUTOSE | TENDA | TERDA | 1
HIPERMERCADD CAN OMMERCE
o R DESCUENTO TRAINCONAL ONME DR
% VOLUMEN X CANAL 2803 5452 9,76 1,51 5,18 21
% EVOLUCION VOLUMEN {1) 242 7,00 2301 31,59 24,08 16,15

En 2019 el canal con mayor proporcién de compras para el aceite de oliva virgen fue el
supermercado y autoservicio con el 54,5%, es decir que 1 de cada 2 litros de aceite de oliva
virgen se adquiere a través de este canal, a pesar de que esta proporcién es un 57,6% menor
respecto al afio anterior. El hipermercado también tiene una evolucién negativa, al igual que la
tienda tradicional y resto de canales, incluido e-commerce. Para 2019, la tienda de descuento
ha ganado acogida en un 23,0% en comparacién a 2018 y cubre una proporcién de 9,7% dentro
de la categoria.

Valor Miles €

o Medio €/Litros

Prec
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Aceite de oliva virgen: precio medio (€/1) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

T.LSPARA

SUPERSAUTOSER

TIENDA DESCUENTO

159

N, CANALES

Con respecto al precio este tipo de aceite, la fuerte caida (16,9%) se debe a la merma general
en todos los canales de distribucidn y para 2019 cierra en 3,15 € el litro. La tienda tradicional a
pesar de que cuenta con el precio medio mas alto (3,87 €/I) tiene la caida mas fuerte de 25,1%
con respecto al periodo anterior. Por el contrario, el precio medio mas asequible se encuentra
en la tienda descuento (2,99 €/I), si bien el supermercado y autoservicio también mantiene un
precio medio por debajo del precio medio del mercado.
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e Demograficos

Aceite de oliva virgen % Poblacion e Dt aneien Co’ns_umo X
Volumen (l) capita (I)

T.ESPANA 100,00 100,00 0,71
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,32 0,83
MEDIA 30,69 32,49 0,71
MEDIA BAJA 26,54 24,54 0,67
BAJA 26,46 24,64 0,66
- 35 ANOS 12,60 6,58 0,38
35 A 49 ANOS 32,11 27,79 0,50
+50 ANOS 55,28 65,63 0,95
CATALUNA 16,37 19,17 0,87
ARAGON 2,89 2,39 0,59
ILLES BALEARS 2,47 4,53 1,40
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,16 0,68
REGION DE MURCIA 2,93 2,00 0,45
ANDALUCIA 17,38 16,09 0,60
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,00 0,67
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,14 0,49
EXTREMADURA 2,31 1,54 0,43
CASTILLAY LEON 5,45 5,52 0,75
GALICIA 5,83 4,23 0,51
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 3,20 0,97
CANTABRIA 1,30 1,56 0,90
PAIS VASCO 4,89 7,24 1,12
LARIOJA 0,70 0,33 0,33
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,63 0,89
CANARIAS 4,58 4,25 0,63
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,07 0,66
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,69 0,52
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,50 0,38
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 15,76 0,49
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,53 0,68
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,26 0,51
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 14,71 1,05
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,83 1,46
RETIRADOS 23,22 26,64 1,22

El perfil consumidor de aceite
de oliva virgen se corresponde
con un hogar de clase
socioecondmica alta, media-
alta cuyo responsable de las
compras tiene una edad que
supera los 50 afios. Siendo
este un consumidor intensivo
de esta variedad de aceite con
una ingesta media que supera
la media nacional en un 34%,
el equivalente a 0,24 litros
mas que la media por persona
al afio.

A nivel regional destacan las
CCAA de llles Balears, Pais
Vasco, Asturias y Cantabria
como las comunidades mas
intensivas en la compra de
aceite de oliva virgen. Ahora
bien, de entre estas destacan
como los individuos mayor
consumo per capita los
habitantes del archipiélago
balear, con un consumo
medio que supera el 1,40
litros por persona.

Si tenemos en cuenta el ciclo
de vida son las parejas con
hijos mayores, asi como las
parejas adultas sin hijos los
intensivos en consumo de

este tipo aceite. Siendo los ultimos también intensivos en términos de consumo per capita, con
un consumo de 1,05 litros al afio, 0,34 litro por arriba de la media nacional. Los adultos
independientes y los retirados los mayores consumidores per capita dentro de la categoria,

consumiendo hasta 0,76 litros mas que la media del total Espafa. Las parejas con hijos pequefios
son los que menos consumo per capita tienen con solo 0,38 litros al afio, 46% menos que la

media espafiola.
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ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA

e Resultados totales de aceite de oliva virgen extra

Con una participacion en volumen de un 25,8% es el tercer tipo de aceite mas consumido. Su
evolucion a cierre de afio 2019 es positiva, con un fuerte incremento del 13,1%. Lo contrario en
el caso de valor, con una caida de 1,3%. Efecto que se puede atribuir a la gran contraccion del
precio de este tipo de aceite de 12,7%. Aun asi, es el tipo de aceite con el precio mas alto de la
categoria, situdndose en 3,74 €/I, siendo un 48,2% superior a la media del total de aceites.

Para 2019, el consumo per capita de aceite de oliva virgen extra fue de 3,00 litros por persona,
una cantidad superior en 11,9 puntos porcentuales en relacién con la cantidad ingerida en el
ano 2018.

Consumo doméstico de
Aceite de Oliva Virgen % Variacion 2019 vs.
Extra 2018
Doméstico en 2019

VOLUMEN (Miles ) 138.373,29 13,1%
VALOR (Miles €) 516.864,07 -1,3%
CONSUMO x CAPITA (1) 3,00 11,9%
GASTO x CAPITA (£) 11,21 -2,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,48 13,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,74 -2,7%
PRECIO MEDIO (€/1) 3,74 -12,7%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)

volun
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Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)

Lnros

Volumen Millones

e (Canales

Aceite de oliva virgen extra: % distribucion y % evoluciéon en volumen por canales (2019 vs

cio Medio €/Litros

Pre.

2018)
—_— -
— SUPER+AUTOSE TIENDA TIENDA ) )
HPERMER CAL £
HIPEARMERCADD Q OESCLENTO TRADIOONAL L CANALES E- COMMERCE
% VOLUMEN X CANAL 232 4410 743 134 1242 268
% EVOLUCION VOLUMEN (1) 10,00 2246 2290 0,46 27,74 3051

Los compradores prefieren adquirir aceite de oliva virgen extra a través del canal supermercado
y autoservicio que aporta con el 44,1% del total de los litros, en comparacidn al pasado afio este
se incrementa en gran medida (22,4%). A esta posicidn en el mercado le sigue el hipermercado
con 10 puntos menos (34,32%) y creciendo un 10% respecto a 2018. La evolucién del volumen
es sin embargo es negativa para la tienda de descuento (-22,9%) y la tienda tradicional (-0,46%).
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Aceite de oliva virgen extra: precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2018 vs 2017)

T.ESPANA 3,74 12,7

TENDA DESCUENTD = [

TIENDA TRADIOONAL 4,00 -131

R. CANALES 3n

w
~

E-COMMERCE 7 L% 419 838

Para 2019, se reduce fuertemente el precio medio del aceite de oliva virgen extra en un 12,7%,
lo que le lleva a cerrar en 3,74 € por litro. En este caso, la contraccion del precio medio se da de
forma generalizada en todos los canales. El precio medio mas asequible se encuentra en
supermercados y autoservicios (3,66 €/I) que ademas se reduce un 13,6% en comparacion al
2018, misma reduccidén que presenta el hipermercado, que tiene un precio de 3,83 €/I. Por el
contrario, el precio mas alto se presenta a través de e-commerce con 4,19 €/I, lo que supone
pagar un 12 % mas por litro que en la media del mercado.




ACEITE

e Demograficos

. . . L, % Distribucion | Consumo x El aceite de oliva
Aceite de oliva virgen extra % Poblacion Volumen | capita virgen extra tiene un
— peso sobre el total
T.ESPANA 100,00 100,00 3,00 _
aceites del 25,8%. Su
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 19,04 3,68 consumo doméstico
MEDIA 30,69 32,81 3,07 aumenta con
MEDIA BAJA 26,54 2534 2,93 respecto al afio 2018
BAJA 26,46 22,80 2,58 en 13,1%. En valor
-35 AROS 12,60 546 1,34 | sufre un
35 A 49 ANOS 32,11 24,83 1,91 | decrecimiento  del
+ 50 ANOS 55,28 69,71 | 4,28 1,3%. El motivo es
- ; que el precio medio
CATALUNA 16,37 14,62 2,83 : )
ARAGON 2,89 2,02 214 de este tipo de aceite
ILLES BALEARS 2,47 140 1,83 Cer_ré en los . 3,74
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 650 1,85 | €/litro, un precio un
REGION DE MURCIA 2,93 2,05 1,97 | 12,7% menor que en
ANDALUCIA 17,38 2559 408 | el afio anterior. No
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 1620 3,54 obstante, este tipo de
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,46 2,28 aceite tiene el precio
EXTREMADURA 2,31 2,27 2,67 medio mas alto. Es un
CASTILLA Y LEON 5,45 547 3,15 48,4% superior al
GALICIA 5,83 502 2,56 precio medio del
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,13 2,74 total categoria aceite
CANTABRIA 1,30 2,11 5,18 (2,52 €/litro).
PAIS VASCO 4,89 6,33 4,14
LA RIOJA 0,70 0,90 | 384 | EI consumo medio
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 137 3,17 por personay afio fue
CANARIAS 4,58 2,57 1,61 de 3,00 litros lo que
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,26 3,07 implica una variacion
PAREJ.JOVENES SIN HLIOS 9,51 494 1,90 | €N Ppositivo de 11,9%.
PARELCON HUOSPEQUENOS | 1192 736 126 | El gasto per capita,
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 1551 205 | sin embargo, se
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,06 301 | contrae, pasando de
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 545 225 | los 11,48 € a los
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 14,39 4,35 actuales 11,21 € por
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 536 | 4,88 persona (-2,3%).
RETIRADOS 23,22 30,68 5,97

Las comunidades
auténomas con un perfil mas intensivo en el consumo de aceite oliva virgen extra son Cantabria,
Andalucia, Pais Vasco, La Rioja y Comunidad de Madrid. La compra es menor en llles Balears,
Region de Murcia, Canarias y Comunitat Valenciana. Los mayores de 50 afios consumen un 26%
mas que su media poblacional con un consumo per capita de 4,28 litros/ afio (+42,6% que la
media nacional, 3,0 litros). El perfil sociodemografico de aceite de oliva virgen extra a cierre de
afio 2019 en Espaia por ciclo de vida son parejas con hijos mayores, parejas con hijos de edad
media, parejas adultas sin hijos y retirados.
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La evolucién del consumo es positiva para los jovenes independientes, asi como para los
retirados (23,2% vy 21,3% respectivamente), que resulta en un consumo per capita por encima
de la media 3,07 litros por persona y afio realizado por los jovenes independientes y 5,97 litros
por persona y afo para los retirados. Los adultos independientes es la Unica tipologia de hogar
gue tiene una evolucién negativa en volumen de 5,8%, a pesar de consumir 1,8 litros por persona
mas que la media. Por el contrario, los hogares de parejas con hijos pequefos realizan el
consumo per capita mas bajo con 1,26 litros al afio (1,76 litros menos que la media).
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ACEITE DE GIRASOL

e Resultados totales de aceite de girasol

El aceite de girasol es el mas consumido con el 31,0% de la cuota del volumen de los litros de
aceite después de los aceites de oliva. Para el afo 2019 su presencia desciende un 3,8% en los
hogares espafioles. Su precio también tiene un descenso de su precio cerrando en los 1,06 €/I
con el precio mas bajo dentro de la categoria, provocando que su facturacién decrezca en 4,6%.

La ingesta media por persona y afio es de 3,61 litros, un 4,8% menos con relacién a lo ingerido
durante el afio anterior.

Total Aceite de % Variacion vs.
Girasol Mismo Periodo del
Doméstico afio anterior
VOLUMEN (Miles Kg) 166.347,21 -3,8%
VALOR (Miles €) 175.886,37i -4,6%
CONSUMO x CAPITA (Kg) 3,612 -4,8%
GASTO x CAPITA (€) 3,81; -5,6%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,58 -3,4%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,25 -5,9%
PRECIO MEDIO (€/Kg) 1,06 -0,8%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles I)

ros

L=

Volumen Miles

Volor Mies €
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Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)

e (Canales

wn Millones Litros

Vol

BUMIN (Miliones

Precio Med

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)

% VOLUMEN X CANAL
% EVOLUCION VOULUMEN (1) 108

HIPEIMERCADO SUFERENIITSE THEN TR DN R. CANALES E-COMMENCE
. ; n DESCUENTO TRADNCIONAL i o :
2065 53,96 19,26 0,40 873 2.3

4,16 9,30 3,18 1L26 30,58

El 93,9% del volumen de aceite de girasol se distribuye en el canal dinamico (hipermercado,
supermercado y autoservicio, tienda descuento). De entre ellos, el mas importante para la
categoria, con una participacion de 53,9% es el supermercado y autoservicio. Respecto a la
tienda de descuento y el hipermercado, que tienen cuotas de participacidn similares alrededor
del 20% (s6lo un punto porcentual de diferencia), con unas mermas de 9,3% y 1,08%,
respectivamente, respecto a 2018. Para la categoria, el e-commerce crece fuertemente con una
evolucidn de 30,5% y con un volumen del 2,3% dentro del resto de canales.
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Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs 2018)

TESPARA -
HIPERMERCADO - .
SUPER-AUTOSER - 104 06 I
TEENDA DESCUENTO
TIENDA TRADIOONAL -
R. CANALES -

E-COMMERCE 104 15 .

El precio medio de aceite de girasol a nivel nacional es de 1,06 €/I, con una variacidn negativa
del 0,8% en comparacién con el afio 2018. Todos los canales experimentan un caida en sus
precios medios excepto la tienda tradicional (+3,6%) con un precio mayor a la media de 1,33 €/I.
Los canales e-commerce, supermercados y autoservicios son las que ofrecen el precio mas
asequible, por debajo de la media en 1,04 €. Resto de canales presenta la mayor reduccion de
precio en comparacién con 2018, cerrando en 1,07 €/I.
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Aceite de girasol % Poblacion 26 DI e Con,su.mox
Volumen | capita

T.ESPANA 100,00 100,00 3,61
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 12,90 2,99
MEDIA 30,69 27,47 3,09
MEDIA BAJA 26,54 29,43 4,09
BAIA 26,46 30,20 4,11
-35 ANOS 12,60 11,31 3,35
35 A 49 ANOS 32,11 30,47 2,81
+50 ANOS 55,28 58,22 4,30
CATALUNA 16,37 13,53 3,14
ARAGON 2,89 3,36 4,27
ILLES BALEARS 2,47 3,89 6,13
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,27 3,52
REGION DE MURCIA 2,93 2,79 3,23
ANDALUCIA 17,38 15,64 3,00
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 8,58 2,26
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,34 4,24
EXTREMADURA 2,31 2,23 3,16
CASTILLA Y LEON 5,45 7,66 5,30
GALICIA 5,83 11,05 6,77
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,56 3,96
CANTABRIA 1,30 1,21 3,59
PAIS VASCO 4,89 5,20 4,09
LARIOJA 0,70 0,71 3,66
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,21 3,38
CANARIAS 4,58 4,75 3,58
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,83 2,98
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,09 2,82
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 12,17 2,50
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 20,74 3,29
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,55 3,49
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,10 3,02
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 12,17 4,42
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 3,79 4,15
RETIRADOS 23,22 23,56 5,51

mayor.

El perfil consumidor de
aceite de girasol se
corresponde con un hogar
cuyo responsable de compra
supera los 50 afios, ademas
mantienen un consumo per
capita de aceite de girasol
por encima de la media del
mercado 4,30 litros/afio.

Segln el posicionamiento
socioecondmico la clases
media — baja y baja son las
gue consumen en mayor
proporcibn a su  peso
poblacional. De igual manera
su consumo per capita es
superior a la media nacional,
especialmente en la clase
baja, pues consumen de
media un 13% mds que la
media del mercado, el
equivalente a 4,11 litros por
persona al afo.

Por ciclo de vida, se
corresponde con hogares en
con hijos de edad media y
mayores, a pesar de no tener
un consumo per capita por
sobre la media. Es decir, el
volumen de compra supera a
la proporcién que
representan en poblacion.
Son intensivos en consumo
debido a que el nimero de
personas dentro del hogar es

Son los retirados, asi como las parejas adultas sin hijos y los adultos independientes quienes
mayor consumo per capita realizan de este tipo de aceite, superando en al menos 0,54 litros a
la media nacional de consumo.
Galicia, Aragdn, Castilla-La Mancha, Castilla y Ledn e llles Balears se confirman como las CCAA
mas intensivas en la compra de aceite de girasol, y sus habitantes tienen un consumo per cépita
por encima de la media nacional. Mientras que las menos consumidoras son Comunidad de
Madrid, Catalufia y Foral de Navarra en relacidn con su peso poblacional. Coincide de hecho que
sus habitantes tengan un menor consumo per capita que la media nacional, en el caso de los
madrilefios consumen 1,35 litros menos que la media, en el caso de los andaluces la cantidad
ronda los 0,61 litros menos por afio.
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3.2. ACEITUNAS

e Resultados totales

En el afio 2019, el consumo doméstico de aceitunas ha evolucionado negativamente en un 2,9%.
En valor cae en mayor proporcion (5,4%) como consecuencia de la reduccion del precio medio
en un 2,5% con respecto al ejercicio anterior, el cual cierra en 2,96 € por kilo.

En este afio el consumo medio realizado por persona de aceitunas fue de 2,4 kg, esta cantidad
se reduce un 4,0% con respecto a lo ingerido durante el afio 2018. El gasto medio realizado por
personay afio también se ve reducido durante los Ultimos doce meses, concretamente se reduce
un 6,4%, siendo actualmente el gasto per capita de 7,20 €.

Del prepuesto anual para la compra de alimentacidn y bebidas, los hogares destinan el 0,48% a
la compra de esta categoria.

Consumo doméstico de % Variacién 2019 vs.

aceitunas en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 112.090,18 -2,9%
VALOR (Miles €) 332.219,17 -5,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 2,43 -4,0%
GASTO x CAPITA (€) 7,20 -6,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,39 -2,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,48 -6,7%
PRECIO MEDIO (€/kg) 2,96 -2,5%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

1
1
14.000,00
1
1
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Valor Mik



ACEITUNAS

Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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Si tenemos en cuenta el largo plazo, la tendencia desde el afio 2008 positiva con un incremento

en volumen del 6,4%.

Ahora bien, si tenemos medimos el perimetro temporal desde el afio 2013, los datos son mas
estables hasta llegar a un decrecimiento del 1,9% debido al decrecimiento experimentado
principalmente en el ultimo afio. Si tenemos en cuenta cémo han evolucionado los principales
tipos de aceitunas, en este intervalo de afos, son las aceitunas envasadas rellenas y el resto de

las aceitunas aquellas que experimentan decrecimientos en su demanda en estos afios.

o Medio €/Kilos

Prech
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e Importancia de los tipos de aceitunas

% Valor € % Volumen kg
2‘ 21,0 149 25,0
15,6
41,5 186
37,1
% Evolucién 2019 Vs 2018 Valor Volumen
ACEITUNAS -5,4% -2,9%
ACEITUNA ENV.C/HUESO 7,4% 4,7%
6,3% 5,6%
ACEITUNA ENV.RELLENA 3,1% -0,1%
RESTO ACEITUNAS -25,9% -25,7%

Por tipo de aceitunas, a cierre de afio movil 2019 con el 41,5% de la proporcion del volumen mas
grande se corresponde con las aceitunas envasadas rellenas, el 25,0% a las aceitunas con hueso
y el 18,6% a las aceitunas sin hueso. En valor estos tipos tienen notables crecimientos que no se
ven reflejados en el total categoria debido a la gran caida de 25,9% en valory 25,7% en volumen
del resto de aceitunas.

e Consumo per capita de los tipos de aceitunas

En 2019 el consumo per capita para la categoria de aceitunas fue de 2,43 kg, una cantidad 0,10
kg menos que en el afio 2018. De entre los diferentes tipos, la aceituna envasada rellena es la
que ocupa la mayor proporciéon con un consumo per cdpita de 1,01 kilogramos, mantiene un
leve retroceso respecto al afio anterior. El consumo per capita se incrementa en aceitunas
envasadas sin y con hueso. No obstante el descenso de la categoria viene provocado en mayor
medida por el descenso del consumo per cdpita del resto de aceitunas, que se reduce de forma
notable en un afio pasando de 0,49 a 0,36 kilogramos por persona vy afio.

Consumo per capita (kg)

ANO 2018 ANO 2019

ACEITUNAS 2,53 2,43

ACEITUNA ENV.C/HUESO 0,59 0,61
ACEITUNA ENV.S/HUESO 0,43 0,45
ACEITUNA ENV.RELLENA 1,02 1,01

RESTO ACEITUNAS 0,49 0,36
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

TIENDA TIENDA
HIPERMERCADO | SUPERYALITOSER i CANALES E-COMMERCE
e gond: DESCUENTD TRADICKINAL ' ‘ :
% VOLUMEN POR CANAL 123 54,0 16,1 7.0 106 13
ON VOLUMEN kg 6 litros 00 5.2 51 71 289 15,3

El canal supermercado es quien acumula el 54% del volumen de aceitunas a cierre de afio 2019,
ademas lo incrementa en una proporcién del 5,2% con respecto al afio anterior. La tienda
descuento concentra el 16,1% de los kilos vendidos de aceitunas, su tendencia es negativa y
pierde un 5,1% con respecto al ejercicio anterior. El resto de los canales en el que tiene una
pérdida de participacidn mayor, 28,9% menos que en 2018, siendo su participacion del mercado
del 10,6% con respecto al total de la categoria.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

MIPERMERCADO

2

TIENDA DESCUENTO

£-COMMERCE 297 - 35

El precio medio de aceitunas en el 2019 cerrd en 2,96 €/kg, con una caida de 2,5% respecto al
afio previo. Los precios medios se incrementaron de forma generalizada en todos los canales de
compra, en al menos 0,9%. Mientras que el resto de canales experimento una fuerte caida en
su precio de 8,2%, aunque aun asi mantiene uno de los precios mas altos para la categoria. En
general los canales dinamicos (hipermercado, supermercado y autoservicio y tienda descuento)
registran precios medio por debajo de la media del mercado, especialmente la tienda descuento
con 2,27 €/kg.
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e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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Se perfilan como hogares consumidores de aceitunas aquellos formados por parejas con hijos
de edad media, asi como aquellos mayores, al igual que parejas adultas sin hijos o los formados
por retirados. Por el contrario, quienes realizan una menor compra de aceitunas en proporcion
con su peso poblacional son los hogares formados por jévenes independientes seguidos de

adultos independientes.

Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Para el total de Espafia el consumo per cépita de aceitunas en el afio 2019 fue de 2,43 kilos.
Quienes tienen un consumo superior a la media son tanto los adultos independientes como los
jovenes independientes, al igual que los retirados, o las parejas adultas sin hijos. Los adultos
independientes son quienes lideran el consumo medio por persona y afio con una ingesta de
4,01 kilos superando a la media en un 65%.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compra (2019)
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El perfil consumidor por la edad del responsable de las compras se corresponde con un hogar
que supera los 50 afios, ya que superan su proporcion del volumen comprado es del 62,03% y
su proporcidn poblacional es del 55,28%, por lo que consumen mas de lo que cabria esperar
segln su peso poblacional.

Consumo per cdapita por edad del responsable de compra (2019)
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De igual forma, y correlacionando con el grafico anterior, son los mayores a 50 afios quienes
tienen el consumo per capita mas alto de acuerdo con el responsable de las compras, supera en
0,65 kilos a la media nacional. Por el contrario, son los mas jéovenes quienes en proporcidn
realizan un menor consumo de este producto.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)
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Si tenemos en cuenta la clasificacién socioecondémica, podriamos destacar a la clase alta 'y
media alta como mas intensivas en la categoria de aceitunas, pues compra mas de lo que
cabria esperar segln su peso poblacional; este segmento adquiere el 19,46% del volumen
comprado, cuando su peso poblacional es del 16,31%. Es decir, compra mas de lo que pesa a
nivel poblacional.
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Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)
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El consumo per capita de aceitunas es de 2,43 kilos durante el afio 2019. Los individuos de
clase alta y media alta son quienes tienen el consumo per capita mas alto de este producto con
una ingesta un 25% superior a la media, en peso son 0,61 kilos mas por persona al afio.
También la clase media-baja tiene un consumo superior a la media nacional.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades auténomas (2019)
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Cataluna, Aragdn al igual que la Comunitat Valenciana y el archipiélago Balear son las
comunidades auténomas con la distribucidon del volumen mas alta en proporcion al peso
poblacional durante el afio 2019. Es decir, compran mas kilos de aceitunas de lo que cabria
esperar en base a lo que representan en hogares.
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Consumo per capita por comunidades autonomas (2019)
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Los habitantes de Cataluiia son lo que tienen el mayor consumo per cdpita con una ingesta de
3,55 kilos al afio. A estos les siguen los habitantes de Illes Balears, Comunitat Valenciana, Aragon
y Pais Vasco cuyo consumo sobrepasa la media que es de 2,43 kilogramos por persona y afio.
Los habitantes de Extremadura, Castilla-La Mancha y Canarias tienen un consumo que no
alcanza los dos kilos al afo, es decir lejos de la ingesta media nacional.
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3.3 ARROZ

e Resultados totales

El mercado de arroz se ha mantenido estable en términos de volumen durante el afio 2019,
siendo tan solo la variacion del 0,1% en términos de volumen en comparacién con el ejercicio
2018. En valor, la resultante, sin embargo, se mantiene en positivo, con un incremento del 3,3%
de su facturacién debido al efecto directo que tiene el precio medio. Tal como adelantabamos
el precio medio de arroz cierra en 1,69 €/kilo, siendo este un 3,2% superior al afio 2018.

El consumo per capita de arroz se sitla en 3,84 kilogramos por persona y afio, una cantidad
ligeramente inferior en un 1,0% a la ingerida en el periodo anterior, mientras que el gasto
invertido por persona en el afio 2019 ha crecido un 2,2% siendo actualmente de 6,48€ por
personay afo.

Esta categoria de alimentacion representa un 0,43% del presupuesto total destinado a la compra
de alimentacion de los hogares.

2019
Consumo doméstico de = % Variacién 2019 vs.

arroz 2018
VOLUMEN (Miles kg) 177.069,42 0,1%
VALOR (Miles €) 299.059,79 3,3%
CONSUMO x CAPITA (kg) 3,84 -1,0%
GASTO x CAPITA (€) 6,48 2,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,62 0,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,43 1,9%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,69 3,2%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

Valor Miles €
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

1800 120

/\/‘\\v'\ _./*/’\“""/N/.‘\A\N / AN '

volumen Millones de Kiler

s ARFIOT st | ARGO NOGMAL et VAFORIZADD s PP CONSERVA ARRO] e P CONGELADO ARROT sl P P ARROZ RESTO ITROS TIPOS ARROZ

El consumo es positivo para la categoria de arroz si tenemos en cuenta el largo plazo (periodo
2008-2019) con un incremento del consumo del 7,9% en positivo.

Ahora bien, en relacidn con los tipos o variedades de arroz, y si tenemos en cuenta este mismo
perimetro temporal (2008) el arroz largo incrementa su volumen un 23,3%, mientras que el arroz
normal decrece a un ritmo del 11,3%; de igual forma el arroz vaporizado también merma su
consumo en estos afios en una proporciéon del 19,0%. No obstante, otras preparaciones de arroz
como, platos preparados de arroz ya sean en conserva, congelados o el resto han crecido de
forma destacada en estos afios.
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e Importancia de los tipos de arroz

% Valor € % Volumen kg
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% Evolucidn 2019 Vs 2018 Valor Volumen
ARROZ 3,3% 0,1%
LARGO 11,4% 9,4%

-0,1% -4,7%
VAPORIZADO 5,0% 2,5%
P.P.CONSERVA ARROZ 5,8% 5,7%
P.P.CONGELADO ARROZ -0,4% 0,6%
P.P.ARROZ RESTO 15,3% 20,1%
OTROS TIPOS ARROZ 2,1% 1,3%

A cierre de afo 2019, el 46,8% y por tanto la mayor proporcidn de arroz se corresponde con el
tipo de arroz normal. En valor representa el 30,6%, y también es quien tiene la participacién mas
alta. Su variacion con respecto al afio 2018 ha sido negativa en volumen con un retroceso en
compra del 4,7% mientras que, en valor, los datos son de estabilidad (-0,1%). El segundo con
mayor participacion del volumen y por tanto el segundo tipo mds demandado en los hogares es
el arroz largo. A cierre del afio 2019, representa el 17,7% del volumen, mientras que en valor
representa el 9,3% (apenas la mitad de lo que representa en volumen). Su variacion tanto en
volumen como en valor es positiva con respecto al afio 2018 (+9,4% y 11,4% respectivamente).

A cierre de afio 2019, el peso que tienen los platos preparados de arroz, sumando los tres
segmentos alcanza una cuota del 16,7%, siendo esta proporcion en valor del 40,1%, es decir
actualmente 4 de cada 10 euros de esta categoria vienen de la mano de los platos preparados.
El crecimiento es significativo para aquellos platos de arroz que son en conserva (+5,7% en
volumen y +5,8% en valor). Sin embargo, la demanda se muestra mas estable para aquellos
platos preparados de arroz que son congelados, con una variacién positiva del 0,6% en el caso
del volumen y un decrecimiento leve del 0,4% en valor.
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e Consumo per capita de los tipos de arroz

Consumo per capita (I)

2019 2018
ARROZ 3,88 3,84
LARGO 0,63 0,68
NORMAL 1,91 1,80
VAPORIZADO 0,28 0,29
P.P.CONSERVA ARROZ 0,16 0,17
P.P.CONGELADO ARROZ 0,42 0,42
P.P.ARROZ RESTO 0,05 0,05
OTROS TIPOS ARROZ 0,43 0,43

En promedio cada individuo espafiol consumié de media la cantidad de 3,84 kilos de arroz
durante el aifio 2019. Es una cantidad un 1,0% inferior a la cantidad ingerida durante el ejercicio
anterior. En términos de proporcidn el arroz normal es el que mds se consume, con una cantidad
por persona y afio de 1,80 kilos, desciende su consumo un 5,7% con respecto a lo ingerido en el
afo 2018. El segundo tipo de arroz con mayor consumo per capita es el arroz largo con un
consumo medio aproximado de 0,68 kilogramos, se incrementa un 8,2% con respecto al afio
anterior. También se incrementa el consumo per capita de arroz vaporizado un 1,4%, siendo
actualmente la ingesta por persona vy afio de 0,29 kilos por persona y afio.

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

e
SUPERALITOSE TIENDA NENDA
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% VOLUMEN POR CANAL 151 502 W7 1.4 6,1 21
EVOLLUOONY VOLUMEN Mg O 3tros 40 04 P | 57 148 260

El supermercado y autoservicio es el canal favorito para la compra de este producto con una
proporcién del 59,2% de las compras y una variacidon de estas del 0,4% con respecto al afo
anterior. La tienda descuento tiene una concentracidn del 18,2% de las compras de arroz, este
es el canal que mayor intensidad de compra pierde con respecto al afio anterior, exactamente
el 7,3% de su volumen.
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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El precio medio de arroz varia con respecto al afio 2018 un 3,2% en positivo, cierra en 1,69 €/kg.
Este encarecimiento es evidente en las principales plataformas de distribucion excepto para la
tienda tradicional. Sin embargo y tal como vimos en el epigrafe anterior, son el hipermercado,
el supermercado y autoservicios asi como las tiendas descuento las plataformas con el mayor
peso de la categoria y aquellas que mayor incremento en su precio registraron durante el
ejercicio 2019. Entre la gran distribucidn, es el hipermercado quien tiene un precio medio por
encima de la media del mercado 1,79€ kilo y uno de quienes ademas lo incrementa 1,6%. Las
tiendas descuento son el canal que mantiene el precio un precio por debajo de la media
nacional, concretamente 0,27 €/kg mas bajo, aun habiendo sido uno de los canales con
incremento este Ultimo afio (+2,7%). La tienda tradicional es el canal con el precio mas elevado,
aunque se reduce un 4,8% en 2019.

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil consumidor de arroz es un hogar formado por parejas con hijos, ya sean pequefios
medianos o mayores o monoparentales. Con lo que la presencia de hijos en el hogar es
fundamental para el consumo de esta categoria independientemente de la edad.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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No obstante, se posicionan como los mas intensivos en consumo per cdpita de arroz aquellos
individuos que no tienen hijos, como los son retirados, los jévenes y los adultos independientes
o incluso las parejas adultas sin hijos. Tal como puede verse en el grafico, son los retirados
guienes mayor consumo per capita realizan durante el afio 2019. Su consumo alcanzo 5,22 kilos
por individuo, una cantidad un 36% superior a la media nacional, lo que se traduce en 1,38
kilogramos mas por persona. Por ende, son las parejas con hijos pequefios aquellos que menor
consumo per capita realizan por persona y afio, con 2,90 kilos, una cantidad 0,94 kilos menos
por persona que la media nacional.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compra (2019)
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El perfil intensivo de la categoria si tenemos en cuenta los tramos de edad reflejados en el gréfico
superior, se corresponde con hogares cuyo responsable de compra supera los 50 afios, ya que
son responsables del 56,28% de los kilos de arroz adquiridos durante el afio 2019, cuando su
peso poblacional es del 55,28%. Si bien, lo que vemos es que es bastante lineal entre el grupo
de los 35-49 afios.
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Consumo per capita por edad del responsable de compra (2019)
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Los mayores de 50 afios se conforman como quienes mayor consumo per capita realizan de
arroz con una ingesta que supera en un 15% la media nacional.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30,69
26,34 26,46
16,31
MEDIA

MEDIA Bata dada

ALTAY MEDIAALTA

¥%Poblacion ' HDwstribucion Volumen kg

El perfil intensivo en la categoria de arroz se corresponde con un hogar de clase socioeconémica
alta y media alta, pues adquieren el 16,95% de los kilos de arroz durante el afio 2019, es decir
un 4% mas de lo que cabria esperar en base a lo que representan seguin su distribucidn de

hogares.

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)
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Son los individuos de clase alta y media alta, asi como los de clase media baja aquellos que
realizan el mayor consumo per cdpita de este producto, con un consumo que supera la media
nacional que se sitla en los 3,84 kilos por persona y afio.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)
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Las comunidades mas intensivas en la compra de arroz son el archipiélago Balear, la Comunitat
Valenciana y la Regién de Murcia, también destacan Catalufia y las Islas Canarias. Por el
contrario, las comunidades auténomas que realizan una menor compra de arroz en base a lo
que cabria esperar por su peso poblacional son La Rioja y la Comunidad Foral de Navarra, junto
a Castilla y Leén y Galicia.

Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)
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Coincide en este sentido que sean aquellas comunidades auténomas intensivas en compra con
los individuos intensos en el consumo per cépita de arroz, pues en el caso de Baleares, la
Comunitat Valenciana y la Regién de Murcia al igual que Cataluiia y las Islas Canarias, el consumo
per capita es superior a la media nacional, que se sitla en los 3,84 kilos por persona y afio.

Las regiones que tienen el consumo per cdpita mas bajo de la categoria son La Rioja y
Extremadura, lejos de la media nacional. También tienen consumos inferiores a la media la
Comunidad Foral de Navarra, Aragdn, Castilla-La Mancha o Galicia.
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3.4. BEBIDAS

En este capitulo se incluyen los siguientes tipos de bebidas, bebidas derivadas del vino, vinos,
cerveza, sidras, agua envasada, gaseosas y bebidas refrescantes, bebidas espirituosas, zumos y
néctares.

TOTAL BEBIDAS

e Resultados globales.

Los hogares espafioles consumieron menos bebidas durante el afio 2019, 1,7% inferior si lo
comparamos con el afio inmediatamente anterior. En valor, sin embargo, crece un 1,2%, como
consecuencia de impacto que tiene la variacién del precio medio. Durante el afio 2019 el precio
medio general para el total segmento de bebidas se situo en los 0,83 € el litro, suponiendo un
incremento con respecto al afio anterior de un 2,9%

Los hogares destinan a la compra de bebidas el 7,47% del presupuesto medio de un hogar para
la compra total de alimentacién y bebidas. Esto implica que cada individuo gasta de media en la
compra de esta categoria la cantidad de 112,61 € de media anual, manteniéndose estable
respecto a 2018.

El sector de bebidas representa el 21,94% del volumen adquirido de alimentacién en el hogar,
proporcién ligeramente inferior a la que se produjo en 2018. El consumo per cdpita fue de
136,40 litros por persona, una cantidad que se reduce un 2,7% con respecto al afio 2018.

Consumo doméstico de % Variacion 2019 vs
Total Bebidas en 2019 2018
VOLUMEN (Miles I) 6.291.411,43 -1,7%
VALOR (Miles €) 5.194.050,51 1,2%
CONSUMO x CAPITA (1) 136,40 -2,7%
GASTO x capita (€) 112,61 0,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 21,94 -1,3%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 7,47 -0,2%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,83 2,9%
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Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles I)
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Los meses de verano tienen siempre mayor impacto en litros debido al efecto del calor y a su
impacto en bebidas refrescantes y aguas. Sin embargo, la curvatura pronunciada en valor
durante el mes de diciembre se debe al impacto que tienen aquellas bebidas con un valor mas
alto como son los vinos y las bebidas espirituosas, cuya demanda se intensifica en estas fechas
coincidiendo con la Navidad.
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e importancia de los tipos de bebidas

% Valor (€) % Volumen (I)
2,3 1,2 56

44,7

% Evolucion 2019 vs 2018 Valor Volumen
TOTAL BEBIDAS 1,2% -1,7%
8,0% 2,7%
TOTAL VINOS 2,5% -1,7%
5,4% 0,6%
9,9% 0,0%
T.BEBIDAS ESPIRITUOSA 0,8% -2,0%
TOTALZUMO Y NECTAR -6,0% -5,4%
AGUA DE BEBIDA ENVAS. -1,9% -2,0%
GASEOSAS Y BEBID.REFR -0,1% -1,5%

El agua es el tipo de bebida que ocupa mayor proporcién de volumen dentro del segmento de
bebidas con el 44,7% de los litros, si bien su cuota en valor es mucho menor (11,3%) como
consecuencia de su bajo precio medio, como veremos mas adelante en el capitulo destinado a
esta bebida. Durante el afio 2019 se adquirid un 2,0% menos que en 2018, su facturacion
también sufre un retroceso respecto al dato registrado en el aiio anterior (-1,9%).

Las gaseosas y bebidas refrescantes son por orden de importancia las segundas bebidas con
mayor cuota en volumen, y en valor son las que mas aportan al total bebidas. (28,5% y 29,1%
respectivamente). Su evolucion durante el afio 2019 ha sido negativa, pues retrocede un 1,5%
en volumen, aunque su valor se mantiene estable (-0,1%).

Los vinos y las cervezas aportan 1 de cada 5 euros de facturacion de forma respectiva. Su
participacién en volumen es diferente. Los vinos tienen una cuota del 5,6% en volumen,
mientras que la cerveza es responsable del 13,3% de los litros sobre el total bebidas. Su
evolucidn en volumen es dispar, ya que los vinos decrecen un 1,7% y las cervezas crecen
ligeramente (0,6%); en valor, sin embargo, ambas categorias crecen: 2,5% para total vinos y 5,4%
para las cervezas.

La sidra mantiene una cuota pequefia con respecto a otros tipos de bebida, consigue
mantenerse igual que en el afio 2018 para el volumen mientras que en valor su evolucidn crece
en mayor medida (+9,9%).
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Los zumos y néctares pierden peso tanto en volumen como en valor ya que sufren un descenso
del -5,4% y del -6,0% respectivamente.

e Consumo per capita de los tipos de bebidas

Consumo per capita (I)

2018 2019

TOTAL BEBIDAS 140,21 136,40
BEBIDAS DERIVADAS VI 1,58 1,60
TOTALVINOS 7,91 7,69
CERVEZAS 18,20 18,11
SIDRAS 0,35 0,35
T.BEBIDAS ESPIRITUOSA 0,73 0,71
TOTALZUMO Y NECTAR 8,63 8,08
AGUA DE BEBIDA ENVAS. 62,96 61,02
GASEOSAS Y BEBID.REFR 39,85 38,85

El consumo medio por persona de bebidas a cierre de afio 2019 fue de 136,40, merma con
respecto al afio 2018 un -2,7%, lo que se traduce en 3,81 litros menos ingeridos por personay
afo.

El agua es el tipo de bebida con mayor ingesta por persona, 61,02 litros por persona y afio,
aungque disminuye un 3,1% con respecto al afio 2018. Le siguen las bebidas refrescantes con una
cantidad media ingerida de 38,85 litros por persona y aino, si bien se reduce la ingesta en un
2,5%, es decir 1 litro menos ingerido por persona que en 2018.

El tercer tipo de bebida que cuenta con una proporcidn alta de consumo per cépita es la cerveza.
Cada individuo consumié durante el ano 2019 la cantidad de 18,11 litros de cerveza, si bien
también se reduce con respecto al dato registrado durante el afio 2018.

Decae ligeramente el consumo per cdpita de vinos, con 7,69 litros por persona en 2019, es decir,
22 ml menos por persona que el afio pasado. También cae un 3% el consumo per cdpita de
bebidas espirituosas, con un total de 0,71 | por persona y afio, 20 ml menos que en 2018.

Se mantiene el consumo de sidras igual que en el afio 2018, continuando en 0,35 litros por
persona y afo. En el caso de los zumos se han consumido 0,55 litros menos, un total de 8,08
litros por persona en 2019.
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

TENDA NENDA

HIPES ADO SUPL AUTOSER I« ES ECOMMERC
HEENMERCADC PPV Y SCUENTO TRADNCIONAL CANALES ERA
% NVOLUMEN POR CANM 168 55,2 175 16 89 15
& EVOLUOION VOLUMEN | 05 1.8 58 100 58 194

Mas de la mitad de los litros de bebidas que se adquieren para consumo doméstico, se adquieren
en el canal supermercado y autoservicio. También cuenta con una importante proporcién de
volumen el hipermercado y las tiendas descuento (16,8% y 17,5%). Las evoluciones con respecto
al afio 2018 son negativas para la tienda descuento y el supermercado y autoservicio, siendo de
-5,8% y -1,8% respectivamente, mientras que el canal hipermercado aumenta ligeramente
(+0,5%).

Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs. 2018)

TESPARA . 033 - 29
HIPERMERCADO - 1,01 .
SUPER+AUTOSER . 0,77 - 24

TIENDA DESCUENTO 0,73

R. CANALES

TIENDA TRADICIONAL - 1,19
- 092
ECOMMERCE =~ pol - 51

El precio medio para las bebidas se cerré en 0,83 €/litro, aumenta con respecto al afio anterior
un 2,9%. Todos los canales aumentan su precio medio de forma trasversal. La tienda tradicional
es el canal con el precio medio mas alto (1,19 €/litro), pero es el que menos lo incrementa (1,9%),
bastante por debajo de la media del mercado (2,9%). Tienda descuento, se confirma como el
canal con el precio medio mas competitivo 0,73€/litro, incluso encareciéndolo un 2,1% con
respecto al afio 2018.
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e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)

2322

18,22 18,29

14,03
13,01 13:83 13,14
11,92 e
9,51
875 8,20
6,55
5,54 5,41
= .

WENES PAREIJOVENES SN PARELCON HIXIS  PAREFCON ¥ ol CON HOS YGARES PAREMS ADULTAS ADURLTOS RETRA
INDEFENDIINTES HUOS PEQUENOS EDAD NETIA MAYORES MONOPARENTALES N HUO FENDIENT

® Pebilacion BN Distribocian voluemen (/)

Se corresponde con un hogar intensivo en la compra de bebidas, el hogar formado por parejas
con hijos tanto pequefios, como medianos y mayores, asi como las parejas adultas sin hijos. Por
el contrario, los retirados, jévenes independientes, o adultos independientes son los menos
intensivos en la compra de bebidas.

Consumo per cdpita por ciclo de vida (2019)

\

& & 5
- + & & N
\“'; & * «,6) § xl’*o vg@\ o eé‘ .g;‘e}go
& & & & & & Re &°
& K N & & 2 i &
o 3 N & & o Ca &
e*- ‘30 (4 & < < © «
§ . ® o & & & &
¥ & < & q

—— Cornlrmo K CHETY v MG CONSUINO Do Cipita

Los hogares con un consumo per capita superior a la media son: jovenes independientes,
parejas jovenes sin hijos, parejas adultas sin hijos, adultos independientes y retirados. Son los
adultos independientes quienes se sitian con el mayor consumo per capita de todo el
territorio, con una ingesta que supera la media en un 64%.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compras (2019)

54,54
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El perfil intensivo de compra de bebidas se corresponde con un hogar que tiene una edad
comprendida entre los 35 y 64 afios.

Consumo per capita por edad del responsable de compras (2019)

TESPARA 35 AROS 45 A a4 ARCS + S0AROS

— OO X CRATA - MOE R COMMWMO POF CIpITA

Son los mayores de 50 afios quienes tienen el consumo per capita mas alto de bebidas,

destacan especialmente aquellos que tienen mas de 65, con un consumo superior en 12,6% la
media (153,61 litros por personay ano).

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

20£5 31,88

26,54 26,45 26,46 3438
16‘31 } l .
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% Foblacion ® % Distnbucion velumen (|}

Excepto los hogares de clase baja que no llegan a adquirir en volumen su peso poblacional, los
demas si pueden definirse como hogares intensivos de compra de la categoria de bebidas.
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Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

151,93
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Los hogares clasificados en la clase social alta y media son los consumidores mas intensivos de
la categoria, superando la media poblacional un 11,3%.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)
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18,63 %
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Las CCAA del norte de Espafia son quienes menos compras de bebidas realizan (Pais Vasco, La
Comunidad Foral de Navarra, Cantabria, Principado de Asturias y Galicia) al igual que la Rioja o
Extremadura. Por el contrario, son Canarias, Catalufia, Andalucia y la Comunitat Valenciana
quienes se conforman como CCAA intensivas en la compra de bebidas.

Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)
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Los habitantes de las llles Balears son quienes realizan el mayor consumo per capita de bebidas
de todo el territorio nacional. Su consumo se sitda por encima de la media de 136,40
litros/persona/afio, superandolo en una proporcion del 60% lo cual implica que consumen de

7,23
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media 130,9 litros mas durante un afo. Canarias también tiene un consumo muy superior a la
media, con 2015,88 litros por persona. Otras comunidades auténomas con un consumo
superior a la media son: Cataluiia, Comunitat Valenciana, Regidon de Murcia, Andalucia y
Castilla-La Mancha.

TOTAL VINO

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: vinos tranquilos con DOP, vinos espumosos
(incluido Cava) y gasificados con DOP, resto vinos con DOP (vinos de aguja, vinos de licor, otros
vinos con DOP), vinos con IGP, vinos sin DOP / IGP.

e Resultados totales

El consumo doméstico de total vinos a lo largo del afio 2019 disminuyé un 1,7% con respecto a
2018. Contrariamente, el valor de la categoria aumenta un 2,5% debido a la relacién directa de
esta variable con el precio medio, que cierra el periodo en 3,04€/l, lo que se corresponde con
un incremento del +4,3% respecto al afio anterior.

Los hogares espafioles destinan a la compra de vinos el 1,54% de su presupuesto para
alimentacién y bebidas, lo que supone un gasto per capita de 23,23€/persona/afio (+1,5% en
relacidn con 2018). El consumo medio sin embargo se situd un 2,8% por debajo cerrando en los
7,69 litros por persona vy afio.

Consumo Doméstico de | % Variacion 2019 vs.

Total Vinos En 2019 2018
VOLUMEN (Miles I) 354.889,80 -1,7%
VALOR (Miles €) 1.071.445,95 2,5%
CONSUMO x CAPITA (1) 7,69 -2,8%
GASTO x capita (€) 23,23 1,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,24 -1,4%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,54 1,1%
PRECIO MEDIO (€/1) 3,02 4,3%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)
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Evolucion mensual de total compras (miles l) y precio medio (€/1)
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% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
T.VINOS Y DERIVADOS 3,1% -1,0%
BEBIDAS DERIVADAS VI 8,0% 2,7%
TOTAL VINOS 2,5% -1,7%

Valor Miles €

Precio Medio €/Litros
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En funcidn de la clasificacidn realizada de la categoria de vinos, podemos ver cdmo se reparte el
mercado. Tengamos en cuenta que actualmente estamos analizando el total vinos, pero
histéricamente se ha englobado dentro de un mercado mas amplio que aunaba los vinos con las
bebidas derivadas de vino.

No obstante, como puede verse en el grafico de arriba, la cuota tanto en volumen como en valor
para los vinos es mayoritaria, siendo su participacion del volumen de un 82,7% y en valor del

89,8%.

% Valor € % Volumen |

60 1,0 73 07

41,2

% Evolucién 2019 Vs 2018 Valor Volumen
TOTALVINOS 2,5% -1,7%
VINOS CON DOP 3,4% 1,8%
VINO SIN DOP/IGP -5,3% -8,0%
VINOS CON I.G.P. 22,8% 14,7%
OT.VINOS SIN DOP/IG -1,6% 2,7%

Atendiendo a las diferentes categorias en las que se clasifica el vino, los vinos con denominacién
de origen protegida (DOP) abarcan un 50,9% del total de los litros y un 74,4% de la facturacién,
mientras que los vinos con indicacion geografica protegida tan solo representan un 7,3% del
volumen total y un 6,0% del valor. Asi, aquellos que son vinos sin DOP/IGP cuentan con una
cuota en volumen del 41,2% y del 18,5% en valor.
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% Valor € % Volumen |

6,8 5,7

48,6 48,7
445 45,6
% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
VINO SIN DOP/IGP -5,3% -8,0%
TINTO -16,2% -17,9%
11,1% 6,6%
ROSADO -6,5% -13,1%

En referencia a las distintas variedades de vino sin DOP/IGP, el tinto y el blanco son las
variedades mas consumidas, representando el 48,7% y 45,6% respectivamente, Aunque el vino
blanco tiene una evolucién positiva tanto en volumen como en valor (-17,9% y -16,2%
respectivamente) no consigue compensar las pérdidas del vino tinto, un -17,9% en volumen y
un -16,2% en valor, ni la del vino rosado (-13.1% y -6.5

% Valor € % Volumen |

33 a4

733 715
% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
VINOS TRANQUILOS 3,4% 1,4%
1,8% -1,0%
TRANQUILO BLANCO 9,1% 10,0%
TRANQUILO ROSADO 2,6% -1,3%

Con relacion a los vinos tranquilos, es decir la parte de los vinos con DOP/IGP que se pueden
clasificar por los tipos de vino tinto, blanco y rosado la variacion con respecto al afio anterior es
positiva tanto en volumen como en valor (1,4% y 3,4% respectivamente). Son los vinos tintos
quienes lideran el mercado con una cuota del 71,5%, siendo algo mayor su cuota en valor
(73,3%). Los vinos tranquilos blancos son los segundos por orden de eleccidn ya que su cuota es
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del 24,2% en volumen y en valor del 23,4%, cuyas tendencias son positivas (10,0% y 9,1%
respectivamente). El vino tranquilo rosado, aln no alcanza una cuota superior al 5% ni en
volumen ni en valor.

% Valor € % Volumen |

1,9 >0 50 8

16,2

76,3

% Evolucién 2019 Vs 2018 Valor Volumen
VINOS CON DOP 3,4% 1,8%
VINOS TRANQUILOS 3,4% 1,4%
ESPUM(INC CAVA)+GAS 2,6% 1,3%
VINOS DE AGUJA 3,1% 6,0%
5,4% 6,1%

Tal como hemos comentado anteriormente los vinos con DOP, representan el 50,9% del
volumen total de vinos, siendo su evolucidn positiva en 2019. La segmentacion de los vinos con
DOP se divide en 4 tipos. El mayoritario, con el 76,9% de los litros, es el grupo de vinos tranquilos,
con casi tres cuartas partes de la facturacion (76,3%) y una evolucidn positiva tanto en volumen
como en valor.

Los espumosos, donde ademads se incluyen los cavas asi como los vinos gasificados, tienen una
proporcién del volumen del 13,3%, siendo su cuota en valor algo superior, alcanzando el 16,2%
de la facturacion. Los vinos de aguja y los vinos licorosos tienen una cuota menor. Aumenta la
demanda doméstica de todos los tipos de vinos con DOP., destacando los vinos de aguja con un
6,0% y los licorosos con un 6,1%.

e Consumo per capita de los tipos de vinos

Consumo per capita (I)

2018 2019
T.VINOS Y DERIVADOS 9,49 9,30
BEBIDAS DERIVADAS VI 1,58 1,60

TOTALVINOS 7,91 7,69
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Contraccion del consumo per capita para el mercado, aunque existe un pequefio aumento en
las bebidas derivadas del vino.

Consumo per capita (l)

2018 2019

TOTAL VINOS 7,91 7,69
VINOS CON DOP 3,89 3,91
OTROS VINOS CON DOP 0,00 0,00
VINO SIN DOP/IGP 3,49 3,17
VINOS CON I.G.P. 0,49 0,56
OT.VINOS SIN DOP/IG 0,05 0,05

En lineas generales se reduce la cantidad ingerida por persona y afio, siendo actualmente la
cantidad de vino menor, decrece el consumo per capita un 2,8%. Dentro de los diferentes
segmentos de vino, son los vinos con DOP aquellos que mantienen el consumo per capita mas
alto de la categoria y aumentando con respecto al afio 2018.

Consumo per capita (1)
2018 2019
VINO SIN DOP/IGP 3,49 3,17
TINTO 1,90 1,54
BLANCO 1,37 1,45
ROSADO 0,21 0,18

De entre los vinos sin denominacion de origen protegida o sin identificacidon geografica protegida
son los vinos tintos quienes gozan de un mayor consumo per cdpita. Los Unicos que aumentan
su consumo per cépita son los blancos, llegando a alcanzar los 1,45 litros/persona/afio

Consumo per capita (I)
2018 2019
VINOS TRANQUILOS 3,00 3,01
RANQUILO TINTO . I 2120 S S ) 15 S
TRANQUILO BLANCO 0,67 0,73
TRANQUILO ROSADO 0,13 0,13

Siguen siendo los vinos del tipo tinto quienes gozan de mayor popularidad en los hogares como
se podia observar en los graficos anteriores, es por ello por lo que consiguen tener mas adeptos,
pues es muy diferencial la cantidad media ingerida por persona y afio de estudio.
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

HIPERMERCAD SUPER-ALITOS ) TIENGA TIENDA
; CANAL E-COMMERC
o ER DESCUENTO TRADICIONAL s E3 mes o
VOLUMEN X CRITERIO kg & Bros. 1434 5200 1565 5,81 12,20 1,74
% EVOLUCION VOLUMEN kg O litros 237 127 0,70 16,99 0,88 3377

El 82,0% de las compras de vinos se llevan a cabo dentro del canal dindmico. El supermercado y
autoservicio es el canal principal para la compra de esta bebida con el 52,0% del volumen,
aunque presenta una variacién negativa en comparacion con el afio anterior (-1,3%). De hecho,
todos los canales sufren una contraccién en su volumen de compra, siendo la mayor de todas
del -17,0% en la tienda tradicional. El hipermercado aumenta su volumen de compra un 2,4%
llegando a alcanzar una cuota del 14,34%. Fuerte crecimiento del comercio por internet
(+33,3%), que alcanza el 1,75% del mercado.

Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

3
86

SUPER+AUTOSER 2,80

TIENDA TRADICIONAL -

R. CANALES

2

338

10,2

El precio medio del mercado se sitla en los 3,02€/1, con un aumento respecto a 2018 del +4,3%.
Este incremento se observa en todas las plataformas de distribucion. En canales como la tienda
de descuento (+5,0%) y tienda tradicional (3,2%) los aumentos se sitlan cercanos a la media. El
canal con el precio mas elevado es el Hipermercado llegando casi a los 4€/litro. Mientras que en
el lado contrario, como canal mas econémico, nos encontramos con la tienda descuento con un
precio de 2,63€/litro un 12,9% inferior a la media. El precio medio en las ventas por internet y
el resto de canales crece por encima del 10%.
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e Demograficos

Total Vinos % Poblacion % Distribucion Con'su.mo X
Volumen | cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 7,69
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 19,76 9,78
MEDIA 30,69 30,26 7,26
MEDIA BAIA 26,54 27,37 8,12
BAJA 26,46 22,61 6,57
- 35 ANOS 12,60 4,12 2,60
35 A49 ANOS 32,11 21,91 4,31
+50 ANOS 55,28 73,97 11,64
CATALUNA 16,37 21,52 10,67
ARAGON 2,89 2,09 5,66
ILLES BALEARS 2,47 4,46 14,99
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 8,61 6,29
REGION DE MURCIA 2,93 2,12 5,22
ANDALUCIA 17,38 16,60 6,79
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 12,51 7,01
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,04 5,14
EXTREMADURA 2,31 1,58 4,76
CASTILLAY LEON 5,45 4,45 6,57
GALICIA 5,83 7,63 9,97
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 3,05 10,07
CANTABRIA 1,30 1,47 9,28
PAIS VASCO 4,89 4,97 8,34
LARIOJA 0,70 0,45 4,96
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,99 5,88
CANARIAS 4,58 4,47 7,18
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,82 6,34
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 4,47 4,41
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 5,15 2,25
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 12,92 4,37
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,06 7,17
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,43 4,69
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 18,39 14,26
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,62 15,46
RETIRADOS 23,22 33,16 16,56

El perfil de hogar
consumidor por

clase
sociecondmica de
vino se

corresponde  con
hogares de clase
alta/media-alta,
pues compran mas
volumen que el que
les corresponde por
su peso
poblacional. Estos
son ademds los
hogares con un
mayor consumo per
capita de este
producto, siendo
un 27,1% superior
la media nacional,
el equivalente a 2,1
litros mds por
personay afo.

En lo que respecta a
la edad del
responsable de las
compras, son los
mayores de 50 afios
quienes conforman
el perfil consumidor
de vino, pues son
responsables de la
compra del 73,9%
de los litros cuando
su peso poblacional
es de un 55,3% del

total de los hogares. También son quienes realizan el mayor consumo per cdpita de la categoria
con un consumo medio de 11,64 litros/persona/afio, una cantidad un 51,3% superior a la media

nacional.

El perfil intensivo en la compra de este tipo de bebida es un hogar formado por parejas adultas
sin hijos, parejas con hijos mayores, o retirados. Son estos ultimos quienes realizan el mayor
consumo per cépita de vino con una ingesta de 16,56 litros/persona/afio, una cantidad superior
en 8,86 litros por persona mas que la media nacional.
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Illes Balears es la comunidad auténoma mas intensiva en el consumo de vinos con respecto a su
media poblacional, ya que la supera en un 80% con un consumo del 4,46% de los litros mientras
qgue su % poblacidon es del 2,47%. También es la comunidad con un mayor consumo per capita
ya que realiza un consumo de 14,99 litros por persona y afio mientras que la media nacional es
de 7,69 litros, lo que supone que llles Balears consume 7,3 litros mas por personay afio. Le sigue
Catalufia con un consumo un 31% superior a su media poblacional (16,37%) y con un consumo
per cdpita de 3,0 litros por persona y ano superior a la media.

En el lado contrario situamos a Extremadura con un consumo en torno al 30% menor que su
media poblacional, y con casi 3 litros menos por persona y aio que la media nacional.

CERVEZA

En esta categoria se incluyen cervezas con alcohol y cervezas sin alcohol.

e Resultados totales

A cierre del afio, el consumo de cerveza en los hogares espanoles se incrementa 0,6%.
Con un crecimiento en valor del 5,4% debido al incremento del precio medio en un 4,8%,
que cerré en los 1,32 €/litro mientras que hace un afio se situaba en los 1,26€-litro.

La compra de cerveza representa el 1,59% del presupuesto que los hogares destinan a
la compra de alimentacién y bebidas para el hogar, lo que supone un incremento de este
del 4,0%.

Esto equivale a un gasto medio por persona y afio de 23,98€, que se traduce en un
aumento del 4,3% respecto al mismo periodo del afio anterior. El consumo per capita,
sin embargo, desciende (-0,5%), situandose en los 18,11 litros/persona/afo.

Consumo doméstico de | % Variacion 2019 vs.

Cervezas En 2019 2018
VOLUMEN (Miles 1) 835.105,85 0,6%
VALOR (Miles €) 1.105.819,96 5,4%
CONSUMO x CAPITA (1) 18,11 -0,5%
GASTO x capita (€) 23,98 4,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,91 0,9%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,59 4,0%
PRECIO MEDIO (€/1) 1,32 4,8%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)
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El consumo de cervezas dentro del hogar se incrementa ligeramente en 2019 después del
descenso puntual de 2018, recupera la senda de incremento continuo que se habia producido
desde el aifio 2008. En el ultimo trimestre del afio 2019 se detecta incremento de consumo de
cerveza en el hogar durante los tres meses que lo compone.

Valoe Miles ¢

Procio Medio OLAnos
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El consumo de cervezas sin alcohol, que habia iniciado una tendencia de lenta reduccion desde
2010, mantiene la recuperacion que se produjo en los dos ultimos afios. Mientras el volumen
consumido de cervezas con alcohol permanece estable con respecto a 2018.

e Importancia de los tipos de cerveza

% Valor € % Volumen |

17,3 17,5

82,7 82,5

% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen

CERVEZAS 5,4% 0,6%

CERVEZA CON ALCOHOL 5,1% 0,1%
7,1% 2,8%

Del total de los litros de cerveza que se consumen dentro de los hogares, el 82,5% son
de cerveza con alcohol, con un volumen similar al de 2018, aunque su valor aumenta un
5,1%.

La variedad sin alcohol se corresponde con el 17,5% restante del total de los litros de
cerveza que se consumen dentro de los hogares. Su demanda evoluciona de forma
favorable en estos doce meses, con incremento de consumo del 2,8%. Su valor sigue la
misma tendencia positiva y aumenta el 7,1%.

e Consumo per capita de los tipos de cerveza

El consumo per cdpita de cerveza por persona y afo es de 18,11 litros, una cantidad un 0,5%
inferior que en 2018. El tipo con alcohol es el que mayor consumo presenta (15,08 litros) aunque
su ingesta se ha reducido en 0,15 litros con respecto a un afio antes. El consumo per capita de
cerveza sin alcohol se incrementa muy ligeramente, siendo la ingesta media de 3,17 litros por
personay afo.

Consumo per capita (l)

2018 2019
CERVEZAS 18,20 18,11
CERVEZA CON ALCOHOL 15,08 14,93

CERVEZA SIN ALCOHOL 3,12 3,17
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

SUPER«ALTOSE TIENDA TIENDA

{IPERMERCADO B " R CANALES COMMER
HIPERMERCAL n DESCUENTO TRADICKINAL CANALE E-COMMERCE
N NVOLUMEN POR CANAL 211 485 3 a7 g4 27

% EVOLUCION VL UMEN § 02 01 51 6.9 39 277

El canal dindmico acumula el 90,9% de las compras de cerveza, destacan los supermercados y
autoservicios que concentran casi la mitad de los litros adquiridos para el consumo dentro del
hogar; junto con los hipermercados, mantienen el volumen con respecto al afio anterior. Sin
embargo, son las tiendas descuento con el 20,3% de la cuota de mercado las que presentan
descenso de compras, arrastrando el descenso del conjunto del canal dindmico. Por el contrario,
las compras online ganan importancia para el mercado de cerveza, y ya representa el 2,7% en
2019,

Precio medio (€/1) por canales (2019 vs. 2018)

TESPANA - 132 - 48
HIPERMERCADO - 1,49 -
5

SUPER+AUTOSER

TIENDA DESCUENTO 118

TIENDA TRADICIONAL

1

. .
R, CANALES - 141

ECOMMERCE ~ 2142 - 38

El precio medio de la cerveza cierra 2019 en 1,32€/I con un incremento del 4,8%. Las tiendas de
descuento y los supermercados son los establecimientos con el precio por debajo de la media
del mercado (1,18€/litro y 1,29 €/litro respectivamente), mientras que la tienda tradicional
presenta el precio mas alto, por encima del canal online. El incremento de precios de cervezas
es generalizado en todos los canales de compra destacando supermercados y autoservicios
como el canal con mayor crecimiento en precio y las tiendas descuento como el canal con menor
subida en precio.
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e Demograficos

Total Cerveza % Poblacién oIkl ) Con’su.mo X
Volumen | capita

T.ESPANA 100,00 100,00 18,11
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 21,70 25,27
MEDIA 30,69 33,52 18,91
MEDIA BAJA 26,54 24,77 17,29
BAJA 26,46 20,01 13,67
- 35 ANOS 12,60 7,67 11,39
35 A 49 ANOS 32,11 32,85 15,22
+50 ANOS 55,28 59,48 22,03
CATALUNA 16,37 14,89 17,37
ARAGON 2,89 2,12 13,50
ILLES BALEARS 2,47 2,95 23,32
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 12,27 21,10
REGION DE MURCIA 2,93 3,81 22,07
ANDALUCIA 17,38 22,48 21,63
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,88 19,64
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,14 20,49
EXTREMADURA 2,31 2,56 18,17
CASTILLAY LEON 5,45 3,93 13,65
GALICIA 5,83 3,82 11,73
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,43 11,13
CANTABRIA 1,30 0,78 11,51
PAIS VASCO 4,89 3,28 12,95
LARIOJA 0,70 0,55 14,20
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,03 14,44
CANARIAS 4,58 4,08 15,44
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,84 23,33
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,73 15,65
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 10,30 10,60
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 18,47 14,71
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 16,63 21,49
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,88 12,14
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 16,33 29,79
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,45 35,47
RETIRADOS 23,22 17,37 20,41

El consumo per
capita de cerveza
en Espafa es de
18,11 litros por
persona y afho. Los
consumidores que
realizan un mayor
consumo por
persona seguln
tipologia y ciclo de
vida en el hogar son
aquellos  adultos
que viven solo o en
parejas de adultos
sin hijos, (mas que
la media nacional)
alcanzanlos 29,79y
35,47 litros per
capita. Esto dos
grupos representan
en conjunto casi el
20% de la

poblacion. En
términos de
consumo per

capita, los que
superan los 22
litros por persona al
ano se corresponde
con individuos que
tienen una edad
mayor de 50 afios y
tienen un perfil de
clase
socioecondmica
alta o media-alta.

Ahora bien, si se tiene en cuenta la distribucién en volumen por hogar, son los hogares donde
residen parejas con hijos medianos o mayores, asi como parejas adultas sin hijos donde mayor
volumen de cerveza se adquirié durante el afio 2019, destacan los hogares con hijos mayores
con un consumo muy superior a lo que representan en poblacidn.

Respecto a las CCAA, son los individuos que residen en Murcia, Andalucia, Castilla La Mancha,
Valencia, Baleares y Madrid los que se posicionan como consumidores intensivos al registrar una
distribucion del volumen por regién mayor que el correspondiente a su peso poblacional. En
términos de consumo per capita también son los murcianos y los residentes en Baleares los que
se posicionan como mas intensivos.
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El perfil consumidor de cerveza con alcohol es muy similar al total categoria, por eso no se

ofrecen datos.

CERVEZA SIN ALCOHOL % Poblacien | 2 Distribucion | Consumo x
Volumen | cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 3,17
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 19,68 4,02
MEDIA 30,69 31,76 3,14
MEDIA BAJA 26,54 26,56 3,25
BAJA 26,46 22,00 2,63
- 35 ANOS 12,60 5,61 1,46
35 A 49 ANOS 32,11 25,45 2,07
+50 ANOS 55,28 68,94 4,48
CATALUNA 16,37 15,39 3,15
ARAGON 2,89 1,49 1,66
ILLES BALEARS 2,47 2,77 3,85
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,29 3,40
REGION DE MURCIA 2,93 3,23 3,28
ANDALUCIA 17,38 22,06 3,72
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 15,80 3,65
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,67 3,27
EXTREMADURA 2,31 1,60 1,99
CASTILLAY LEON 5,45 3,84 2,34
GALICIA 5,83 5,17 2,78
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,92 2,61
CANTABRIA 1,30 1,09 2,82
PAIS VASCO 4,89 3,64 2,52
LARIOJA 0,70 0,39 1,76
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,87 2,14
CANARIAS 4,58 4,78 3,17
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,58 3,71
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 4,89 1,99
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 8,91 1,61
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 14,97 2,09
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 15,39 3,49
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,60 2,01
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 15,90 5,09
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 7,68 7,40
RETIRADOS 23,22 25,08 5,16

El consumo per
capita de cerveza
sin alcohol a cierre
de afio 2018 fue de
3,17 litros por
persona y afo. Se
corresponde con
una tipologia de
hogar de clase alta,
y de edad adulta.
Son hogares de
adultos
independientes,
retirados y parejas
adultas sin hijos
principalmente.

Si  tenemos en

cuenta la
distribucion
regional se

corresponden con
las comunidades
de Islas Baleares,
Andalucia, Madrid
y Valencia.
Mientras que por
el lado contrario se
posicionan Aragon
y La Rioja con un
consumo muy por
debajo de la media
nacional.

Por comunidades
auténomas son los
individuos de
Andalucia quienes
mayor  consumo

per capita hicieron de cerveza sin alcohol durante el afio 2019, con una ingesta que supera el
consumo medio nacional en cerca de 0,55 litro mas por persona y afio.

Ahora bien, son los adultos independientes y los retirados quienes mayor consumo per capita
realizan de cerveza sin alcohol. Los hogares de retirados representan el 25% del volumen

consumido en el hogar.
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Las parejas con hijos pequefios sol los hogares con menor consumo per capita tienen, con un
consumo medio aproximado de 1,61 litros por persona y aio, lejos de la media que se situa en

los 3,11 litros por persona y ano.

AGUA

En esta categoria se incluyen agua envasada con gas y agua envasada sin gas.

e Resultados totales

Desciende la compra de agua de bebidas envasadas de agua en el hogar a cierre de aino
2019 un 2,0%. Con un decrecimiento en valor similar, como consecuencia de la leve
variacién del 0,2% que existe en el precio medio durante estos doce meses, lo que le

lleva a cerrar en los 0,21 €-litro.

El consumo per cdpita que realizaron los individuos espafioles fue de 61,02 litros, supone
un descenso del 3,1% en relacién con el afio 2018. Por su parte el gasto per cdpita fue
de 12,77€ por persona y afno, también desciende 2,9% en comparacion con los doce

meses anteriores.

VOLUMEN (Miles 1)

VALOR (Miles €)

CONSUMO x CAPITA (1)

GASTO x capita (€)

PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE DE MERCADO VALOR (%)

PRECIO MEDIO (€/1)

Consumo doméstico de
Agua De Bebida Envas.
en 2019

2.814.380,54
588.825,98
61,02

12,77

9,82

0,85

0,21

% Variacion 2019 vs.
2018
-2,0%
-1,9%
-3,1%
-2,9%
-1,7%
-3,2%

0,2%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles 1) (2019 vs. 2018)
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La expansion del mercado iniciada en 2015 se frena en 2019 debido principalmente al descenso
del consumo de agua envasada sin gas, que desciende con respecto a 2018 pero se mantiene en
niveles de 2017. A pesar de que el agua con gas tiene evoluciones positivas, representa una
pequefia parte del agua envasada consumida en Espafia y no compensa el descenso del agua sin
gas.

Valor Miks €

Precio Medio €/Litros
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e Importancia de los tipos de agua

% Valor € % Volumen |
7,5 31
92,5 96,9
% Evolucién 2019 vs. 2018 Valor Volumen
AGUA DE BEBIDA ENVAS. -1,9% -2,0%
AGUA DE BEB.CON GAS 4,9% 1,8%
-2,4% -2,2%

El 97,0% de los litros del total categoria se corresponden con el tipo de agua envasada
sin gas. En valor su proporcion es algo mas baja, representando el 92,5%. Este tipo de
agua desciende tanto en volumen como en valor con decrecimientos del 2,0% y del 1,9%
respectivamente.

El 3,0% restante del volumen representa la cuota de compra de agua con gas, que se
incrementa un 1,8% en este periodo. En valor, la evolucién es mas positiva, en el
acumulado de los doce meses del afio (+4,9%) hasta alcanzar una proporcién del 7,5%
sobre el total de la facturacion.

e Consumo per capita de los tipos de agua

Consumo per capita (1)
2018 2019
AGUA DE BEBIDA ENVAS. 62,96 61,02
AGUA DE BEB.CON GAS 1,89 1,91
AGUA DE BEB.SIN GAS 61,07 59,11

El consumo per capita de agua envasada durante el afio 2019 fue de 61,02 |/persona/afio. De
estos, 59,11 litros se corresponden con agua sin gas y los 1,91 litros restantes con agua con gas.
Mientras que el consumo per capita del agua sin gas se ha reducido un 3,0%, el del agua sin gas
se ha incrementado un 1,1%.
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2018 vs. 2017)

SUPER+ALUT! % TIEND 2
HIPERMERCADO | SHUPERTAUTOSE TENDA: - TRENDX R CANMLES E-COMMERCE
L} DESCUENTD TRADIOONAL
% VOLUMEN POR CANAL 14,7 W 150 17 a1 21
% EVOLUCION VOULIMEN | 13 ok 95 118 1.5 2148

En el canal supermercados y autoservicios se han adquirido el 58,6% de los litros de agua
envasada, canal que presenta una evolucién decreciente del 0,6%. Aunque son las tiendas
descuento y las tradicionales los canales con la evolucién mds desfavorable, reduciéndose un
9,5% y 11,8% el volumen de compra respectivamente. El canal hipermercado, sin embargo,
incrementa el volumen un 1,3% y representa el 15,7% de las compras realizadas.

Precio medio (€/l) por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA I 021 | 02
HIPERMERCADO I 0,25 I 09
SUPER+AUTOSER I 020 | 02

TIENDA DESCUENTO 018 60 -
TIENDA TRADICIONAL I 0,23 - 51
R. CANALES I 0,22 - a9

E-COMMERCE 026 . 19

El precio medio de este producto permanece estable, compensando el precio decreciente de las
tiendas descuento con las tiendas tradicionales y resto de canales, mientras que los
supermercados mantienen precios similares a los de hace un afo y el hipermercado tan solo
incrementa en un 0,9% sus precios.

Las tiendas descuento se posicionan con el precio mas bajo (0,18 €/1), contrariamente, el e-
commerce registra el precio menos econdmico (0,26€/I, el equivalente a pagar 0,04€ mas por
litro que la media del mercado)
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e Demograficos

Agua de bebida envasada % Poblacion % SLSIerl:eunc:on Cocr;sl;rt'r;o X
T.ESPANA 100,00 100,00 61,02
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 15,54 61,00
MEDIA 30,69 31,61 60,10
MEDIA BAJA 26,54 26,52 62,36
BAIA 26,46 26,33 60,64
- 35 ANOS 12,60 11,89 59,58
35 A49 ANOS 32,11 36,35 56,75
+50 ANOS 55,28 51,75 64,61
CATALUNA 16,37 21,71 85,37
ARAGON 2,89 3,02 64,80
ILLES BALEARS 2,47 4,59 122,36
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 14,54 84,23
REGION DE MURCIA 2,93 4,06 79,40
ANDALUCIA 17,38 17,47 56,64
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 4,00 17,81
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,00 67,12
EXTREMADURA 2,31 2,00 47,72
CASTILLAY LEON 5,45 3,89 45,56
GALICIA 5,83 4,30 44,54
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,57 41,23
CANTABRIA 1,30 0,89 44,58
PAIS VASCO 4,89 1,39 18,52
LARIOJA 0,70 0,57 49,72
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,60 28,29
CANARIAS 4,558 10,39 132,39
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,97 82,12
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 9,78 76,63
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 14,61 50,67
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 17,06 45,78
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,88 56,10
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 7,02 58,91
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 12,94 79,56
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,13 95,06
RETIRADOS 23,22 17,62 69,75

El perfii de hogar
consumidor de agua de
bebida envasada se
corresponde con un
hogar formado  por
parejas con hijos de
cualquier edad, al igual
gue parejas adultas sin
hijos. Son normalmente
de clase socioecondémica
media, cuyo responsable
de compra tiene entre 35
y 49 ainos.

Comunidad Valencia,
Canarias, Baleares,
Murcia, o Catalufia son
las comunidades
autéonomas mas
intensivas en la compra
de agua de bebida
envasada. Por su parte las
areas menos intensivas
son Madrid, Pais Vasco y
Navarra entre otros.

Los individuos canarios
son quienes mantienen el
consumo per capita mas
alto de agua. Llegan a mas
qgue duplicar el consumo
per capita medio de un
individuo espafiol, con
una ingesta de 132,39
litros por persona y afio.

Le siguen los habitantes de Baleares con una ingesta media de 122,36 litros per capita.

Son los adultos independientes quienes de igual manera realizan la mayor ingesta de este tipo
de bebida: 95,06 litros por persona y afo, un 55,8% mas que la media. Les siguen los jévenes
independientes con una ingesta un 34,6% superior a la media a nivel total Espafia, llegando a los
82,12 litros por persona y afio a cierre de afio 2019.
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GASEOSAS Y BEBIDAS REFRESCANTES

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos de refrescos: gaseosas, bebidas refrescantes
sabor cola, bebidas refrescantes sabor limdn, bebidas refrescantes sabor naranja, bebidas
refrescantes sabor tdnica, bebidas refrescantes de té/café, bebidas refrescantes isotdnicas,
otras bebidas refrescantes y bebidas de zumo y leche.

e Resultados totales

Los hogares espafioles dejaron de comprar bebidas refrescantes en 2019 en una
proporcion del 1,5% con respecto al aifio anterior. En valor, el mercado se mantiene
estable gracias a que el precio medio para este tipo de bebidas cerré en los 0,84 €-litro,
con un incremento en precio del 1,4%.

Los hogares destinan a la compra de esta categoria el 2,18% del presupuesto medio
asignado para la compra total de alimentacidn y bebidas del hogar.

El consumo per capita para estas bebidas desciende un 2,5% siendo la cantidad media
ingerida por personay ano de 38,85 litros, y el gasto per capita de 32,81 €, reduciéndose
un 1,1% respecto a 2018.

Ga(l:soenossuan;OYd;erzT)?j .tlilce(;rd:n % Variac2ig£182019 vs
2019
VOLUMEN (Miles 1) 1.791.756,09 -1,5%
VALOR (Miles €) 1.513.379,10 -0,1%
CONSUMO x CAPITA (1) 38,85 -2,5%
GASTO x capita (£) 32,81 -1,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 6,25 -1,1%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 2,18 -1,4%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,84 1,4%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)
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Evolucion anual de total compras (millones I) por tipo de bebida refrescante
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En 2019 continua y se acentua la tendencia de contraccién del consumo de gaseosas y bebidas
refrescantes que se inicid en el afio 2013. Las bebidas sabor naranja son el tipo de bebidas
refrescantes con mayor descenso, en este Ultimo afio se mantiene el consumo de colas con
respecto al afio 2018.
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BEBIDAS

e Importancia de los tipos de bebidas refrescantes

% Valor € % Volumen |
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% Evolucidon 2019 vs. 2018 Valor Volumen
GASEOSAS Y BEBID.REFR -0,1% -1,5%
GASEOSAS 2,3% 1,7%
BEB.REFRESC.NARANIJA -7,1% -8,8%
0,2% 1,4%
1,9% 0,0%
BEB.REFRESC.TONICA 5,5% 4,0%
BEB.REF.TE/CAFE -1,3% -0,8%
BEB.REF.ISOTONICAS 1,4% 2,2%
OTRAS BEB.REFRESC. -4,2% -6,0%

Dentro de la categoria de bebidas refrescantes, son las bebidas de cola las que acumulan la
mayor proporcion tanto en volumen como en valor (46,5% y 48,9% respectivamente). Su compra
se mantiene estable con respecto al afio anterior, pero en valor consigue crecer casi el 2%. De
los diferentes tipos de colas, las que tienen una mayor relevancia son la light y la normal. La cola
light es el tipo que mejor evolucidn presenta este afio con incremento del 3,7% en solo light y
del 8,5% en light sin cafeina. El sabor de cola normal por el contrario desciende en volumen (-
5,7%).

Las bebidas refrescantes sabor naranja son las siguientes por orden de importancia con una
proporcién del volumen del 11,1%, siendo su peso en valor algo mas bajo (8,5%). A cierre de afio
su compra se ha reducido un 8,8%., igualmente ha descendido en valor (-7,1%).

Las bebidas refrescantes sabor limén alcanzan una cuota del volumen de un 6,8%, siendo su
porcentaje en valor inferior con el 5%. Se ha incrementado el consumo en volumen de este tipo
de bebida en un 1,4% manteniendo practicamente su valor con respecto al afio 2018.

Las bebidas refrescantes con mayor crecimiento son las ténicas que crecen en ambos
indicadores. Lo hacen tanto en volumen como en valor su cuota es del 2,1% en volumen y del
3,2% en valor, con crecimiento del 4,0% (en volumen) y del 5,5% (en valor).

En positivo también evolucionan las gaseosas y bebidas refrescantes isotdnicas.
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e Consumo per capita de los tipos de bebidas refrescantes

Consumo per capita (I)

2018 2019

GASEOSAS Y BEBID.REFR 39,85 38,85
GASEOSAS 3,00 3,02
BEB.REFRESC.NARANJA 4,76 4,30
BEB.REFRESC.LIMON 2,63 2,64
BEB.REFRESC.COLA 18,24 18,05
BEB.REFRESC.TONICA 0,81 0,83
BEB.REF.TE/CAFE 2,07 2,03
BEB.REF.ISOTONICAS 2,77 2,80
OTRAS BEB.REFRESC. 5,57 5,18

El consumo per cépita de bebidas refrescantes se situd en los 38,85 litros por personay ano, una
cantidad un 2,5% menor que lo ingerido por persona y aio durante el afio 2018.

El consumo per cdpita de bebidas refrescantes de cola se sitia en 18,05 litros. La evolucidn de 2
de sus 4 variedades de sabor (Normal, Sin Cafeina) es negativa, siendo la cola light y light sin
cafeina quienes evolucionan en positivo, no siendo suficiente para hacer que a nivel total colas
se consuma de mas.

El consumo per cdpita medio de bebida refrescante de sabor naranja es de 4,30 litros por
persona y afio, mientras que en el caso de bebida refrescante sabor limén es de 2,64 litros, se
reduce el consumo en relacién con el afio anterior en saber naranja (-9,7%) mientras que sabor
limoén permanece estable.

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)
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% VOLUMEN POR CANAL 174 524 156 11 91 2.5
W EVOLUCION VOLUMEN | 0,3 33 33 15 139 115

Se produce una reduccion de la demanda en los establecimientos de cercania como
supermercados tiendas descuentos y tradicionales, con evoluciones en la misma linea entorno
al -3,3%. Supermercados y autoservicios contintdian siendo el canal preferido para la adquisicidn
de refrescos destinados a consumo doméstico con 52,9% del mercado.
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El canal hipermercado se mantiene en niveles similares a los del afio 2018. Mientras que las
compras por internet siendo el 2,5% del mercado incrementan por encima del 10%.

Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPANA . 084
HIPERMERCADO - 097

SUPER+AUTOSER

TIENDA DESCUENTO

TIENDA TRADICIONAL . 036 59 -

R, CANALES
E-COMMERCE 097 . 33

El precio medio de las bebidas refrescantes es de 0,84€/I a cierre de 2019, lo que supone un
incremento del 1,4%. Contrario a este comportamiento de aumento de precio que se produce
a nivel nacional, la tienda tradicional y tiendas descuento reducen sus precios un -5,9% y un -
4,3% respectivamente. El precio mas asequible se localiza en la tienda de descuento: 0,70€/I,
precio un 16,7% mas barato que la media. Por el contrario, son el hipermercado y el e-
commerce los canales con el precio mas elevado un 15,5% por encima de la media nacional,
con los incrementos en precio mas altos en este afio.




BEBIDAS

Demograficos

Gaseosas y Bebidas . % Distribucién Consumo x
Refrescantes % Poblacicn Volumen | capita

T.ESPANA 100,00 100,00 38,85
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,64 44,07
MEDIA 30,69 31,61 38,26
MEDIA BAJA 26,54 27,15 40,65
BAJA 26,46 23,61 34,62
-35 ANOS 12,60 11,64 37,12
35 A 49 ANOS 32,11 35,84 35,62
+50 ANOS 55,28 52,52 41,74
CATALUNA 16,37 15,52 38,86
ARAGON 2,89 2,30 31,43
ILLES BALEARS 2,47 2,90 49,26
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 9,74 35,93
REGION DE MURCIA 2,93 3,16 39,31
ANDALUCIA 17,38 22,93 47,32
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,43 38,03
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,49 46,90
EXTREMADURA 2,31 2,19 33,34
CASTILLA Y LEON 5,45 4,06 30,27
GALICIA 5,83 5,95 39,25
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,06 34,28
CANTABRIA 1,30 1,20 38,26
PAIS VASCO 4,89 3,25 27,57
LARIOJA 0,70 0,33 18,05
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,96 28,92
CANARIAS 4,58 4,53 36,76
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,38 41,97
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 9,28 46,30
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 13,45 29,70
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 20,83 35,58
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,33 39,72
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 7,09 37,89
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 11,00 43,05
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,19 61,28
RETIRADOS 23,22 16,45 41,48

Castilla La Mancha, Andalucia, Baleares, asi como la
comunidades autdnomas mas intensivas en la compra de refrescos. Por su parte las areas menos
intensivas son La Rioja, Pais Vasco y Navarra entre otros.

El perfil de hogar

consumidor de
bebidas
refrescantes se

corresponde con un
hogar formado por
parejas con hijos de
cualquier edad, al
igual que hogares

monoparentales,
de clase

socioecondmica
entre media-baja y
alta, % con
responsable de
compra menor de
50 afios.

En cuanto a
consumo per
capita, los adultos
independientes son
quienes realizan la
mayor ingesta de

bebidas
refrescantes: 61,28
litros por individuo
Y periodo de
estudio, un 57,7%
mas que la media.

Les siguen las
parejas joévenes sin
hijos, con una

ingesta un 19,1%
superior a la media
a nivel total Espaia,
llegando a los 46,3
litros por persona y
afio a cierre de afio
2019.

Region de Murcia, o Galicia son las

Es en Andalucia, donde se detecta en 2019 el consumo per capita mas alto en refrescos: 47,32
litros, por personay afio, 8,47 litros mas que la media. La Rioja donde menor consumo se realiza,
18,05 litros per capita lo que supone 20,8 litros menos que la media.
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BEBIDAS ESPIRITUOSAS

La categoria de bebidas espirituosas incluye los siguientes tipos: whisky, brandy, ginebra, ron,
anis y otras (licores de frutas, orujos, pacharan, tequila, vodka, etc.).

e Resultados totales

El consumo de bebidas espirituosas durante el afio 2019 cae en los hogares espafoles un 2%.
Aunque el gasto realizado es superior al del afio anterior (+0,8%) debido al incremento del
precio medio (+2,8%) situandose en los 10,94€/litro.

Los hogares espainoles destinaron a la compra de bebidas espirituosas en este periodo el 0,51%
de su presupuesto para alimentacion y bebidas en el hogar. Esto equivale a un gasto por
persona anual de 7,76€, sin grandes variaciones tan solo un 0,3% menor que la invertida en el
afno anterior.

En cuanto a la cantidad media ingerida a cierre de afio 2019, fue de 0,71 litros por personay
periodo de estudio disminuyéndose un 3,0%.

(oo ST e s vracion 2019 v
2019
VOLUMEN (Miles 1) 32.703,54 -2,0%
VALOR (Miles €) 357.919,91 0,8%
CONSUMO x CAPITA (1) 0,71 -3,0%
GASTO x capita (€) 7,76 -0,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,11 -1,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,51 -0,6%
PRECIO MEDIO (€/1) 10,94 2,8%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)
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I

Evolucién mensual de total compras (miles l) y precio medio (€/1)
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En términos de volumen de mercado, en 2019 se vuelve a producir una bajada que ya se inici6
el afio pasado después del repunte que tuvo la categoria en 2016. Whisky, ginebra y ron son las
variedades mas inciden en la contraccién de las compras, si bien se ha producido un incremento
respecto a 2018 de las bebidas englobadas en otras bebidas espirituosas.
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BEBIDAS

e Importancia de los tipos de bebidas espirituosas

% Valor € % Volumen |

29,1

55 '

24,8

18,7

% Evolucién 2019 Vs 2018 Valor Volumen
T.BEBIDAS ESPIRITUOSA 0,8% -2,0%
BRANDY -6,4% -6,2%

3,4% 2,3%
GINEBRA 1,4% -1,3%
RON -2,4% -4,4%
ANIS -3,4% -0,1%
OTR.BEB.ESPIRITUOSAS 3,2% -2,7%

Whisky y ginebra son los dos tipos de bebidas espirituales que mdas volumen mueven,
representando el 20,0% y 14,3% respectivamente. En valor sus cuotas son mayores (24,8% en el
caso del whisky y 18,7% en la de la ginebra). El whisky es el tipo de bebida espirituosa que mejor
evoluciona este afio con incremento de volumen del 2,3% y de valor del 3,4%. La ginebra decrece
en volumen (-1,3%) aunque en hogares se ha gastado mas en este producto (+1,4%)

El brandy es el siguiente tipo de bebida espirituosa con mayor relevancia dentro de la categoria
con una cuota del 12,5% sobre los litros totales y del 10,8% sobre la facturacion. En comparacion
con el afio anterior, su evolucién es negativa tanto en volumen (-6,2%), como en valor (-6,4%).
Es la bebida espirituosa con mayor decrecimiento.

Después se encuentra el ron, que acumula un 9,9% de las compras siendo su proporcién en valor
mayor con 11,1% de cuota. La evolucion de su volumen y valor es desfavorable (-4,4% y-2,4%
respectivamente). Otro 7,7% de los litros corresponden al tipo de anis, con estabilidad en
volumen.
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. ______________________________________________________________________________________________________________________________________________|
e Consumo per capita de los tipos de bebidas espirituosas

El consumo per cdpita de bebidas espirituosas en 2018 fue de 0,71 litros por persona y afio, con
un descenso del 3,0% con relacion al afio 2018. El whisky es la bebida espirituosa mas consumida
(0,14 litros por personay afio) con un consumo por persona similar al afio anterior. Ginebra se
sitla en una ingesta media por personay aio de 0,10 litros%.

El consumo per capita del brandy también es de 0,09 litros, algo inferior al consumo realizado el
afo pasado. En el caso del ron y el anis, el consumo per capita se sitla por debajo de los 0,10
litros/persona/afo.

Consumo per capita (1)

2018 2019

T.BEBIDAS ESPIRITUOSA 0,73 0,71
BRANDY 0,10 0,09
WHISKY 0,14 0,14
GINEBRA 0,10 0,10
RON 0,07 0,07
ANIS 0,06 0,05
OTR.BEB.ESPIRITUOSAS 0,26 0,25

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

SUPER+AUTOS! TIENDA TIENDA :
HIPERMERCADO ’ .““; t ,“"':‘m,” B R, CANALES E-COMMERCE
DESOL DICIONM.

B VOIUMEN POR CANAL 20,8 S18 139 11 a9 15
% EVOLUOON VOLUMEN | 133 2,2 as L1 L8 4.7

El canal que concentra mayor proporcion de compras de bebidas espirituosas durante el 2019
es el supermercado, con un 51,8% de cuota en volumen, incrementandose en un 2,2%. Como
segundo canal encontramos el hipermercado, con el 20,4% de las compras, con un descenso
significativo del -13,1%. El tercer canal en importancia se posicionan las tiendas de descuento,
que consiguen incrementar el volumen de bebidas espirituosas (+4,9%) y alcanzan una cuota del
13,9%.
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Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPANA

HPERMERCADO

SUPER+AUTOSER

TIENDA DESCUENTO

TIENDA TRADICIONAL

A. CANALES

E-COMMERCE

m-
-

El precio medio de la categoria en 2019 es de 10,94€/l, un 2,8% mas elevado que un afio antes.
La tienda descuento y el e-commerce son los canales que muestran descenso de precios. El
hipermercado es el establecimiento que refleja el mayor incremento en precio (+7,4%) asi como
el resto de canales (+9,2%). Ambos canales son los que se posicionan con el precio medio mas
alto: 12,97€/litro, un 18,6% mas caro que la media en el caso del hipermercado, y 13,26€/| para
el resto canales. En el caso de estos productos la tienda tradicional se posiciona como la opcidn
mas econdmica, con un precio medio de 8,85 €/I, aunque aumenta un 4,4% respecto a 2018.
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e Demograficos

Bebidas Espirituosas % Poblacién % Distribucion Con'su_mo X
Volumen | capita

T.ESPANA 100,00 100,00 0,71
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 19,52 0,89
MEDIA 30,69 28,99 0,64
MEDIA BAJA 26,54 28,03 0,77
BAJA 26,46 23,47 0,63
- 35 ANOS 12,60 6,26 0,36
35 A49 ANOS 32,11 26,82 0,49
+50 ANOS 55,28 66,93 0,97
CATALUNA 16,37 19,20 0,88
ARAGON 2,89 3,00 0,75
ILLES BALEARS 2,47 2,95 0,91
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,62 0,78
REGION DE MURCIA 2,93 2,60 0,59
ANDALUCIA 17,38 18,34 0,69
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 10,72 0,55
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,51 0,55
EXTREMADURA 2,31 2,02 0,56
CASTILLA Y LEON 5,45 5,47 0,74
GALICIA 5,83 6,46 0,78
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,43 0,74
CANTABRIA 1,30 1,28 0,74
PAIS VASCO 4,89 4,51 0,70
LARIOJA 0,70 0,99 1,00
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,75 0,41
CANARIAS 4,58 4,14 0,61
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,73 0,56
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,17 0,56
PAREJ.CON HI1JOS PEQUENOS 11,92 6,71 0,27
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 14,63 0,46
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 16,10 0,81
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,05 0,59
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 20,34 1,45
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 7,76 1,67
RETIRADOS 23,22 20,50 0,94

El perfil consumidor de
bebidas espirituosas se
corresponde con un
hogar cuyo responsable
de compra supera los 50
anos, perfil que ademas
registra un consumo per
capita por encima de la
media del mercado,
concretamente un 36,6%
por encima.

Coincide ademas con un
posicionamiento
socioecondmico de clase
media baja o alta-media
alta, pues su volumen de
compra es mayor al que
les corresponde por peso
poblacional. No
obstante, en términos de
consumo per capita son
los de alta y media alta
los que tienen un
consumo superior a la
media nacional, ya que
consumen un 25,4% mas
que la media del
mercado, el equivalente
a 0,18 litros mas por
individuo y periodo de
estudio.
Por ciclo de vida, se
corresponde con hogares
en los que hay presencia
de hijos mayores, asi

como parejas de adultos sin hijos, si bien en términos de consumo per cdpita quienes mas
destacan son los adultos independientes con un consumo de 0,96 litros superior a la media.

Catalufia, Andalucia, Valencia, La Rioja y Balares se confirman como las CCAA mas intensivas en
la compra de bebidas espirituosas. Coinciden ademds en ser las que tienen un consumo per
capita mas alto que la media nacional siendo el mayor de todos de 1 litros/persona/afio en La

Rioja.

Por el contrario, CCAA como Navarra, Cantabria o Madrid son las que con relacién a su peso
poblacional realizan una menor compra de bebidas espirituosas. Navarra, Castilla-La Mancha,
Madrid, Extremadura y Murcia son sin embargo las comunidades en las que los habitantes
realizan un menor consumo per capita que la media nacional. Los navarros consumen 0,30 litros
menos; y los manchegos, asi como madrilefios, 0,16 litros menos que la media
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ZUMOS Y NECTARES

En esta categoria se incluyen: zumos de frutas refrigerados / exprimidos, zumos procedentes de
concentrado, zumos de hortalizas, néctares, y el resto de los zumos y néctares no contemplados
anteriormente.

e Resultados totales

En 2019 el consumo de zumos y néctar por parte de los hogares espaioles sufre una caida del
5,4%. El valor de la categoria también se contrae, incluso en mayor proporcion (-6,0%) ya que el
precio medio desciende un 0,7%, situdndose en los 1,06 €-litro.

La compra de zumo y néctar representa el 0,57% del presupuesto que los hogares destinan a la
compra de alimentacion y bebidas para el hogar. Esto representa un gasto medio por personay
afo de 8,58€, lo que supone una reduccién de un 7,0% respecto al mismo periodo del afio
anterior.

El consumo per capita se sita en 8,08 litros/persona/afio, produciéndose una variacidon negativa
con respecto a 2018 del 6,4% que equivale a una ingesta de 0,60 litros menos por persona y afio.

Somsmn Soréstcn e | g varacin 2019 v
2019
VOLUMEN (Miles I) 372.607,35 -5,4%
VALOR (Miles €) 395.542,65 -6,0%
CONSUMO x CAPITA (I) 8,08 -6,4%
GASTO x capita (€) 8,58 -7,0%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,30 -5,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,57 -7,3%
PRECIO MEDIO (€/1) 1,06 -0,7%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)
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Desde el afio 2010 se reduce el consumo doméstico de zumo y néctar progresivamente,
arrastrado por la contraccion del volumen de zumo procedente de concentrado, que desde 2013
se ve superado en volumen de compra por los néctares. En este ultimo afio, incluso el zumo de
frutas refrigerado presente tendencia decreciente en volumen, tras varios afios de subida.
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e Importancia de los tipos de zumos y néctares

% Valor € % Volumen |

14,4 11,0

08 18,2

0,9 28,3

N\

38,4

% Evolucién 2019 vs. 2018 Valor Volumen
TOTALZUMO Y NECTAR -6,0% -5,4%
ZUMO FRUTA REFRI/EXP -5,6% -4,6%
NECTARES -4,9% -4,4%
ZUMOS DE HORTALIZAS -14,3% -10,1%
ZUMO Y NECTAR RESTO 0,5% 4,1%

Néctar es el tipo de bebida dentro de la categoria que tiene mayor proporcién tanto en volumen
como en valor. En 2019, representa el 46% de los litros y el 38,4% del valor de la categoria. Su
consumo, sin embargo, se reduce un 4,4% y su valor se contrae en menor porcentaje (-1,9%)

El zumo procedente de concentrado es la siguiente variedad con mayor relevancia dentro de la
categoria con una cuota del 24% sobre los litros totales y del 18,1% sobre la facturacidn. En
comparacion con el afio anterior, su evolucidn es significativamente negativa tanto en volumen
(-11,1%), como en valor (-12,6%).

Otro 18,2% de los litros de la categoria corresponden al tipo de zumo refrigerado/exprimido,
que pierde presencia en el hogar con respecto a 2018 (-4,6%). Descenso que también se produce
en valor (-5,6%) posicionado en la segunda posicidn respecto del total de la facturacién con un
28,3%.

Finalmente, se encuentra la categoria de zumos de hortalizas que tan solo representa un 0,8%
de los litros de la categoria de zumos, una proporcién que ademads de pequefia, se ha visto
reducida un 10,1%. Su valor también representa una parte reducida del total de la categoria
(0,9%), con la misma tendencia decreciente (-14,3%).
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e Consumo per capita de los tipos de zumos y néctares

El consumo per capita de zumo y néctar se sitla en los 8,0680 litros por persona y afio. De estos,
3,72 litros son de néctar, 1,94 litros son de zumo concentrado, y 1,47 litros son de zumo de fruta
refrigerado/exprimido. El consumo se reduce en todos los casos, destacando la caida en la
ingesta de zumo concentrado en un 12,2%.

Consumo per capita (l)

2018 2019

TOTALZUMO Y NECTAR 8,63 8,08
ZUMO FRUTA REFRI/EXP 1,56 1,47
ZUMO CONCENTRADO 2,21 1,94
NECTARES 3,93 3,72
ZUMOS DE HORTALIZAS 0,07 0,06
ZUMO Y NECTAR RESTO 0,86 0,89

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

o SUPER AUTOSE TENDA TIENDA "
HIPERMERCADO o tglbene e R, CANALES £-COMMERCE
I DESCUENTO TRADNCIONM

% VOLUMEN POR CANAL 4.6 570 230 0.8 46 L0
W EVOLLCION VOLUMEN | 1.7 16 52 124 109 15

Se produce una reduccion de la demanda en los canales dindmicos (hipermercados,
supermercados y tiendas descuento) siendo los mayores descensos en supermercados -7,6% y
en las tiendas descuento -5,2%. Por el contrario, la tienda tradicional y el e-commerce consiguen
incrementar el porcentaje de volumen de zumos y néctares.

Los supermercados y autoservicios contindan siendo el canal preferido para la adquisicién de
zumos y néctares destinados a consumo doméstico con 57,0% del mercado, seguido por la
tienda de descuento con un 23,0%.




BEBIDAS

Precio medio (€/1) por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA . 1,06 -0,7
HIPERMERCADD . 1,14 -1,0 I
SUPER+AUTOSER - 1,10 01

TIENDA DESCUENTO 0,88 25 .
TIENDA TRADICIONAL - 1,54 135 _
R. CANALES - 1,19 09 I

E-COMMERCE o l 02

El precio medio de este tipo de bebida cierra en 1,06€/l con una variaciéon negativa respecto
del afio 2018 de un -0,7%. Este descenso de precio se extiende a casi todos los canales
destacando el descenso en precio de la tienda tradicional, que pese a haber reducido su precio,
resulta un 45% superior a la media del mercado. La tienda de descuento destaca como el canal
con el precio medio mas bajo y el Gnico por debajo de la media (un 17% mas barato).




BEBIDAS

e Demograficos

Total Zumos y Néctares % Poblacién % Distribucion Con’su.mo X
Volumen | cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 8,08
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 16,69 8,68
MEDIA 30,69 32,79 8,25
MEDIA BAJIA 26,54 25,28 7,87
BAIA 26,46 25,23 7,69
- 35 ANOS 12,60 10,99 7,29
35 A49 ANOS 32,11 37,36 7,72
+50 ANOS 55,28 51,65 8,54
CATALUNA 16,37 17,41 9,06
ARAGON 2,89 2,28 6,49
ILLES BALEARS 2,47 2,76 9,76
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,61 8,14
REGION DE MURCIA 2,93 4,08 10,56
ANDALUCIA 17,38 18,61 7,99
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 12,95 7,62
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,96 7,03
EXTREMADURA 2,31 2,00 6,34
CASTILLAY LEON 5,45 4,02 6,23
GALICIA 5,83 5,06 6,94
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,78 6,17
CANTABRIA 1,30 1,02 6,76
PAIS VASCO 4,89 4,45 7,84
LARIOJA 0,70 0,42 4,79
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,04 6,51
CANARIAS 4,58 7,56 12,75
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 3,03 11,08
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 8,10 8,41
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 14,45 6,64
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 19,77 7,02
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,37 7,71
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 7,30 8,11
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 11,70 9,52
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,65 11,41
RETIRADOS 23,22 17,63 9,24

El perfil de hogar
consumidor de zumos y
néctares se corresponde
con un hogar formado por
parejas con hijos de
cualquier edad, hogares
monoparentales, y parejas
adultas sin hijos. Son sin
embargo los adultos vy

jovenes independientes
quienes realizan la mayor
ingesta de zumos vy
néctares, concretamente
11,41 y 11,08 litros por
persona y afno

respectivamente, 3 litros
mas que la media. Parejas
adultas sin hijos y retirados
les siguen en consumo per
capita.

En referencia a la clase
socioecondmica, son
normalmente de clase
media o alta y media alta,
asi como hogares cuyo
responsable de compra
tiene entre 35y 49 afos.

Canarias, Murcia,

Andalucia, y el archipiélago balear, asi como Cataluia, son las comunidades auténomas mas
intensivas en la compra de zumos y néctares. Por su parte las dreas menos intensivas son La

Rioja, Cantabria, Asturias y Extremadura entre otros.

Los individuos canarios son quienes mantienen el consumo per capita mas alto de este tipo de
bebida. Superan en un 57,8% el consumo per capita medio de un individuo espafiol, con una
ingesta de 12,75 litros por persona y afio. Le siguen los habitantes de Murcia con una ingesta
media de 10,56 litros/persona/afio, 2,5 litros mas que la media. En el extremo contrario se
encuentra La Rioja, con un consumo de sélo 4,79 litros por persona vy afio.
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3.5. BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS, CEREALES DE DESAYUNO Y PRODUCTOS
NAVIDENOS

BOLLERIA/PASTELERIA

e Resultados totales

Durante el afio 2019, el consumo de productos de bolleria y pasteleria en los hogares espafioles
disminuye en una proporcion del 0,6% con respecto al afio 2018. De igual manera, en valor cae
en 1,2% durante los ultimos doce meses. El precio también experimenta una caida del 0,7%, que
cierra en 5,05 euros por kilo.

La parte destinada a la compra de esta categoria en valor se corresponde con el 1,95% del
presupuesto medio del hogar destinado a la compra total de alimentacidn y bebidas, mientras
gue en volumen apenas alcanza el 0,93%.

En este afo el consumo medio realizado por persona de bolleria y pasteleria fue de 5,81 kilos,
una cifra menor en 1,6% al periodo previo. El gasto medio realizado en estos productos dulces
por cada persona es de 29,35 € un presupuesto mas bajo (-2,3%) que el estimado en 2018.

Consumo domest.lco de % Variacién 2019 vs.
Bolleria/Pasteleria en 2018
2019
VOLUMEN (Miles kg) 268.136,20 -0,6%
VALOR (Miles €) 1.353.801,32 -1,2%
CONSUMO x CAPITA (kg) 5,81 -1,6%
GASTO x CAPITA (€) 29,35 -2,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,93 -0,2%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,95 -2,6%
PRECIO MEDIO (€/kg) 5,05 -0,7%
Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
°‘\\4/\v\m\ TN | .

,,,,,,,

i M
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Importancia de los tipos de bolleria

% Valor €

% Volumen kg

% Evolucién 2019 vs. 2018 Valor Volumen

BOLLERIA/PASTELERIA -1,2% -0,6%

BOLL./PAST.ENVASADA -0,2% -1,0%
-3,4% 0,7%

El 75,6% de la bolleria es decir 3 de 4 kilos de esta categoria se consume de forma envasada, si
bien su correspondencia en valor es algo menor (67,8%). La bolleria y pasteleria envasada se
mantiene estable (-0,2%) en valor, mientras que en volumen tiene una caida de 1,0%. La parte

Pracio Medio €/ 0los
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a granel, que ocupa una proporcién mas pequefia del volumen de la categoria (24,4%) con un
crecimiento de 0,7% con base el afio pasado y un 32,2% en valor, el segmento que aporta en
negativo.

En general la categoria tiene una merma tanto en términos de volumen como de valor, como
consecuencia de notable caida del valor de la bolleria a granel.

e Consumo per capita de los tipos de bolleria

Consumo per capita (kg)
ANO 2018 ANO 2019
BOLLERIA/PASTELERIA 5,91 5,81
SOLL/PAST ENVASADA _— 449 a0
BOLL./PAST.GRANEL 1,42 1,42

A nivel nacional, el consumo per capita de bolleria y pasteleria en 2019 fue de 5,81 kilos, 1,6%
menos que en el afio 2018. En su mayoria son productos envasados, sin embargo, este afio las
personas han dejado de ingerir 0,09 kilos, teniendo un consumo de 4,40 kilos por persona. El
consumo de la bolleria/pasteleria a granel se mantiene constante a la cantidad establecida en
2018 (1,42%).

e (Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

¢ TIENDA TIENDA
£ B ie] £ £R
HIFERMERCADC SUPER+AUTOSER CESCUENTO TRADICIONAL I CANALES £ COMMERCE
% VOLUMEN POR CANAL 17.8 513 224 93 a7l 0.9

ON VOLUMEN kg 0 Wros 11 13 10 54 6,7 50

1 de cada 2 kilos de estos productos se adquieren en el supermercado y autoservicio, que para
este aifo ha experimentado una pérdida del 1,3%. El siguiente canal con una cuota de 22,4% es
la tienda de descuento, que presenta una evolucién muy favorable. El canal que tiene la mayor
pérdida (5,4%) es la tienda de descuento que alcanza un 9,3% de participacion entre los canales.
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

SUPER+AUTOSER _ an
TIRNDA DESCUENTO 395

TIENDS, TRADICIONAL _ 830 45 -

E-COMMERCE 479 . 30

El precio medio de bolleria/pasteleria se establecié 5,05 € por kilo, con una caida de 0,7% con
respecto al 2018. El precio mas accesible se encuentra en las tiendas descuento que ha caido
enun 2,8% y queda 1,05 € por debajo del precio medio. La tienda tradicional en la que presenta
el precio mas alto de 8,39 €, pese que en comparacidn al afio 2018 ha tenido una fuerte caida
de 4,5%.

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)

6,71
5,54

1,50

JOVENES FARELIOVERES YN PARELL
Ayl

HUOS PEQLE

IN HUOS NHUOS  PAK
f )

11,92

1,74 322
14,43
13,50
S £DAD A

18,63
12,80
11,25 11,29
9,65
7,74 8,29
6.21
5,09

£1.CON HIJOS IDGARES PA ADULTAS JULTD RETIRADOS

WPoblador 8 NDistribucidn Volumen kg

El perfil de hogar consumidor de bolleria pasteleria se corresponde con parejas con hijos, en
especial los hogares con hijos de edad media.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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De acuerdo con el consumo per capita, son los adultos independientes quienes realizan el mayor
consumo de la categoria, su ingesta en el 2019 ha sido de 9 kilos, 54,7% mas que la media
nacional. Otros individuos que superan la media son, las parejas adultas sin hijos, los retirados,
los jévenes independientes y los hogares monoparentales.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compras (2019)

528 53,57

36,64
32,11
12,60
= -

15 AN y A a4 ARC + S0 AN

%Pobiacion » %Dstribucien Volumen kg

Al igual que el afio 2018, los hogares cuyo responsable de compra tiene una edad comprendida
entre los 35 y 49 afios intensivos en la compra de la categoria.

Consumo per capita por edad del responsable de compras (2019)

TESPARL 35 aAROS 15 A 49 ARCS + 50 AROS

N onsumo x <Aty o o Consum x chpita T.Espafla

Sin embargo, son los individuos mayores de 50 afios quienes realizan el mayor consumo per
capita de la categoria con una ingesta media de 6,37 kilogramos por afio, una cantidad un 19,6%
superior a la media.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

247

26,54 26,72 26,46

16,31 16,74

Y MEDRA AL TA MEDLA MEDIA DAM JALA

vWoblaoon 8 HDistnk

Los hogares de clase media son los intensivos de compra de estos productos.

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

24,08

6,26
581 5,88 %9
5,28
TESPARA ALTAY MEDIAALTA MEDIA MEDIA BAJA BAJA
Consuimo x capits o o o Consuma x Gipeta T Espafia

Mientras que los mayores consumidores de bolleria y pasteleria son los individuos de clase alta
y media alta, con una ingesta que supera la media en un 7,7%, que supone una cantidad de 0,45

kilogramos mas por persona en el afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)

16,37 17,38

o
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Castilla la Mancha, llles Balears, la Comunidad de Madrid asi como Murcia son las CCAA que se

perfilan como las mas intensivas en la compra de estos productos, por el contrario, La
Aragdn y Asturias tienen una proporcion de compra menor a su peso poblacional.

Rioja,
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Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)
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La CCAA con la mayor ingesta per capita de bolleria pasteleria es llles Baleares superando la
media nacional, los individuos residentes en este archipiélago consumen de media una cantidad
de 6,75 kilogramos al afio. Otras CCAA con un consumo por encima de la media son Catalufia,
Comunidad Foral de Navarra, Comunitat Valenciana y Castilla La Mancha. Los riojanos,
andaluces y extremenfios son por el contrario los ciudadanos espafioles que consumen en menor
cantidad de estos productos.

CEREALES

e Resultados totales

En 2019, los hogares espafioles disminuyen la compra de cereales en 1,5%. Causando una caida
de 0,9% también en el valor, pese a que el precio medio de este producto se ha incrementado
en 0,5% y cierra en 3,90 € cada kilo.

El 0,41% del presupuesto de los hogares asignado para la compra de alimentacién y bebidas es
destinado a la compra de estos productos, lo que se corresponde con un gasto per capita de
6,14 € al afio, 0,10 € menos que lo destinado en 2018.

En comparacién con el afio 2018, el consumo per cdpita de cereales disminuyd en 2,5% y para
el afio 2019 se establecid en 1,57 kilos por persona al afio.

Consumo doméstico de % Variacion 2019 vs.

Cereales en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 72.535,08 -1,5%
VALOR (Miles €) 283.059,02 -0,9%
CONSUMO x CAPITA (kg) 1,57 -2,5%
GASTO x CAPITA (€) 6,14 -2,0%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,25 -1,1%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,41 -2,3%
PRECIO MEDIO (€/kg) 3,90 0,5%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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e Importancia de los tipos de cereales

% Valor € % Volumen kg
25,5 25,3
74,5 74,7
% Evolucidn 2019 vs. 2018 Valor Volumen
CEREALES -0,9% -1,5%
CEREALES CON FIBRA 22,8% 26,6%
-7,1% -8,3%

La cuarta parte del consumo de los cereales corresponde al tipo de cereales con fibra, que para
el 2019 ha experimentado un gran crecimiento tanto en volumen (26,6%) como en valor (22,8%).
Para el resto de cereales sucede lo contrario, con evoluciones negativas de 7,1% en valory 8,3%
menos en el consumo.

e Consumo per capita de los tipos de cereales

Consumo per capita (kg)
ANO 2018 ANO 2019
CEREALES 1,61 1,57
CEREALES DESAY.ENV. 1,61 1,57
CEREALES CON FIBRA 0,32 0,40

El consumo de cereales con fibra aumenta también a nivel per cdpita de cereales un 25,3%,
alcanzando los 0,40 kilos al afio. Pese a este incremento, el consumo per cdpita de cereales en
general disminuye en 2,5% y es de 1,57 kilos por persona para 2019.

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

P 1 I oo
HENOA TIENDA A
HIPERMERCADD | SUPER+AUTOSER DESCUENTO TRADIGONAL L CANALES £ COMMERLE
% VWOLUMEN POR CANAL 19,2 559 194 1.3 43 2,8
ON VOLUMEN kg 0 B2ros 56 4,7 1.1 71 29,9 51,0

Mds de la mitad de los kilos de cereales para consumo doméstico se adquieren en el
supermercado y autoservicio, su variacion con respecto al afio anterior es negativa (4,7%). Otro
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40% se reparte en partes similares entre las tiendas descuento e hipermercados. E-commerce
es un canal que ha crecido en un 51,0% dentro del resto de canales que ha crecido un 29,9% y
cubre una cuota de solo el 4,3%.

Precio medio (€/kg) y % evolucidn por canales (2019 vs. 2018)
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En el afio 2019, el precio medio a nivel Espafa para los cereales fue de 3,90 € el kilo, con un
recargo de 0,02 € con respecto al afio pasado. Esta tendencia de alza, también se puede ver en
otros canales que presentan un precio medio de 1,91 € por encima del nacional. Mientras que
la tienda tradicional muestra una fuerte caida de 4,5%, mantiene el precio mas alto para la
categoria de 6,21 € por cada kilo de cereal.

La tienda de descuento tiene el precio mas competitivo, menor a la media nacional de 3,25 €,
un 3,5% menos respecto al afio 2018.

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil de consumidor de cereales se corresponde con hogares con hijos especialmente con
ellos de edad media, hogares monoparentales, con hijos mayores o pequefios. Sin embargo, del
lado contrario se posicionan hogares formados por adultos y jovenes independientes.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Sin embargo, los jévenes y adultos independientes se posicionan con un consumo per capita
superior a la media, asi como los hogares monoparentales, parejas jovenes sin hijos y parejas
con hijos de edad media.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compras (2019)

55,28
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El perfil comprador de cereales por la edad del responsable de las compras se corresponde con
una tipologia de hogar que no supera los 49 afnos.

Consumo per capita por edad del responsable de compras (2019)

TESPARL 35 aRos 35 A 49 ANCS + 50 AROS

m— CO0UMO % Chpita - o G0 x Cigits T.Espoiia

Los hogares cuyo responsable de compra tiene menos de 35 afos son claramente quienes
realizan el consumo per capita mas alto de la categoria de cereales, ingieren de media un 10%
mas que el promedio espafiol.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30,69

26,54 24,98 2645

21,32
18,79

16,31

Poblacon 8 WDistrbucdn Valumes

Son aquellos hogares englobados en clase alta y media alta, o bien en clase media quienes se
perfilan como consumidores intensivos de la categoria de cereales, pues adquieren mas
volumen de compra que lo que representan en porcentaje de peso poblacional.

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)
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Al igual que en el grafico anterior, las tipologias de hogar que realizan el mayor consumo per
capita de la categoria son las clases media, media — alta y alta, con un consumo per capita por
encima de la media del mercado.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)
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Canarias, llles Balears, la Region de Murcia, Galicia y Comunidad de Madrid son las CCAA mds
intensivas en la compra de cereales. Entre las menos intensivas se encuentran La Rioja, Asturias,
Extremadura y Castilla-La Mancha.
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Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)
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Los habitantes de ambos archipiélagos se sitlan entre quienes realizan el mayor consumo per
capita de cereales. Coincide en este caso con ser las CCAA que proporcionalmente adquieren un
volumen mayor al peso que les corresponde. Destacan otros habitantes espafioles como los
murcianos, madrilefios y gallegos. Los extremefios son los que menor consumo per cdpita
realizan de cereales, ya que apenas llegan a consumir un kilo por persona durante el periodo de
estudio.

GALLETAS

e Resultados totales

El consumo de galletas crece en un 1,2% con respecto al aiio 2018. En valor la categoria aumenta
un 1,9%. Esta diferencia esta en el precio medio, que aumenta un 0,7% y cierra en 3,57 € el kilo.

El 1,25% del presupuesto para comprar alimentos y bebidas dentro del hogar lo destinan a la
compra de galletas. Esto implica un gasto per capita de 18,79 €, una cantidad que se incrementa
ligeramente con respecto al afio anterior en un 0,9%.

Para el 2019 el consumo per cépita de galletas se mantiene constante en 5,27 kilogramos.

Consumo doméstico de | % Variacién 2019 vs.

Galletas En 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 242.904,87 1,2%
VALOR (Miles €) o 866.712,49 1,9%
CONSUMO x CAPITA (kg) 5,27 0,1%
SASTOR CAPITA (€ 18,79 0,9%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,85 1,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,25 0,5%
PRECIO MEDIO (€/kg) 3,57 0,7%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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e Importancia de los tipos de galletas

% Valor €

0,9

% Volumen kg

0,4

99,1 99,6
% Evolucidn 2019 vs. 2018 Valor Volumen
GALLETAS 1,9% 1,2%
GALLETAS ENVASADAS 1,9% 1,2%

5,4%

3,9%

Las galletas se consumen en su gran mayoria de forma envasada, que en volumen representan
el 99,6% del total. Su evolucion con respecto al afio anterior es favorable tanto en volumen y
valor con crecimiento de 1,2% y 1,9% respectivamente.
crecimiento fuerte, por encima de los 3,9 puntos, pero se mantiene con una participacion

minima respecto con el total.

e Consumo per capita de los tipos de galletas
Consumo per capita (kg)
ANO 2018 ANO 2019
GALLETAS 5,26 5,27
GALLETAS ENVASADAS 5,24 5,25
GALLETAS GRANEL 0,02 0,02

Las galletas a granel tienen un

El consumo per cdpita se mantiene constante, este consumo se concentra en las galletas
envasadas con una cantidad de 5,24 kilos por persona al aio. La cantidad ingerida de galletas a

granel es mucho menor y solo llega a los 0,02 kilos por capita.

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales

SUPER+ALTOSE
R

%VOLUMEN POR CANAL 185 ' 54,2
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El 93,8% de los kilos son adquiridos mediante grandes plataformas de distribucidn, de entre
estas destaca supermercados y autoservicios con un volumen de 54,2% a pesar de que para este
afio su evolucidn es negativa en 1,2 puntos porcentuales.

Precio medio (€/kg) y % evolucidn por canales (2019 vs. 2018)

TASARA _ 357 ' 07
HIPERMENCADS _ 401 , 00
SUPER+AUTODSER _ 346 ' 0z

34

TIENDA DESCUENTO

ECOMMERCE 1 51 -

El precio medio de galletas cerré en 3,57 € por kilo, con una variacién al alza del 0,7% durante
el afio 2019. La tienda tradicional es el canal que mas ha incrementado su precio durante el aifo
y presenta un precio 2,47 € por encima de la media nacional. De las todas las plataformas del
canal dindmico la tienda de descuento es la Unica que presenta una evolucidén negativa y ofrece
el precio mas competitivo por debajo del precio establecido a nivel nacional.

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)

23,67 8322
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Segun la distribucion del volumen por criterio por ciclo de vida, se definen como intensivos de
la categoria los hogares con hijos, en especial los hogares con hijos en edad media.
Contrariamente los jovenes y adultos independientes, asi como las parejas jovenes sin hijos son
los que realizan una compra proporcionalmente menor a su correspondencia de peso
poblacional.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Mientras que en el consumo per capita son los adultos independientes quienes realizan el mayor
consumo de galletas, exactamente 2,11 kilos sobre la media nacional, un 40% mas. Los jovenes
independientes, retirados y parejas con hijos de edad media tienen un consumo per capita
superior a la media nacional de 5,27 kilos. Son las parejas jovenes sin hijos quienes realizan el
menor consumo de la categoria, consumiendo cerca de 1,06 kilogramos menos que la media.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compras (2019)

55,28
50,30

38,95
32,11
12,60 10,75

15 AN A 84 ANCY + S0 AN

%Poblacor ® NDatribucien Volumen kg

Son los hogares cuyo responsable de compra tiene una edad comprendida entre los 35 y 49
afios, quienes realizan una compra mayor de galletas.

Consumo per cdapita por edad del responsable de compras (2019)

TESPARA - 35 AROS 35 A 49 AROS + 50 ARCS
_— Onsamo ¥ CApts = onsumo x cipes 1 Lspafis
Sin embargo, si consideramos el dato de la distribucién del volumen, los hogares que mas
cantidad compraban no son aquellos que mas consumen. Son los individuos que superan los 50
afios, quienes tienen una ingesta de galletas superior a la media del mercado.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)




BOLLERIA, PASTELERIA, CEREALES DE DESAYUNO Y PRODUCTOS NAVIDENOS
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Hogares de clase alta y media alta y, asi como de clase media los grandes consumidores de la

categoria, mientras que la clase baja consume muy por debajo de lo esperado segun su peso
poblacional.

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

521 s 544 538

448

T.ESPANA ALTAY MEDIAALTA MEDHA MEDIA BAIA AALA

Lonsumuo x cheits v v Consumo X apita T Egaila

A cierre de afio 2019, los individuos de clase socioecondmica baja fueron quienes realizaron el
menor consumo per capita galletas. Consumen cerca de 0,79 kilogramos menos por persona en
el afio. Por el contrario, encontramos a los individuos de clase alta y media alta, con un consumo

per capita un 15% superior a la media; es decir de media consumen casi 0,78 kilos mas por
personay afo.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)

17,38
16,37

1a07

10,78
545 4,89 458
8 I I I l
1, 30 138
on v
. 3
B B I l bl bl

,
)

%,
e

> R

NPobladen s RKOsUribucion Volumen kg

Las comunidades auténomas mas intensivas en la compra de galletas son: Galicia, Castilla-La
Mancha. Las que menor consumo tienen son: Andalucia, Catalufia y la Regién de Murcia.
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Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)

7,24 10
gia 6,72 6,65 6,87
6.04 g 6,07 5,90
4,98 5,24 5,14
..... ‘g ————— - = - 4 - A - o
I I i ' l
¥ o s s \a 0 \a
& T & ‘gpe? PR S S S G SH
ES) > o o A &¥ ) Sy
g F & F I T O A
O & S [N Y & q &
& F g ¢ & C &
3 &
& ol & <
t,°¢ & &‘L o
B Consumn x Capita v e Consuma x capiia T Espaiia

Los individuos residentes en Cantabria y Galicia son los que mayor consumo per cdpita tienen
de galletas que ingieren hasta 1,97 kilos por arriba de la media. Andalucia, Region de Murcia,
Catalufia y Comunitat Valenciana son CCAA que no llegan a consumir 5 kilos per cépita.

PRODUCTOS NAVIDENOS

e Resultados totales

En el afio 2019 la compra de productos navidefios se incrementa en 1,2% con respecto al afio
2018. Este crecimiento se amplia en un 4,9% en valor, como respuesta a la subida del precio
medio (3,6%) que lo deja en 9,30 € el kilo, 1,40 € mas que el afio pasado.

El consumo per capita de los espafioles se mantiene con una cantidad ingerida de 0,77 kilos al
afio. Mientras que la cantidad invertida por persona se incrementa en un 3,8% ascendiendo a
7,20 €.

Sopsur oD 0 g varacn 201 .
2019
VOLUMEN (Miles kg) 35.680,78 1,2%
VALOR(Miles§) | 331.890,87 4,9%
CONSUMO x CAPITA (kg) 0,77 0,1%
GAsTOxCAPITA( | 7,20 3,8%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,12 1,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,48 3,4%
PRECIO MEDIO (€/kg) 9,30 3,6%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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e Importancia de los tipos de productos navidefios

% Evolucién 2019 vs. 2018

Valor

% Volumen kg

25,9

Volumen

PRODUCTOS NAVIDENOS

4,9%

1,2%

MANTECADOS/POLVORON

2,7%

0,4%

-9,2%

-11,5%

PRD.NAVIDENO TURRON

1,3%

-2,1%

OTROS PRD.NAVIDENOS

10,5%

5,3%

Dentro de los productos navidefios los mas consumidos son los mantecados y polvorones, que
proporcién representan el 28,8% aunque en valor solo alcanza el 17,5% del total. Los mazapanes
son los productos que mas han reducido su cuota en volumen y en valor (11,5% y 9,2%
respectivamente) cubriendo solo el 3,5% del total comprado y 4,3% del total facturado.

Los turrones, son por orden de importancia los segundos en cuota de volumen, pese a su
tendencia negativa en el aifio 2019, en valor siguen representando una gran parte del total
(34,2%). El resto de los productos navidefios son los que mejor evolucionan en la categoria tanto

en volumen como en valor en relacién con el afio 2018.

e Consumo per capita de los tipos de bolleria

El consumo de productos navidefios a cierre de afio 2019 en Espaiia se mantiene constante con
respecto al afio 2018. Siendo los mantecados y polvorones lo mds consumidos, seguidos del

turroén.

PRODUCTOS NAVIDENOS
MANTECADOS/POLVORON
MAZAPANES
PRD.NAVIDENO TURRON

OTROS PRD.NAVIDENOS

Consumo per capita (kg)

ANO 2018 ANO 2019
0,77 0,77
022 S o»
0,03 0,03
0,21 0,20
0,31 0,32
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales

L“'EH’J\UI(}( TIENDA TIENDA

s OMME
HIPERMERCADO DESCUENTO TRADICIONAL L CANALES E.COMMERCE
% VOLUMEN POR CANAL 150 46,5 130 6.7 92 0.8
% EVOLUCION VOLUMEN kg 33 31 51 18 L LENS

El supermercado y autoservicio tiene una variacion de 3,1% sobre el afio anterior y sube a cuota
en volumen del 46,5%. Poco mds de una cuarta parte del volumen de estos productos se
adquieren en las tiendas descuento, que con respecto al aino 2018 su volumen decrece un 5,1%.
E-commerce es el canal con un fuerte crecimiento (43,6%) pero solo representa una cuota de
0,8% dentro del resto de canales.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

TASPARA
WPLRMENCADS
SUSER-AUTOSEN
TIRNDA DESCUENTO
TINDN TRADICIONAL
R. CANALES

ECOMMERCE

El canal con el precio medio mds competitivo sigue siendo la tienda descuento, aun cuando su
precio se incrementa en mayor proporcion (5,6%) que la media de Espafia. Lo canales que han
presentado recortes en sus precios son hipermercado y resto de canales, aun asi, ofrecen precios
por encima del establecido a nivel nacional. Tiendas tradicionales es el canal con mayor aumento
de precio con respecto al 2018 y se establece con 3,41 € mas que el del total Espafia.

e Demograficos
% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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Al igual que el afio pasado el perfil de hogar consumidor de estos productos dulces se
corresponde por ciclo de vida, con hogares formados por retirados, parejas adultas sin hijos y
parejas con hijos mayores. Por el contrario, los hogares compuestos por jovenes independientes
y parejas jovenes sin hijos, asi como las parejas con hijos pequeios son los que consumen en
menor proporcion a su peso poblacional.

Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Segun el consumo per cépita, los hogares formados por retirados, adultos independientes y
parejas adultas sin hijos consumen por encima de los 0,77 kilos establecidos a nivel nacional.
Mientras que las parejas con hijos pequeios tienen una ingesta menor a la mitad de esta media.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compras (2019)

70,91

55,28

EF RS
23,31

12,60
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i
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%Poblacor w %Datribocian Volumen kg

Son los hogares cuyo responsable de compra supera los 50 afos, aquellos que durante el afio
2019 compraron mas kilos de productos navidefios de lo que corresponde segln su peso
poblacién. Esto les convierte en consumidores intensivos de la categoria, pues compran un 28%
mas de los kilos que se suponen deben adquirir segin representan demograficamente en
hogares.
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Consumo per capita por edad del responsable de compras (2019)
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TESPARA 35 AROS 35 A a4 AROS + 50 AROS
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Los individuos menores de 49 afos no llegan a consumir la media de 0,77 kilogramos por
personay afo. Son los mayores de 50 afios, quienes mantienen un consumo per cdpita superior.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30,69 3148
26,54 26,46 26,30

24,56
16'31 ] l l
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ALTAYMEDIAALTA MDA
Los mayores compradores de productos navidefios de acuerdo con posicidn socioecondmica son
las clases media, alta y media alta.

NPoblacon 8 WDistrbucdn Valumen kg

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

088
077 0.76 0,73 077

TESPARA ALTAY MEDIAALTA MEDeA MEDIA BaLs anla

Consumn x ¢ gt - Cotvamo » cioita T Espafis

Los individuos segmentados por clase socioecondmica en clase alta y media alta son quienes
realizan un mayor consumo per capita de estos productos navidefios, siendo la cantidad media
ingerida por personay afo de 0,88 kilogramos superando la cantidad media a nivel nacional.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)
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El Principado de Asturias, Andalucia y Catalufia son las CCAA mds intensivas en compra de estos
productos. Al contrario, La Rioja, Aragdn y Comunitat Valenciana son las son las que menos
volumen presentan comparandolo con su peso demografico.

Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)
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Los habitantes asturianos son quienes a cierre de afio 2018 realizaron la mayor ingesta de
productos navidefios de todo el territorio nacional con un consumo per cdpita aproximado de
1,25 kilogramos. Como dato destacado, hay que comentar que es la Unica comunidad que
supera el kilo de consumo de estos productos. Del lado contrario los habitantes de La Rioja
consumen 0,55 kilogramos por persona en el afio, lejos de los 0,77 de la media nacional.




CAFES E INFUSIONES

3.6. CAFES E INFUSIONES

e Resultados totales

En 2019 se produce un aumento de compra de café e infusiones para consumo dentro de los
hogares en comparacion con el afio 2018 del 1,9%. El impacto econdmico es mayor, ya que la
categoria crece un 4,2%, como consecuencia de la variacion del precio medio, siendo éste un

2,3% mayor que el afio anterior, cerrando en 15,59 €/kilo.

La categoria alcanza el 1,80% del gasto total realizado en alimentacién y bebidas para el hogar.
El gasto medio realizado por cada individuo ascendié a 27,12 €, una cantidad un 3,1% superior
al afio 2018. El consumo per capita realizado por cada individuo durante el aio 2019 de cafés e

infusiones fue de 1,74 kilos por personay afio.

Consumo doméstico de
Cafés e Infusiones en

2019
VOLUMEN (Miles Kg) 80.211,54
VALOR (Miles €) 1.250.649,42
CONSUMO x CAPITA (Kg) 1,74
GASTO x capita (€) 27,12
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,28
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,80
PRECIO MEDIO (€/Kg) 15,59

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

kilos

volumsn Miks

% Variacién 2019 vs.
2018
1,9%
4,2%
0,8%
3,1%
2,3%
2,8%

2,3%
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Evolucién mensual de total compras (miles kg) y precio medio (€/kg)
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Desde el afio 2009 la compra de productos como cafés e infusiones para consumo doméstico
aumenta casi un 11%. Este aumento de la categoria viene impulsado por la compra de café
soluble, que aumenta un 47,5% con respecto a 2009, natural con casi un 24% de aumento y las
infusiones con un 21%.

Precio Medio €/kdos
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e Importancia de los tipos de cafés e infusiones

% Valor € % Volumen kg
145 0,5 18 74 11
13 \‘
17.2 35,1
\ 39,5 ’
22,6
“ 12,3
11,5 10,1 250
% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
CAFES E INFUSIONES 4,2% 1,9%
CAFE G. O M.TORREFAC 23,2% 20,0%
8,5% 6,4%
CAFE G. O M.MEZCLA -3,2% -3,6%
CAFE G. O M.DESCA 3,9% -0,7%
CAFE SOLUBLE 3,0% 4,4%
SUCEDANEOS DE CAFE -2,8% -0,4%
INFUSIONES 1,0% -1,9%

El café natural es el que tiene una mayor proporcion en volumen dentro de los hogares
espanoles a cierre de afo 2019 con un 35,1% de los kilos, en valor representa casi un 40%. Su
variacion tanto en volumen como en valor es positiva con incrementos del 6,4% y 8,5%
respectivamente. Las infusiones tienen una participacidn sobre el total en volumen del 7,4%,
mientras que en valor duplican estdn cuota con un peso del 14,5%. Su consumo decrece un -
1,9% con respecto a 2018 en mientras que en valor aumentan un 1,0%.

% Valor € % Volumen kg

22,2

45,5

54,5

77,8

% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen

TOTAL CAFE 4,8% 2,2%

6,9% 6,2%

RESTO CAFE 2,3% 1,1%
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El café crece en volumen y valor (+2,2% y +4,8% respectivamente). Este aumento viene
provocado, principalmente, por el café en cdpsulas ya que en volumen crecen en torno al 6% y
en valor al 7%. El resto de cafés también en positivo, pero con crecimiento mas moderado

(1,1% en volumeny 2,3% en valor)

e Consumo per capita de los tipos de cafés e infusiones

El consumo per capita de cafés e infusiones durante el aifio 2019 fue de 1,74 kilogramos, una
cantidad que supera a la cantidad ingerida en el afio 2018 un 0,8%. Los individuos espafoles
consumieron 0,61 kilogramos por persona y afio, siendo esta un 5,2% superior al afio anterior.

El consumo per cépita de café a cierre de afio 2019 fue de 1,61 kilogramos creciendo un 1,1%
con respecto al afio anterior. El incremento es mas acentuado si tenemos en cuenta el café en
capsulas (+5,1%) pues durante el afio 2018 la cantidad media ingerida fue de 0,34 kilogramos
por persona y afo, mientras que a cierre de afo 2019 la cantidad media es de 0,36

kilogramos/persona/afio.

CAFES E INFUSIONES
CAFE G. O M.TORREFAC
CAFE G. O M.NATURAL
CAFE G. O M.MEZCLA
CAFE G. O M.DESCA
CAFE SOLUBLE
SUCEDANEOS DE CAFE

INFUSIONES

TOTAL CAFE

CAFE EN CAPSULAS

e (Canales

Consumo per capita
2018 2019
1,73 1,74
0,02 0,02
0,58 0,61
0,46 0,43
0,22 0,21
0,29 0,30
0,03 0,03
0,13 0,13

Consumo per capita
2018 2019
1,59 1,61
0,34 0,36

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)
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Mas de la mitad de los kilos de cafés e infusiones para consumo doméstico, concretamente el
52,4% se adquirid en el supermercado y autoservicio, aunque desciende ligeramente (-0,3%). La
tienda descuento pierde volumen (-4,5%) con respecto al ejercicio anterior, situdndose en el
15,8%. Los canales con una evolucién positiva son los hipermercados con un 6,1% vy la tienda
tradicional con un 5,5% llegando a alcanzar casi el 2% del volumen. Como nota adicional, este
es un tipo de producto en el que la venta por internet supera a las tiendas tradicionales, con un
3,3% del volumen.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA
HIPERMERCADOD
SUPER+AUTOSER
TIENDA DESCUENTO
TIENDA TRADICIONAL

R.CANALES

E-COMMERCE i : v ; 27,50 04 |

El precio medio de cafés e infusiones es de 15,59 €/kg, con un incremento de 2,3% a cierre de
afio 2019. El canal con el precio medio mas elevado es tanto el e-commerce como el “resto” de
los canales, con un precio por encima de los 27 €/kg si bien, y contra lo que ocurre en la categoria
lo reducen con respecto al afio 2018. Encontramos el precio medio mas econdmico en la tienda
descuento, exactamente 11,79€/kilo, siendo un canal que incrementa un 2,6% el precio medio
en este afo.

e Demograficos

%Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil de hogar consumidor de cafés e infusiones se corresponde con hogares con un ciclo de
vida de parejas con hijos mayores, parejas adultas sin hijos, parejas con hijos de edad media o
retirados (estos ultimos en menor proporcién). Quienes menor proporcion de volumen
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adquirieron durante el aio 2019 con relacién a su peso poblacional fueron los hogares formados
por jovenes independientes y los compuestos por parejas jovenes sin hijos.

Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Los adultos independientes son los mayores consumidores de café e infusiones a cierre de afo
2019, con una ingesta media por persona y afio que duplica la media nacional, con un consumo
de 3,60 kilogramos por persona y afio, cuando la ingesta media es de 1,74 kg. Junto a los
retirados, parejas adultas sin hijos y jovenes independientes, son los mas intensivos de la
categoria en términos del consumo per cdpita que realizan, pues consumen mas que la media
nacional.

%Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de las compras (2019)

63,35

3211

12,60
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El hogar tipico consumidor de la categoria es en el que responsable de las compras supera los
50 afios, puesto que a cierre de afio 2019 fue quien adquirié el 63,35% de las compras de café e
infusiones. De forma contraria son los hogares formados por menores de 35 afios quienes menos
adquieren café e infusiones (7,57%) durante el afio 2019.
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Consumo per capita por edad del responsable de las compras (2019)
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Los espaioles que mayor consumo per capita hacen de café e infusiones son los mayores
de 50 afos, con una ingesta que supera la media espafiola en un 30%, el equivalente a
decir 0,52 kilogramos por persona y afio mas que la media (1,74
kilogramos/persona/afio).

%Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)
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El hogar consumidor de cafés e infusiones por clase socioecondmica aumenta segun
avanzamos desde la clase baja hasta la clase alta y media alta, acentudandose especialmente en
esta ultima.

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

174 176 158
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La clase alta y media alta quienes mayor consumo per cdpita realizaron de café e infusiones
durante el afio 2019 con una cantidad de 1,98 kilogramos por persona y afio. Por el contrario,
es la clase baja quien realiza la menor ingesta media por persona de estos productos, siendo un
9% menor a la media nacional, consumiendo 1,58 kilogramos por persona y aio.
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%Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2019)
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Canarias, Galicia, el Principado de Asturias y Pais Vasco se consolidan como las CCAA mas
intensivas en la compra de café e infusiones. En el lado contrario encontramos comunidades
como Castilla La Mancha, Regién de Murcia, Cantabria o Navarra.

Consumo per capita por comunidad autéonoma (2019)
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Son los residentes en el Principado de Asturias quienes a cierre de afio 2019 hicieron el mayor
consumo per capita de estos productos siendo de 2,52 kilos por persona y afio, seguidos de
Illes Balears con 2,25 kg/persona/afio, asi como Canarias, Galicia y Pais Vasco, superando la
media nacional de 1,74 kilogramos/persona/afio.

Por el contrario, Castilla la Mancha, la Region de Murcia y Extremadura tienen una ingesta
inferior a la media.
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3.7. CARNES

La categoria de carne incluye los siguientes segmentos de carne: carne fresca, carne congelada
y carne transformada.

e Resultados totales

Para el 2019, los hogares espafioles disminuyen el consumo de carne un 1,3%, alcanzando los
2.086,81 millones de kilos. Por el contrario, esta categoria en valor crece un 2,6%, lo que se
justifica con la subida del 2,6% en el precio medio, que para este afio cerrd en 6,86 € el kilo, es
decir los espanoles pagan en promedio 0,17 € mas por cada kilo de carne.

El 20,6% del presupuesto para alimentacidn y bebidas de los hogares espafioles fue destinado
para la compra de carne durante el afio 2019. Es el equivalente a un gasto de 310,37 € por
persona al afio, 1,39 € mds que lo gastado en 2018.

El consumo per cépita es de 45,2 kilos, disminuye un 2,4% con respecto al aifo pasado.

Consumo domestico de % Variacion 2019 vs.
Total Carne 2018
Doméstico en 2019
VOLUMEN (Miles kg) 2.086.812,85 -1,3%
VALOR (Miles €) 14.315.433,65 1,2%
CONSUMO x CAPITA (kg) 45,24 -2,4%
GASTO x CAPITA (€) 310,37 0,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 7,27 -1,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 20,60 -0,2%
PRECIO MEDIO (€/kg) 6,86 2,6%
Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
\‘.V/‘*\.__ﬂ__*~_‘ /"'4 —arf v\.v/'“ \.V_,_(\ ’V’,.m—‘—/' ‘. . ‘. ) .. .
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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El consumo de carne en 2019 continda con la tendencia a la reduccién que se observa desde
2012, cayendo un 14,3% en este periodo. Con respecto a 2018, el consumo total de carnes
disminuye en 1,3%, caida que muestran todas las categorias, siendo la carne congelada la que
mayor volumen pierde en un 2,9%, aunque la carne transformada es la que mas estable se
mantiene.

Precio Medio C/Kilos
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e Importancia de los tipos de carne

% Valor € % Volumen kg

65,2

% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen
TOTAL CARNE 1,2% -1,3%
CARNE FRESCA 0,2% -1,4%
-1,4% -2,9%
CARNE TRANSFORMADA 3,3% -1,0%

El 72,4% de los kilos de carne que se adquieren para el consumo doméstico son de carne fresca,
este segmento de carne experimenta una evolucion negativa del -1,4% respecto del afio
anterior; en la facturacién participa con una cuota del 65,2% manteniéndose estable. La carne
transformada que pierde 1,0% del volumen y alcanza un 25,2% del total, en valor se incrementa
un 3,3% y representa un 33,3% de la facturacién. La carne congelada es la que mayor pérdida
presenta tanto en volumen (-2,9%) como en valor (-1,4%) y solo representa el 2,3% y el 1,6%
respectivamente en el total de la categoria.

e Consumo per capita de los tipos de carne

El consumo medio por persona vy afio de carne durante el afio 2019 fue de 45,24 kilos, 1,10 kilos
menos con respecto a 2018. La carne fresca es la mds consumida, con una ingesta por persona
de 32,77 kilos al afio, 0,82 kilos menos que el periodo anterior. El consumo per capita de la carne
transformada es de 11,41 kilos por afio, mientras que de la carne congelada es solo 1,06 kilos,
un 3,9% menos de la cantidad ingerida el pasado afo.

Consumo per capita (kg)

2018 2019
TOTAL CARNE 46,34 45,24
CARNE FRESCA 33,59 32,77
CARNE CONGELADA 1,11 1,06
CARNE TRANSFORMADA 11,65 11,41
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)
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Al menos 1 de cada 2 kilos adquiridos en el 2019 lo fueron a través del supermercado vy
autoservicio (50,1%), presentando una leve caida del 0,5% respecto al afio anterior. La tienda
tradicional, es el canal que pierde mas peso en un -4,5%, teniendo una participacion del 21,7%.
La tienda de descuento actualmente tiene un peso del 11,0% respecto del total, mientras que
los hipermercados cubren una cuota del 10,8%. El comercio por internet crece un 5,0%, a pesar
de continuar siendo una cuota muy pequefia, de sélo el 0,9%.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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Para 2019, el precio medio del total de carne se incrementd en un 2,6% con respecto a 2018 y
cerrd en 6,86 € por kilo. Este crecimiento de precios se da en todos los canales de distribucidn.
El mayor incremento se experimentd en supermercados y autoservicios creciendo un 3,5%,
aunque con un precio 0,32 € menos que la media. La tienda de descuento es el canal que
propone el precio mas asequible de 5,93 €. La tienda tradicional es el canal con el precio menos
competitivo del mercado con 7,74 € por kilo, 0,16 € mas que en 2018.
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. ______________________________________________________________________________________________________________________________________________|
e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil consumidor de carne se corresponde con hogares formados pareja con hijos de edad
media y mayores, asi como hogares formados por parejas adultas sin hijos. De lado contrario se
sitian aquellos hogares formados por jévenes y adultos independientes, asi como las parejas
jovenes sin hijos quienes en proporcidén consumen por debajo de lo esperado segln su peso
poblacional.

Consumo per cdpita por ciclo de vida (2019)
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Los espafoles que mayor consumo per capita realizan de carne son los retirados, adultos
independientes, y parejas adultas sin hijos, con una ingesta de al menos 13 kilos por sobre la
media nacional, siendo los retirados los que alcanzan la cantidad mas alta de 64,53 kilos al afio.
Por el contrario, las parejas con hijos pequefos son los que presentan el menor consumo, con
una ingesta por persona de 29,35 kilos al afio.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por responsable de compras (2019)
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El perfil de hogar consumidor de carne se corresponde con un hogar cuyo responsable de las
compras tiene una edad que supera los 50 anos, quienes compran el 59,74% de los kilos de
carne, cuando solo se esperaba una proporcidn de 55,28% de acuerdo con su peso poblacional.

Consumo per cdapita por responsable de compras (2019)
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Se confirman como consumidores intensivos los individuos que superan los 50 afios, cuya
ingesta es de 55,30 kilos al afio, superando a la media en 10,06 kilos. Mientras que los menores
de 35 afios consumen 13,17 kg menos que la cantidad promedio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)
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Por clase socioecondmica, son consumidores todos los hogares excepto los hogares de clase
baja que realizan solo el 23,76% de las compras de carne cuando su peso poblacional es de
26,46%.
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Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)
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Son los individuos de clase media baja, alta y media alta quienes tienen un consumo per capita
sobre la media, siendo los ultimos los que realizan un 11,4% mas que la media nacional,
especificamente 50,4 kilos al afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades auténomas (2019)
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Destacan como CCAA consumidoras de carne Castilla La Mancha, Castilla Leén, y Galicia, asi
como Aragdn, quienes tienen una proporcion de consumo mas alta que su proporcién de peso
poblacional. Del lado contrario se sitian comunidades como Canarias, Cantabria y el Principado
de Asturias.

Consumo per capita por comunidades auténomas (2019)

4933 48,82 54,30
as24 41N 46,93 aeos 17 4496 46,72 4444 858
[ - 39,9~ 4&96— “39. 41~ -a214
|
|
|
|
[
I
|
& il & o & & G g o ol
3 2 & & ¥ 5 *‘p &
AP v‘ip K A o” \3’9 ‘z" ¢? R @) .p@ " & ,-\‘
F y & & ¢ < ¢
\ﬁ? R\ & 0 F & &0 & &
R & ® s & & & v°° ad
3 & & & &
o € FF & et
& & &
. Coosumo x Cagita v CONSUMO x Cdpita T.ESpaNa

Son los individuos castellanoleoneses quienes mayor ingesta de carne realizaron a cierre de afio
2019, con una cantidad de 54,30 kilogramos por persona, superando en 9,06 kilos la cantidad
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media por persona del total Espaiia, es decir que un individuo que reside en Castilla Ledn
consume de media 20% mas que el espanol promedio.

Los habitantes residentes en las CCAA de Aragdn, Galicia y Castilla La Mancha realizan un
consumo per capita superior a los 48 kilos.

Los residentes de Canarias son los que presentan el menor consumo, con 7,10 kilos por debajo
de la media, que equivale a un consumo per cdpita de 38,14 kilos al afio.

CARNE FRESCA

La categoria carne fresca incluye los siguientes tipos: carne de vacuno, carne de pollo, carne de
ovino/caprino, carne de cerdo, carne de conejo, otras carnes frescas (avestruz, pavo, resto de
carnes frescas no contempladas anteriormente), despojos de vacuno, despojos de pollo,
despojos de ovino/caprino, despojos de cerdo, despojos de otras procedencias.

e Resultados totales

Para el afio 2019, la demanda de carne fresca se ha disminuido en 1,4% con respecto a 2018.
Pese a esta esta disminucidn la facturacidn se mantenido estable (+0,2%) debido al incremento
del 1,6% en el precio medio de cada kilo de carne fresca que cierra el aflo a 6,17 €.

El 5,3% del presupuesto para alimentacidn y bebidas de los hogares se destina a la compra de
este tipo de carne. Cada persona destina 202,21 € al aio, mientras que su consumo se reduce a
32,77 kilos por cabeza en 2019.

Consg;r:]edir:;e;itaico de % Variac2i8'282019 VS.
Doméstico en 2019
VOLUMEN (Miles kg) 1.511.438,19 -1,4%
VALOR (Miles €) 9.326.868,54 0,2%
CONSUMO x CAPITA (kg) 32,77 -2,4%
GASTO x CAPITA (£) 202,21 -0,8%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 5,26 -1,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 13,42 -1,2%
PRECIO MEDIO (€/kg) 6,17 1,6%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Es consistente que el incremento del precio medio de este tipo de carne coincida con los meses
de campaifia navidefia, este comportamiento de crecimiento se presenta también en la
evolucidn del volumen, aunque en menor medida.

Valor Miles €
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e Importancia de los tipos de carne fresca sobre el total de carne fresca

37,8

% Valor € % Volumen kg
8,8 8,5
4 ’ 14,8
2,2 ‘ 23,2 2,7 "
29,1 . 29,4 ’
l‘ 26,5 //
7,3 29 41,4
% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen
CARNE FRESCA 0,2% -1,4%
CARNE VACUNO 0,8% -0,2%
-0,4% -0,8%
CARNE CONEJO 1,0% -5,7%
CARNE OVINO/CAPRINO -0,5% -1,4%
CARNE CERDO 0,2% -2,8%
CARNE DESPOJOS 0,5% -0,2%
OTRAS CARNES FRESCA 1,3% -0,1%

En términos de volumen, el 37,5% de los kilos de carne fresca consumida en el hogar
corresponde a la carne fresca de pollo, el 29,4% se corresponde con la carne fresca de cerdo, y
el 14,8% son de carne fresca de vacuno. La carne fresca de cerdo ha perdido este afio 2,8% de
volumen; pese a esto, en valor representa la mayor proporcidn, un 29,1%, seguido del 26,5% de
carne fresca de pollo y el 23,25 de carne fresca de vacuno.

e Consumo per capita

El consumo per capita de carne fresca para el 2019 ha disminuido a 32,77 kilos, 0,82 kg menos
que en 2018. La ligera caida se produce de manera similar en todas las especies. En este afio la
cantidad ingerida de carne fresca de pollo es de 12,37 kg, de carne de cerdo 9,64 kg y carne
vacuno 4,85 kg. Mientras que un espafiol en promedio consume solo 1,97 kg de carne de ovino
o caprino y 0,91 kg de carne de conejo en el afio.
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Consumo per capita (kg)

2018 2019
CARNE FRESCA 33,59 32,77
CARNE VACUNO 4,92 4,85
CARNE POLLO 12,61 " 12,37
CARNE OVINO/CAPRINO 1,37 1,33
CARNE CERDO 10,02 9,64
CARNE CONEJO 0,97 0,91
caRNEDESPOIOS | (7),79707 a 0,88
A CARNES FRESCA S — 282 S -

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

HIPFERMERCADO SUPER+AUTOSER L CANALES E-COMMERCE

DESCUENTO TRADICIONAL
% VOLUMEN POR CANAL 9,70 4784 9,86 2572 6,85 0,76
% EVOLUCION VOLUMEN kg 455 058 2,17 4,48 -1.53 1,17

El 47,84% de los kilos de carne se compran en supermercado y autoservicio. A través de la tienda
tradicional se adquiere 1 de cada 4 kilos (25,72%), pese a ser los mayores distribuidores de carne
fresca, ambos canales han experimentado evoluciones negativas con respecto al afio pasado
de -0,5% vy -4,4% respectivamente. Los hipermercados y tiendas de descuento tienen cuotas algo
menores al 10% cada una, y han ganado relevancia este afio en 4,5% y 2,1% respectivamente.

El resto de canales abarca el 6,8% del total de los kilos de carne fresca, pese a perder un 7,5%
del volumen en este afio. La venta por internet sigue siendo minoritaria.
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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El precio ha aumentado en 1,6% cerrando en 6,17 €/kg, estando esta tendencia generalizada en
todos los canales, excepto en e-commerce, que cae un 3,4% y ofrece un precio menor a la media,
con 5,87 € por kilo. El mayor incremento se presenta en hipermercado, con un precio de 6,28 €
y creciendo un 2,7%. El precio mas elevado estd dado por la tienda tradicional y es casi un euro
mas que el precio promedio. Por otro lado, la tienda de descuento es el canal con el precio medio
mas bajo de la categoria, 5,22 €/kg.
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e Demograficos

Carne fresca % Poblacion S EEslEe) ConISL!mo X
Volumen kg cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 32,77
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 17,20 36,26
MEDIA 30,69 31,55 32,22
MEDIA BAJA 26,54 27,22 34,38
BAJA 26,46 24,03 29,71
- 35 ANOS 12,60 8,24 22,18
35 A 49 ANOS 32,11 30,41 25,49
+50 ANOS 55,28 61,35 41,13
CATALUNA 16,37 16,79 35,45
ARAGON 2,89 3,23 37,25
ILLES BALEARS 2,47 2,40 34,43
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,05 34,38
REGION DE MURCIA 2,93 2,65 27,81
ANDALUCIA 17,38 16,11 28,05
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,61 32,50
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,89 35,27
EXTREMADURA 2,31 2,13 27,31
CASTILLAY LEON 5,45 6,61 41,58
GALICIA 5,83 6,91 38,47
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,28 32,10
CANTABRIA 1,30 1,24 33,27
PAIS VASCO 4,89 4,91 35,10
LARIOJA 0,70 0,72 33,50
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,38 34,89
CANARIAS 4,58 3,09 21,17
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,15 31,96
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,85 24,61
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 11,10 20,67
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 18,84 27,15
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 15,42 36,06
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,05 27,25
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,16 43,47
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,36 43,43
RETIRADOS 23,22 23,07 49,06

El perfil de consumidor
intensivo de carne fresca
corresponde con los hogares
formados por parejas con
hijos mayores, habitantes de
Castilla y Ledn, de clase
media, cuyo responsable de
compra tiene entre 50 y 64
anos.

Los individuos que residen en
Galicia, Castilla-La Mancha y
Aragén también se pueden
considerar consumidores
intensivos de la categoria,
debido a que su porcentaje de
compra supera a su peso
poblacional.

Dentro de los consumidores
intensivos también se puede
considerar a los hogares
formados por parejas con
hijos de edad media y adultos
sin hijos.

Segun el consumo per capita,
los habitantes de las CCAA de
Castilla y Ledn, Galicia vy
Aragdn son los que presentan
un consumo per capita mas
alto. Al contrario de los
habitantes de Canarias que
solo consumen 21,17 kilos al
ano.

Los retirados tienen la ingesta mas alta de 49,06 kilos al afo, las parejas adultas sin hijos y los
adultos hacen ingestas de algo mds de 43 kilos al afio, mientras que las parejas con hijos
pequefios son los menos consumidores de la categoria, con una cantidad de 20,6 kilos por afio.
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CARNE DE VACUNO

e Resultados totales

En el afo 2019, el consumo de carne fresca de vacuno se mantiene estable, con una leve
variacion del -0,2%. En valor, se presenta un incremento del 0,8% resultado de la subida del 1.0%
en el precio medio, que para el afio cierra en 9,67 € por cada kilo de carne fresca de vacuno.

El consumo per cépita es de 4,85 kilos al afio, una cantidad 1,3% menor a la ingerida durante
2018. El gasto en el afio por persona es de 49,95 €.

Carne Vacuno

% Variacion 2019 vs.

Doméstico en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 223.836,56 -0,2%
VALOR (Miles €) 2.165.426,03 0,8%
CONSUMO x CAPITA (kg) 4,85 -1,3%
GASTO x CAPITA (€) 46,95 -0,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,78 0,2%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,12 -0,6%
PRECIO MEDIO (€/kg) 9,67 1,0%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

X 10,64

Precic Medio €/Klos

Velumen Millones Kikes

e (Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

=H_0_

SJP[FOAJTC‘S{ TIENDA TIENDA

C
HIPERMERCADO DESCUENTO TRADICIONAL R CANALES E-COMMERCE
% VOLUMEN POR CANAL 1199 39,25 698 614 564 065
% EVOLUCION VOLUMEN &g 512 2,36 3,89 423 336 2753

El supermercado y autoservicio es el canal que mas volumen en compras asume con una cuota
del 39,2%, seguido de la tienda tradicional, que acapara el 36,1%, un 4,23% menos que el afo
pasado. El hipermercado ha evolucionado favorablemente en un 5,1% alcanzado un 11,9% del
total. El mayor crecimiento en volumen lo ha conseguido e-commerce con 27,5%, aunque pese
a este incremento solo cubre un 0,65% de cuota dentro del resto de canales, que agrupan tan
solo el 5,6% del total del volumen vendido de carne fresca de vacuno en 2019.
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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El precio medio de la carne de vacuno fresca en el territorio espafiol para 2019 es de 9,67 € el
kilo, 1,0% mds que el establecido en 2018, incremento que se observa también en los canales
dindmicos y en la tienda tradicional (+0,7%) que es el canal con el precio menos competitivo
para la categoria siendo de 10,42 € el kilo de este tipo de carne. La tienda de descuento es la
que en porcentaje mas ha incrementado su precio (4,4%), aun asi, presenta el precio mas bajo
de 8,42 € por kilo, 1,25 € por debajo del precio medio nacional.

E-commerce experimenta la caida de precio en porcentaje mas fuerte (-2,4%) con un precio
medio de 9,20 € el kilo de carne de vacuno, el resto de canales también presenta un declive en
el precio de 0,9% y es de 9,40 €/kg.
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e Demograficos

Carne de vacuno % Poblacion v DB el Con’su_mox
Volumen kg cédpita

T.ESPANA 100,00 100,00 4,85
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 19,40 6,06
MEDIA 30,69 31,56 4,77
MEDIA BAJA 26,54 26,54 4,96
BAJA 26,46 22,49 4,12
-35 ANOS 12,60 7,94 3,16
35 A 49 ANOS 32,11 28,84 3,58
+50 ANOS 55,28 63,23 6,28
CATALUNA 16,37 16,51 5,16
ARAGON 2,89 2,71 4,63
ILLES BALEARS 2,47 2,17 4,60
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 8,64 3,98
REGION DE MURCIA 2,93 1,77 2,76
ANDALUCIA 17,38 11,46 2,95
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 17,72 6,27
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,65 3,89
EXTREMADURA 2,31 1,22 2,32
CASTILLAY LEON 5,45 7,30 6,80
GALICIA 5,83 8,48 6,99
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,64 5,51
CANTABRIA 1,30 1,87 7,41
PAIS VASCO 4,89 6,85 7,25
LARIOJA 0,70 0,59 4,08
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,60 6,00
CANARIAS 4,58 4,82 4,89
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,50 5,50
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,08 3,79
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 10,65 2,94
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 16,87 3,60
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 15,08 5,22
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,77 3,85
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,66 6,68
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,76 7,02
RETIRADOS 23,22 24,62 7,75

nacional en 2,90 kilos por persona y periodo de estudio.

El perfil de hogar consumidor
intensivo de carne fresca de
vacuno corresponde con un
hogar de clase
socioecondmica alta y media
alta, cuyo responsable de
compra supera los 50 afos.
Por ciclo de vida se
corresponde con retirados
parejas con hijos de edad
media y mayores o parejas
adultas sin hijos.

Galicia,  Cantabria, Pais
Vasco, Castilla Ledn vy
Comunidad de Madrid se
perfilan como comunidades
auténomas con un perfil
intensivo de carne fresca de
vacuno. Del lado contrario
encontramos comunidades
tales como Extremadura, La
Region de Murcia o
Andalucia.

Si tenemos en cuenta ahora
el consumo per cépita, son
los retirados los individuos
espanoles que mayor ingesta
realizaron de carne fresca de
vacuno durante el afio 2019,
con una cantidad de 7,75
kilogramos por persona vy
afio, superando la media

En términos regionales, son los individuos que viven en Cantabria, aquellos que mayor consumo
per capita de media realizan, siendo superior a la media del mercado en una proporcion del 53%,
es decir consumen de algo mas de dos kilos por persona mas que la media nacional.
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CARNE DE POLLO

e Resultados totales

El consumo de carne fresca de pollo decae en 0,8% para el 2019. En términos de valor, sin
embargo, se mantiene estable, con una leve variacion de -0,4%. Estabilidad que se presenta
también en el precio medio (variacién de 0,4% con respecto a 2018) quedando en 4,33 €/kg,
siendo asi el tipo de carne fresca con el precio medio mas econdmico, en concreto un 37% por
debajo del precio medio de la categoria.

El consumo por persona y afio es de 12,37 kilos, una cantidad un 1,9% menor a la ingerida
durante 2018.

Carne Pollo % Variacién 2019 vs.

Doméstico en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 570.726,99 -0,8%
VALOR (Miles €) 2.470.867,00 -0,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 12,37 -1,9%
GASTO x CAPITA (€) 53,57 -1,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,99 -0,4%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,56 -1,8%
PRECIO MEDIO (€/kg) 4,33 0,4%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

olumen Miles Kilos
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

Volumen Millones Kilos

e YOLUMEN INSllcnes i) 405 1 53,41 470 5071497 4838 a4R3 440 414 487 51,

PRECIO ME 100 (ka)

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales
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En 2019, el canal con mayor proporcion de compras para la carne fresca de pollo fue el
supermercado y autoservicio con el 50,0% de las mismas y una variacién negativa (1,9%). El
volumen de compra de la tienda tradicional disminuye un 3,4% aunque aun representa el 22,5%
de total. La tienda de descuento y el hipermercado ganan relevancia dentro de la categoria, con

una evolucion positiva de 7,0% y 6,1% respectivamente.

Precio medio (€/kg) por canales
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El precio medio de la carne fresca de pollo cerré en 4,33 €/kg, lo que involucra pagar 0,02 € mas
por cada kilo que el afio pasado. Supermercados y autoservicios presentan el mayor incremento
(+1,2%) con un precio de 4,32 €/kg.

El precio medio mas asequible se encuentra en la tienda descuento de 4,09 €/kg. Por el
contrario, el precio mas alto se localiza dentro de la tienda tradicional (4,48 €/kg) pese a su
disminucién del 1,1% con respecto al 2018.

e Demograficos

Carne de pollo % Poblacion LIS Conlsu.mox
Volumen kg capita

T.ESPANA 100,00 100,00 12,37
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 16,93 13,48
MEDIA 30,69 31,74 12,24
MEDIA BAJA 26,54 27,22 12,98
BAJA 26,46 24,11 11,26
-35 ANOS 12,60 8,78 8,92
35 A 49 ANOS 32,11 32,01 10,13
+50 ANOS 55,28 59,21 14,99
CATALUNA 16,37 15,65 12,48
ARAGON 2,89 3,21 13,97
ILLES BALEARS 2,47 2,51 13,57
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,70 13,74
REGION DE MURCIA 2,93 2,99 11,84
ANDALUCIA 17,38 18,59 12,22
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,69 12,35
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,94 13,45
EXTREMADURA 2,31 2,41 11,67
CASTILLAY LEON 5,45 5,76 13,69
GALICIA 5,83 5,76 12,11
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,19 11,61
CANTABRIA 1,30 1,16 11,79
PAIS VASCO 4,89 4,75 12,82
LARIOJA 0,70 0,68 11,95
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,26 11,99
CANARIAS 4,58 2,76 7,13
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,19 12,28
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,89 9,36
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 11,93 8,39
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 19,82 10,78
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 15,35 13,56
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,35 10,81
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 12,40 15,47
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,55 17,11
RETIRADOS 23,22 21,52 17,28

El perfil de consumidor carne
de pollo a cierre de afio 2019
en Espafia por ciclo de vida es
el siguiente; parejas con hijos
de edad media y mayores.
También destacan hogares
formados parejas adultas sin
hijos.

Se corresponden con hogares
de clase socioeconémicos
mas bien de clase media o
media alta y alta y como
caracteristica comun la edad
del responsable de las
compras es mayor de 50 afios.

Por su parte las CCAA con
mayor consumo de carne
fresca de pollo son; Aragon,
llles Balears, Comunitat
Valenciana, Region de
Murcia, Andalucia y Castilla-
La Mancha. Sin embargo, las
comunidades que menor
volumen de carne fresca de
pollo tienen en base a su peso
poblacional son Canarias y
Comunidad Foral de Navarra.
Ahora bien, en este aspecto
se relaciona directamente el
consumo per capita realizado
por los individuos de estas
ciudades, pues coincide que
son aquellas comunidades

donde mas kilos se adquieren con los individuos que mds consumo tienen, como en el caso de
Aragon y Comunitat Valenciana. Mientras que los habitantes de Canarias solo consumen 7,13

kilos al afio.
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Sin embargo, esta regla no aplica en los ciclos de vida, pues pese a que son los hogares formados
por parejas con hijos de edad media o mayores, no son estos quienes mayor consumo per capita
realizan de la categoria. Véase, por ejemplo, que, en el caso de las parejas con hijos de edad
media, incluso el consumo es menor que la media nacional. Esto ocurre debido al nimero de
personas que componen el hogar. Son los retirados quienes a cierre de ano 2019 hicieron el
mayor consumo per capita de carne fresca de pollo, un 40% superior a la media nacional.

CARNE DE OVINO/CAPRINO

e Resultados totales

El retroceso en la compra del tipo de carne fresca de ovino/caprino durante el afio 2019 es de
1,4%. El valor de este tipo de carne se puede considerar estable con una variacién de -0,5%. Este
efecto puede estar dado por el incremento del precio medio, con una variacion en positivo del
0,9% cerrando en 11,05 €/kg. Este tipo de carne se convierte en el tipo de carne fresca con el
precio mas elevado, en concreto 4,19 € por encima del precio medio del total de la categoria.

El consumo por persona y afio fue de 1,33 kilos, una cantidad un 2,4% menor que lo ingerido en
el ano 2018, mientras que el gasto per capita es de 14,73 € al afio.

Carne Ovino/Caprino % Variacion 2019 vs.
Doméstico en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 61.493,02 -1,4%
VALOR (Miles €) 679.365,15 -0,5%
CONSUMO x CAPITA (kg) 1,33 -2,4%
GASTO x CAPITA (€) 14,73 -1,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,21 -1,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,98 -1,9%
PRECIO MEDIO (€/kg) 11,05 0,9%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

umen Mikes Kilos

—
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

Volumen Millones Kilos

Septi | Octw Now

ombr| B
¢18| 18

e VOLUMEN Mllones &2} | 14,3 | 625 4,33 | % 449359 385 413 436015 |4

b PRECHD ME DIO (g} 11,9( 11,31 102 105 108109 105 105/ 106

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

Precio Medio €/5ios

SUPER+AUTOSE TIENDA TIENDA
" -
HIPEAMERCADO v DESCUENTO TRADICIONAL R, CANALES
% VOLUMEN POR CANAL 977 3798 226 3792 12,06
% EVOLUCION VOLUMEN kg 1495 0,56 431 253 -10,27

E-COMMERCE
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Supermercados y autoservicios y la tienda tradicional son los canales preferidos para la compra
de carne de ovino/caprino con el 37,9% de cuota cada uno. El resto de canales aglutinan el 12,1%
pese haber disminuido su participacion en 10,2% con respecto a 2018. El canal que presenta la
mejor evolucién es e-commerce que para 2019 crece fuertemente en 79,4%, aun asi, no tiene
una gran participacion dentro de resto de canales ya que solo cubre un 0,6%. Los hipermercados

también evolucionan positivamente (14,9%) y representan un 9,7% del mercado.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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En el 2019, el precio medio de la carne fresca de ovino/caprino se ha incrementado en un 0,9%
y cierra en 11,05 €/kg. El hipermercado es el canal con mayor incremento (3,6%), con un precio
de 11,19 €/kg. La tienda tradicional también incrementa su precio en 1,6% y ofrece el precio
medio mas alto del mercado, de 11,67 €/kg.

Por el contrario, es la tienda de descuento la que tiene el precio medio mas competitivo de 9,40
€/kg aun después de haberlo subido en 0,9% durante 2019. La mayor caida de precios se puede
ver en el e-commerce con una reduccidn del 7,9%, presentando un precio atractivo por debajo

de la media.

e Demograficos

Carne de ovino - caprino % Poblacidn 7 sl B ey Conlsu.mo X
Volumen kg capita

T.ESPANA 100,00 100,00 1,33
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 16,85 1,45
MEDIA 30,69 29,61 1,23
MEDIA BAJA 26,54 26,97 1,39
BAJA 26,46 26,57 1,34
- 35 ANOS 12,60 5,89 0,64
35 A 49 ANOS 32,11 18,90 0,64
+50 ANOS 55,28 75,21 2,05
CATALUNA 16,37 19,42 1,67
ARAGON 2,89 5,83 2,74
ILLES BALEARS 2,47 1,96 1,14
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,08 1,40
REGION DE MURCIA 2,93 2,78 1,19
ANDALUCIA 17,38 9,05 0,64
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 15,16 1,47
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 6,46 1,90
EXTREMADURA 2,31 1,71 0,89
CASTILLAY LEON 5,45 9,53 2,44
GALICIA 5,83 6,13 1,39
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,26 1,29
CANTABRIA 1,30 0,88 0,96
PAIS VASCO 4,89 4,61 1,34
LARIOJA 0,70 1,08 2,05
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,22 1,25
CANARIAS 4,58 0,85 0,24
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,92 1,16
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,10 0,87
PAREJ.CON HI1JOS PEQUENOS 11,92 6,36 0,48
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 11,46 0,67
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 16,62 1,58
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 3,98 0,73
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 15,82 2,12
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,55 1,84
RETIRADOS 23,22 34,19 2,96

durante el afio 2019 de 0,24 kilogramos por personay afo.

El perfil de hogar consumidor
de carne de ovino/caprino en
Espafia a cierre de afio 2018
se corresponde con un hogar
formado por parejas con hijos
mayores, retirados o bien
parejas adultas sin hijos. El
perfil socioecondmico es mas
bien de clase alta o media
alta, siendo el responsable de
las compras mayor de 50
afos.

Aragdn, ambas Castillas, asi
como La Rioja son las
regiones mas intensivas en la
compra del tipo de carne de
ovino/caprino a cierre de afio
2019. Sin embargo, las
comunidades con una menor
compra son Canarias,
Andalucia y Cantabria.

La regién espafola donde el
consumo per capita es mayor
para este tipo de carne fresca
es Aragon. De media cada
aragonés consume al afio la
cantidad de 2,74 kilos de
carne de ovino/caprino, una
cantidad que supera la media
nacional. Del lado contrario
encontramos a los habitantes
de Canarias, cuya ingesta
media aproximada fue
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Sitenemos en cuenta el ciclo de vida, los retirados se confirman como los mayores consumidores
en ingesta per capita con una cantidad de 2,96 kilos al afio, mientras que son los individuos que
conforman parejas con hijos pequenos quienes realizan la menor ingesta por persona 0,48 kilos
por en el afio.

CARNE DE CERDO

e Resultados totales

La demanda de la carne fresca de cerdo disminuye un 2,8% respecto al afio 2018. En valor existe
una leve variacién positiva de 0,2%, como resultado del incremento del 3,0% del precio medio
gue para este tipo de carne cierra 2019 en 6,11 €/kg.

El consumo por persona y afio fue de 9,64 kilos, una cantidad un 3,8% menor que lo ingerido en
el afio 2018. El gasto por persona en este afio fue de 58,92 euros.

Carne Cerdo % Variacién 2019 vs.

Doméstico en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 444.501,00 -2,8%
VALOR (Miles €) 2.717.747,30 0,2%
CONSUMO x CAPITA (kg) 9,64 -3,8%
GASTO x CAPITA (€) 58,92 -0,9%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,55 -2,4%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,91 -1,2%
PRECIO MEDIO (€/kg) 6,11 3,0%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

Valor Miles €
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

volumen Milones Kiks

g
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)
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Los supermercados y autoservicios son el canal principal de compra de carne fresca de cerdo, y
asumen el 47,8% del volumen total. La tienda tradicional es el segundo canal con una mayor
participacion del volumen (25,3%), aunque ha sufrido un descenso del 7,01%. El canal que
experimenta mayor crecimiento (2,8%) durante 2019 fue la tienda descuento, con una
proporcién del 9,9%. El e-commerce es el canal que mds reduce su participacién provocando
una reduccién de 12,8% en resto de canales que abarca el 7,15% del total de volumen de este

tipo de carne.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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El precio medio de la carne de cerdo para el 2019 se incrementa un 3,0% en comparacion con el
afo pasado, y cierra en 6,11 € el kilo. Este aumento se produce también en todos los canales de
compra, con la Unica excepcidn de e-commerce, que pierde el 12,5% del valor de su precio
medio, quedando en 5,75 €/kg. La tienda de descuento ofrece el precio mas bajo de 5,27 €/kg a
pesar de haber tenido un incremento del 1,6%. La tienda tradicional es el canal con el precio

menos competitivo de 6,99 €/kg, un 14,4% mas que la media.

e Demograficos

Carne de cerdo % Poblacion COLIEIIERE L Con,su.mox
Volumen kg capita

T.ESPANA 100,00 100,00 9,64
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 16,72 10,37
MEDIA 30,69 31,33 9,41
MEDIA BAJA 26,54 27,73 10,30
BAJA 26,46 24,23 8,81
- 35 ANOS 12,60 8,01 6,34
35 A 49 ANOS 32,11 31,13 7,68
+50 ANOS 55,28 60,86 12,00
CATALUNA 16,37 16,88 10,48
ARAGON 2,89 2,89 9,80
ILLES BALEARS 2,47 2,28 9,59
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,85 9,93
REGION DE MURCIA 2,93 2,53 7,81
ANDALUCIA 17,38 17,21 8,81
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 11,80 8,29
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,38 11,41
EXTREMADURA 2,31 2,45 9,25
CASTILLAY LEON 5,45 6,77 12,52
GALICIA 5,83 8,10 13,26
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,44 10,10
CANTABRIA 1,30 1,14 8,97
PAIS VASCO 4,89 4,16 8,74
LARIOJA 0,70 0,70 9,61
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,38 10,25
CANARIAS 4,58 3,05 6,14
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,93 8,41
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,69 7,04
PAREJ.CON HI1JOS PEQUENOS 11,92 11,26 6,17
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 20,03 8,49
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 16,00 11,00
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,22 8,24
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,30 12,91
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 3,80 11,12
RETIRADOS 23,22 21,78 13,62

El perfil consumidor de la carne
fresca de cerdo durante el afio
2019 se corresponde con un
hogar formado por parejas con
hijos de edad media, asi como
mayores al igual que parejas
adultas sin  hijos, cuyo
responsable de compra es
mayor a los 50 anos.

Este afo las CCAA con mayor
consumo de este tipo de carne
son, Galicia, Castilla-La
Mancha y Castilla Ledn entre
otras. Las que menor consumo
realizan de carne fresca de
cerdo son Canarias y la
Comunidad de Madrid.

Si tenemos en cuenta el
consumo per capita por region
espanola, los datos arrojan que
son los individuos residentes
en la comunidad de Galicia
qguienes mayor consumo per
capita realizan de la carne
fresca de cerdo, con una
ingesta media de 13,26
kilogramos por persona al afio.
Esta es una cantidad que
supera en un 38% la media
nacional, siendo su
equivalencia a 3,63 kilos mas.
Contrariamente, son los
individuos que viven en el

archipiélago canario quienes realizan el menor consumo per cdpita, con un consumo de 6,14
kilos, tres kilos y medio menos que la media nacional.
En relacidn con los ciclos de vida, los retirados son quienes consumieron mas carne fresca de
cerdo durante el aifio 2019, con una ingesta media de 13,62 kilos por persona, superando la
media nacional. Por el contrario, encontramos a los individuos que componen parejas con hijos
peguefios que realizan un consumo (6,17 kg) por debajo de la media nacional.
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CARNE DE CONEJO

e Resultados totales

En el 2018, el volumen de compra de la carne fresca de conejo se reduce un 5,7%, siendo esta
la mayor caida en volumen dentro de la carne fresca. Aunque en valor presenta un incremento
del 1,0%, como consecuencia directa del incremento del precio medio del 7,1%, lo que le lleva a
cerrar el afio con un precio de 6,54 €/kg. El consumo per cdpita también disminuye y se sitia en
0,91 kilos por persona y afio. El gasto por persona en promedio es de 5,92 € al afio.

Carne Conejo % Variacion 2019 vs.

Doméstico en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 41.792,99 -5,7%
VALOR (Miles €) 273.271,82 1,0%
CONSUMO x CAPITA (kg) 0,91 -6,7%
GASTO x CAPITA (€) 5,92 -0,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,15 -5,3%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,39 -0,4%
PRECIO MEDIO (€/kg) 6,54 7,1%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

s Kilos

Yolumen M

»t Miles €

valc
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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El supermercado es canal dinamico mds comun para la compra de este tipo de carne, con una
cuota de 47,2% del volumen de compras, a pesar de presentar una evolucidn negativa de 5,02%
con relacién al afio anterior. Seguido en porcentaje por volumen, con un 21,4% estd la tienda
tradicional, que al igual que todos los canales decrece su participacion.

El Unico canal que gana volumen es el e-commerce, lo hace fuertemente en un 44,1%, a pesar
de que la proporcion del volumen es del 0,87 % dentro de resto de canales.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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En el 2019 el precio medio por cada kilo de carne de conejo tuvo un fuerte incremento del 7,1%,
cerrando en 6,54 euros. Este incremento es visible en todos los canales de distribuciéon y con
incrementos porcentuales considerables, el mas alto se registrd para hipermercado (12,1%) con
un precio de 6,71 €/kg. La tienda tradicional es el canal con el precio menos competitivo de 7,01
€/kg, un 7,2% por encima de la media nacional. Por el contrario, la tienda descuento es el canal
con el precio medio mas bajo 5,91€/kg, siendo 0,63 € mas bajo que el del mercado.

e Demograficos

Carne de conejo % Poblacién IR Conlsufmox
Volumen kg capita

T.ESPANA 100,00 100,00 0,91
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 16,09 0,94
MEDIA 30,69 29,55 0,83
MEDIA BAJA 26,54 26,73 0,93
BAJA 26,46 27,63 0,94
- 35 ANOS 12,60 5,46 0,41
35 A 49 ANOS 32,11 21,36 0,50
+50 ANOS 55,28 73,19 1,36
CATALUNA 16,37 22,51 1,31
ARAGON 2,89 4,90 1,56
ILLES BALEARS 2,47 2,81 1,11
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 13,03 1,12
REGION DE MURCIA 2,93 3,63 1,05
ANDALUCIA 17,38 8,64 0,42
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 10,52 0,69
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,60 0,72
EXTREMADURA 2,31 1,67 0,59
CASTILLAY LEON 5,45 7,07 1,23
GALICIA 5,83 9,46 1,46
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,78 0,69
CANTABRIA 1,30 0,70 0,52
PAIS VASCO 4,89 4,51 0,89
LARIOJA 0,70 0,93 1,19
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,66 1,16
CANARIAS 4,58 2,60 0,49
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,63 0,67
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,37 0,62
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 5,86 0,30
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 13,07 0,52
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,47 0,87
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,37 0,54
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 16,36 1,49
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,78 1,32
RETIRADOS 23,22 35,09 2,06

El perfil de hogar consumidor
de carne de conejo se
corresponde con una
tipologia de hogar formada
por retirados, parejas adultas
sin hijos y parejas con hijos
mayores, de edad adulta que
superan los 50 afios y tienen
un componente
socioecondmico de clase
media baja y baja.

Las comunidades autdnomas
con un perfil mas intensivo
en el consumo de la carne de
conejo son: Aragon, Galicia,
Cataluina y La Rioja entre
otras. Las areas geograficas
con un consumo menos
destacado de carne fresca de
conejo son Andalucia,
Cantabria, Canarias, al igual
que Extremadura y
Principado de Asturias.

Son los retirados seguidos de
las parejas adultas sin hijos y
adultos independientes
guienes mayor consumo per
capita hacen de este tipo de
carne fresca. En concreto, los
primeros sobrepasan el doble
de la cantidad que se
consume de media nacional.
Al contrario, nos

encontramos a las parejas con hijos pequefios que apenas alcanzan los 0,30 kilogramos por
persona vy afio, una cantidad lejana de los 0,91 kilos de media.
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CARNE TRANSFORMADA

La categoria carne transformada incluye los siguientes tipos: jamdn curado, paleta y lomo
embuchado normal o ibérico, chorizos, salchichén y salami, fuet y longanizas, jamdn cocido,
paleta cocida y fiambres, entre otros.

e Resultados totales

Tal como vimos al principio del capitulo, las carnes transformadas representan el 25,2% de la
cuota en volumen sobre el total del consumo de carne y su peso en valor es del 33,3% sobre el
total de la facturacion del segmento.

El consumo doméstico de carne transformada a lo largo del afio 2019 por parte de los hogares
espafioles decrece un 1,0%. Al contrario, el gasto que realizado por los hogares aumenta un
3,3%, gracias a que el precio medio consigue evolucionar en términos positivos (4,3%) y se situa
en los 9,05 euros por kilo.

Los hogares espafioles destinan el 6,86% de su presupuesto para alimentacién y bebidas a la
compra de carne transformada, lo que supone un gasto por persona en el afio de 103,33 €, una
cantidad superior en un 2,2% a la invertida en el afio anterior.

Consumo domestico de o, /i cion 2019 vs.
Carne Transformada en 2018
2019
VOLUMEN (Miles kg) 526.383,43 -1,0%
VALOR (Miles €) 4.766.030,79 3,3%
CONSUMO x CAPITA (kg) 11,41 -2,0%
GASTO x CAPITA (€) 103,33 2,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,83 -0,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 6,86 1,9%
PRECIO MEDIO (€/kg) 9,05 4,3%
Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
; .\ //\\\ //D
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Importancia de los tipos de carne transformada sobre el total de carne

transformada
% Valor € % Volumen kg
175 10,3 10,7
26,3
14,7
20,6
16,6
’ | 34
\ o
3,0
6,4 21,6 83
3,7 8,0 23 49 5,7 3,7
% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen

CARNE TRANSFORMADA 3,3% -1,0%
JAMON Y PALETA COCIDA 5,4% 0,9%
2,8% -5,2%
JAMON Y PALETA IBERICA 14,3% 25,6%
LOMO EMBUCHADO N+IB 6,3% -0,1%
TOCINO Y MANTECA 11,3% 8,5%
CHORIZOS 2,5% -0,3%
SALCHICHON/SALAMI 4,6% 2,7%
FUET/LONGANIZAS 0,8% -1,6%
0,6% -2,8%
-0,9% 2,1%

Respecto a la distribucidn de cuota en volumen segln tipo los diferentes tipos de carnes
transformadas, en primer lugar, se posicionan los fiambres con el 21,6% de la proporcion del
volumen de carne transformada, un 2,8% menos que en 2018. Le sigue el jamon curado y paleta
con un 14,7% de participacién. El jamdn y paleta cocida asumen el 10,2% del total.

Precio Medio € los
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En términos de valor quien aporta el 20,6%, es decir, aproximadamente 1 de cada 5 euros son
aportados por el jamdn curado y paleta, el 16,6% del valor de la categoria lo aportan los fiambres
y el 10,3% lo asumen el jamdn y paleta cocidos.

El resto carnes transformadas? pierde un volumen de 2,1%, teniendo una cuota del 26,3% del
total. En volumen también presenta una contraccién, aunque mas contenida de 0,9% vy alcanza
el 17,5% del total de la facturacidn en esta categoria.

e Consumo per capita

El consumo per capita de carne transformada durante el afio 2019 fue de 11,41 kilos, 2% menos
que la cantidad registrada el afio pasado. De entre los diferentes tipos de carne transformada,
destaca el consumo per capita de fiambres (2,47 kilos/persona/afio), siendo las categorias
dentro de las carnes transformadas que mayor consumo per capita tienen.

Aumenta el consumo per cdpita del jamon ibérico pasando en tan solo un ejercicio de 0,32 kilos
por persona a los actuales 0,39 kilos, esto implica una variacidn alcista de consumo del 24,0%.
El producto menos consumido es el lomo embuchado, que para este afio registra un consumo
per cépita de 0,28 kilos.

Consumo per capita (kg)

2018 2019

CARNE TRANSFORMADA 11,65 11,41
JAMON Y PALETA CURADA NORMAL 1,79 1,68
JAVONYPALETA IBERICA | 5,7372 VVVVVVVV 0,39
LOMO EMBUCHADO N+B 0,28 0,28
TOCINOYMANTECA | 5,7372 VVVVVVVV 0,35
SALCHICHON/SALAMI | 0,42 0,42
FUET/LONGANIZAS - 0,67 0,66
FIAMBRES 2,57 2,47
RESTO CARNES TRANSFORMADAS 3,10 3,00

2 Resto carnes transformadas incluye huesos jamén curado, otros productos curados, productos a base
sangre, otras salazones, cocidos y otros, salchichas y foie-gras y paté.
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)
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% VOLUMEN POR CANAL 1.1 552 145 16,1 57 11
% EVOLUCION YOLUMEN kg a4 oA 0.7 41 &5 145

El canal favorito para la adquisicién de carne transformada es el supermercado y autoservicio
con el 55,2% de los kilos. La tienda de descuento gana un 0,7% del volumen y alcanza una cuota
de 14,8%. La tienda tradicional evoluciona de forma desfavorable con una reduccién de sus
compras de 4,1%, actualmente se mantiene en una posicidén algo alejada en cuota, ya que
mantiene un 10,1% de cuota de mercado. Hipermercado contintia perdiendo relevancia dentro
de la categoria, con una evolucidon negativa de 4,4%. E-commerce presenta un fuerte
crecimiento de 14,5% y representa el 1,1% del volumen del resto de canales.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

TIENDA DESCUENTO
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El precio medio de la carne transformada es de 9,05 €/kg, un 4,3% mas con respecto a 2018. La
tienda descuento es el canal con el precio medio mas bajo (7,30€/kg), pese a haber
incrementado el precio un 2,0% durante el afo. Por el contrario, la tienda tradicional es el canal
con el precio menos competitivo del mercado: 12,75 €/kg, un 40,8% superior a la media
nacional. Resto de canales es el Unico que pierde valor en su precio (-1,6%) aun asi, presenta un
precio de 1,30 € por arriba de la media.
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e Demograficos

Carne transformada % Poblacion % Distribucicn Con’su.mo X
Volumen kg capita

T.ESPANA 100,00 100,00 11,41
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,95 13,18
MEDIA 30,69 32,52 11,57
MEDIA BAJA 26,54 26,88 11,82
BAJA 26,46 22,64 9,75
-35 ANOS 12,60 9,69 9,08
35 A 49 ANOS 32,11 34,94 10,20
+50 ANOS 55,28 55,37 12,93
CATALUNA 16,37 15,60 11,47
ARAGON 2,89 2,80 11,26
ILLES BALEARS 2,47 2,25 11,20
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 9,82 10,64
REGION DE MURCIA 2,93 3,11 11,37
ANDALUCIA 17,38 19,94 12,09
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,94 11,60
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,80 12,05
EXTREMADURA 2,31 2,58 11,55
CASTILLAY LEON 5,45 5,37 11,75
GALICIA 5,83 5,09 9,86
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,39 11,69
CANTABRIA 1,30 1,18 11,03
PAIS VASCO 4,89 4,47 11,13
LARIOJA 0,70 0,62 10,11
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,20 10,55
CANARIAS 4,58 4,85 11,56
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,76 14,25
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 7,14 10,47
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 12,35 8,01
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 20,85 10,46
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,84 11,28
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,58 10,33
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 12,24 14,08
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,95 17,18
RETIRADOS 23,22 19,29 14,28

Hogares formados
principalmente con hijos
mayores o de edad median se
destacan como consumidores
de la categoria de estudio.
También se puede considerar,
pero de una forma o tan
marcada a parejas adultas sin
hijos, hogares
monoparentales o parejas
con hijos pequenos. La edad
del responsable de las
compras es por tanto de una
edad mediana, en torno a los
35-49 afos.

Sin embargo, y si tenemos en

cuenta los grandes
consumidores per capita de la
categoria de carnes

transformadas, serian los
adultos independiente con
una ingesta de 17,18 kilos al
afo. A estos les siguen en
consumo los  retirados,
jovenes independientes vy
parejas adultas sin hijos.

Andalucia, Castilla-La
Mancha, Extremadura y la
region de Murcia son
comunidades auténomas con
un perfil intensivo en la
compra de carnes

transformadas. Galicia, la Comunidad Foral de Navarra y La Rioja, por el contrario, son regiones
que no adquieren el volumen que cabria esperar en base a su peso poblacional.

Si tenemos en cuenta el consumo per capita por drea geografica, son los individuos residentes
en Andalucia y en Castilla La Mancha quienes tienen el consumo per cdpita mas alto de la
categoria, superando en ambos casos el consumo medio per cdpita nacional. Por el contrario,
los habitantes de Galicia y de La Rioja no alcanzan el consumo de 11,41 kilos de la media

espahola.
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3.8. CHOCOLATES, CACAOS

Esta categoria comprende todos los derivados del cacao. Dentro de la categoria “chocolate” se
incluye el chocolate en tabletas y el turron de chocolate. En cuanto a “otros productos de
chocolate o cacao” incluyen los bombones y trufas, snacks de chocolate, cacao soluble y crema
de cacao para untar.

e Resultados totales

Desciende la compra con respecto al afo anterior en un -1,7% de productos como chocolates y
cacaos. El incremento en facturacion es del 1,8%, debido al efecto que tiene el aumento del
precio medio de estos productos, pues a cierre de afio crecié un 3,5% su precio de venta al
publico situandose en los 7,33 €/kilo.

Los hogares destinan el 1,7% del presupuesto asignado a la compra de alimentacion y bebidas,
en estos productos. Esto implica un gasto per cdpita de 25,79 €, una cantidad que aumenta un
0,7% con respecto al afio 2018.

Cada individuo ingirié de media, durante el aio 2019, la cantidad de 3,52 kilos por persona y
afio, reduciéndose un -2,7% con respecto al afio 2018.

Consumo domestico de % Variacion 2019 vs.

Chocolates/Cacaos 2018

Doméstico en 2019
VOLUMEN (Miles kg) 162.198,55 -1,7%
VALOR (Miles €) 1.189.549,15 1,8%
CONSUMO x CAPITA (kg) 3,52 -2,7%
GASTO x CAPITA (£) 25,79 0,7%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,57 -1,3%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,71 0,4%
PRECIO MEDIO (€/kg) 7,33 3,5%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucién mensual de total compras (miles kg) y precio medio (€/kg)
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e Importancia de los tipos de chocolates y cacaos

% Valor € % Volumen kg

% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
CHOCOLATES/CACAOS 1,8% -1,7%
CHOCOLATES 1,3% -0,5%

0.PROD.CHOC./CACAO 2,2% -2,3%

Precio Medio €%ios
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Si tenemos en cuenta la proporcidon en volumen de esta categoria, el 64,5% del volumen se
corresponde con otros productos de chocolate y cacao, ademds en estos ultimos doce meses
desciende un -2,3% su volumen, mientras que en aumenta un 2,2% respecto al afio anterior. Los
chocolates, tienen una proporcién del 35,5%, los cuales descienden en menor medida siendo
este descenso del -0,5%.

e Consumo per capita de los tipos de chocolates, cacaos

Consumo per capita
2018 2019
CHOCOLATES/CACAOS 3,61 3,52
CHOCOLATES 1,27 1,25
0.PROD.CHOC./CACAO 2,35 2,27

El consumo per cépita de la categoria se sitto en los 3,52 €/kilo una cantidad un -2,7% inferior
con respecto al afio anterior. El 64,5% aproximado del consumo, es decir 2,27kilogramos por
persona y afio se corresponden con los otros productos de chocolate/cacao los cuales son
bombones, snacks, cacaos solubles, etc. El resto del consumo es decir el 35,5% y siendo una
cantidad de 1,25 kilos por persona y afio, son productos como tabletas de chocolates y turrones
de chocolates.

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

HPERMERCAD SUPERAUTOS TIENDA TIENDA

AL CANALES - COMMERCE
0 ER DESCUENTO TRACRCICAAL T CANMA FMERS
% VOLUMEN POR CANAL 195 53,0 209 08 5.8 17
% EVOLUCION VOLUMEN kg & Rros 456 1.6 1.8 09 93 20,3

El 53% de estos productos se compraron en 2019 dentro del canal supermercado y autoservicio
con una evolucidn desfavorable en compra del -1,6% respecto a 2018. Hipermercado y tienda
descuento también tienen una proporcién muy importante de estos productos, ambos rondan
el 20,0% de cuota, con una evolucién igualmente desfavorable siendo un -4,6% para el
hipermercado y del -1,8% para la tienda descuento.
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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El precio medio de chocolates y cacaos se situd en los 7,33 €/kilo a cierre de 2019 con una
variacion de precio de 3,5% respecto a 2018. En todos los canales de compra se produce un
aumento del precio medio a excepcidn de la tienda tradicional que desciende un -1,7% aunque
continda siendo el canal que tiene el precio mas alto y el e-commerce que lo reduce un 1,3%.

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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Los hogares consumidores de estos productos son aquellos formados por parejas con hijos
especialmente, asi como los hogares monoparentales. Los hogares que se perfilan como menos
intensivos en compra segln su peso poblacional por ciclo de vida son los jovenes y los adultos

independientes.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Sin embargo, pese a que tal como deciamos en el grafico anterior, son los hogares constituidos
por jovenes y adultos independientes quienes realizan una menor compra en base a su peso
poblacional, son individuos que destacan en cuanto al consumo per capita que realizan. En
ambos casos superan el consumo medio de la categoria, que es de 3,52 kilogramos por persona
y afio. Ademas, junto a estos, se sitlan las parejas con hijos de edad media, los hogares
monoparentales y los retirados. Son por el contrario son las parejas jévenes con hijos pequefios,
quienes menor consumo per capita realizan, con una ingesta un 17% mas baja que la media
nacional (3,52 kilos por personay afio).

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de las compras (2019)
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El perfil hogar consumidor de chocolates y cacaos por la edad del responsable de la compra, se
corresponde hogares cuyo responsable tiene una edad comprendida entre los 35-49 afios,
correspondiéndose con los hogares con nifios independientemente de la edad que tengan estos
ultimos.
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Consumo per capita por edad del responsable de las compras (2019)

T.ESPARA 35 AROS 35 A 49 AROS « S0 ARCS
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Son los mayores de 50 afios quienes durante el afio 2019 hicieron el mayor consumo por
persona, con una ingesta superior a la media nacional (3,68 y 3,52 kilos por persona y afio).

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)
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El perfil consumidor por clase socioecondmica se corresponde con hogares de clase alta 'y
media-alta asi como media.

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

LESPARA ALTAY MEDIAALTA MEDIA MEDLA BAJA Baaa

Consumo x chpita e Consumo x cipets T Lapafs

Este perfil coincide con el consumo per cépita, que también es mas reducido en los hogares de
nivel socioeconémico bajo.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades auténomas (2019)
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Las comunidades auténomas con un consumo intenso de productos de chocolate y cacao son
Galicia, Canarias y Pais Vasco entre otros. Sin embargo, otras comunidades auténomas tales
como la Comunitat Valenciana, Comunidad de Madrid o Catalufia entre otras, no alcanzan a
tener una distribucién del volumen que sea acorde al menos al peso que cabria esperar en base
a su peso poblacional.

Consumo per capita por comunidades auténomas (2019)
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Son los individuos gallegos quienes tienen el mayor consumo per cdpita de estos productos, con
una ingesta media realizada durante el afio 2019 de 4,65 kilogramos; es una cantidad un 32%
superior a la media nacional, lo que se traduce en 1,13 kilos mas ingeridos por persona y afio.
Por el contrario destacan los individuos madrilefios, cuyo consumo per cdpita se sitla por debajo
de la media nacional, es decir 3,02 kilos por persona y afo, una cantidad que ronda los 0,49
kilogramos menos de ingesta por persona y afio.
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3.9 FRUTAS FRESCAS

e Resultados totales

El afio 2019 cerrdé como un afio positivo para la compra de fruta fresca por parte de los hogares
espafioles con un incremento del 1,4% con respecto al afio 2018. En valor el incremento se
mantiene en la misma proporcién, con una variacién del 1,2%. El precio medio de fruta fresca
cerré en 1,54 €/kilo aproximadamente, siendo practicamente estable con respecto al afio
anterior (0,2%).

La parte destinada a la compra de esta categoria en valor se corresponde con el 9,31% del
presupuesto medio de un hogar a la compra total de alimentacién y bebidas, en volumen alcanza
el 14,62%.

El consumo medio realizado por persona y afio de fruta fresca fue de 90,91 kilos, una cantidad
gue apenas tiene variacidn con la ingerida en el afio 2018 (0,1%). El gasto que cada individuo
realiza en esta categoria asciende a 140,33 € durante el afio 2019, una cantidad que es
practicamente similar a la invertida en el ejercicio previo apenas supone una variacién del 0,3%.

Consumo domestico de % Variacion 2019 vs
T.Frutas Frescas en 2018
2019
VOLUMEN (Miles kg) 6.472.358,60 1,4%
VALOR (Miles €) 4.192.894,16 1,2%
CONSUMO x CAPITA (kg) 90,91 0,1%
GASTO x CAPITA (€) 140,33 0,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 14,62 0,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 9,31 1,6%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,54 0,2%
Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

o e & . P «
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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Evolucion anual del consumo total de frutas (millones kg)

arreean Felilkone

Evolucion anual de total compras (millones kg) por tipo

Volumen Millones ¢

Desde el aiio 2008 la tendencia para la categoria de frutas en Espafia es decreciente tanto para
el conjunto de la categoria como para muchos de los agrupados de frutas tal y como puede
observarse en los graficos superiores. Desde el afio 2013 para medir el efecto a medio plazo para
la categoria, en 2019 este mercado ha perdido el 11,1% del volumen de las compras respecto al
dato del afio 2013.

Los agrupados o segmentos de frutas que mds cayeron desde el afio 2013, es decir que superan
el 11,1% que es lo cayo la categoria en términos generales son: los citricos, la fruta de pepita 'y
el resto de las frutas. Hay otros segmentos que se posicionan en positivo, si bien debido a su
menor peso no es suficiente para compensar el descenso de las categorias mayoritarias y hacer
crecer el consumo total. Categorias con crecimiento son las frutas exoéticas y las frutas con
hueso, y mas ligeramente los frutos rojos.
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e Importancia de los tipos de fruta fresca

% Valor (€) % Volumen (Kg)
10, 27,2
5,7 ,
11,5 ' '
0,1
% Evolucién 2019 vs 2018 Valor Volumen
T.FRUTAS FRESCAS 1,4% 1,2%
CITRICOS -6,3% -2,1%
EXOTICAS 6,8% 4,1%
FRUTA DE PEPITA -3,2% -0,6%
0,2% -0,4%
FRUTOS ROJOS 10,6% 12,4%
MELONES Y SANDIAS 6,4% 3,7%
OTRAS FRUTAS 6,7% 2,6%

Si tenemos en cuenta cuales son los tipos de frutas por los diferentes agrupados y su distribucion
en volumen y valor, el segmento de frutas a cierre de afio 2019 queda de la siguiente manera.
Los citricos (naranja, limones, mandarinas y pomelo) son las variedades de fruta fresca que mas
se compran, actualmente su cuota es casi un tercio del volumen (27,2%) siendo responsable de
1 de cada 5€ de la categoria. Si bien su evolucién a cierre de aio es negativa tanto en volumen
como en valor.

Le siguen las frutas exdticas (platanos, kiwi, aguacate, pifia y chirimoya) con el 20,1% de los kilos
y el 25,4% de la facturacion. Este sector hortofruticola es de los que mas aportan al crecimiento
de la categoria, con variaciones positivas tanto en volumen como en valor (4,1% y 6,8%
respectivamente).

En tercer lugar, las frutas de pepita (uvas, manzanas y peras) con un 17,7% de la proporcién del
volumen y una cuota del 18,6% en valor. Este tipo de frutas cada vez son menos demandadas
por los hogares y decrecen ligeramente un 0,6% en volumen, siendo la resultante en valor algo
mas destacada (-3,2%). El afio 2019 fue muy buena campafia para frutas como los frutos rojos
asi como para melones y sandias ambas agrupaciones cerraron con importantes variaciones
tanto en volumen como en valor, especialmente en este ultimo indicador, con incrementos que
superan el 6% para ambos casos.
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e Consumo per capita de los tipos de fruta fresca

Consumo per capita (kg)

2018 2019

T.FRUTAS FRESCAS 20,8 20,9
CITRICOS 25,5 24,7
EXOTICAS 17,7 18,2
FRUTA DE PEPITA 16,4 16,1
FRUTAS CON HUESO 83 8,2
FRUTOS ROJOS 2,7 3,0
MELONES Y SANDIAS 15,5 15,9
OTRAS FRUTAS 4,7 4,8

El consumo per cépita de frutas frescas a cierre de afio 2019 fue de 90,9 kilos por persona y aino.
La mayor parte del consumo per capita se da en los citricos con 24,7 kg por persona, seguidos
de las frutas exdticas cuyo consumo fue de 18,2 kg, una cantidad que se incrementa un 3,0%
con respecto al afio anterior. Cada individuo espafiol consumié cerca de 16,1 kilos de frutas de
pepita, una cantidad que se reduce en un 1,6% respecto a la ingerida en el afio anterior, el
equivalente a 0,27 kilogramos menos por persona y aflo. También es significativa la cantidad
consumida por individuo de meldn y sandia durante el aifio 2019, cifrdndose casi en los 16 kilos
por afo, y habiendo variado con respecto al afio anterior casi un 2,6%, es decir el equivalente a
consumir en promedio 0,40 kilos mas de meldn y sandia por individuo que el afio anterior.

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)

TIENDA

P CADC SUP 0 3 SCUENT! - E-CO J
HIPEAMERCADOD SUPER+AUTOSER  TIENDA DESCUENTO TRADICIONAL R. CANALES £-COMMERCE

% VOLUMEN POR CANAL 85 14,6 12,2 30,6 141 06

TAM 5% EVOLUCION VOULUMEN kg 4 litros 126 2,2 2,5 -2.9 08 180

Son los supermercados y autoservicio las plataformas de distribucién preferidas para la compra
de estos productos de alimentacién a cierre de 2019. Su cuota es del 34,6% del total de los kilos
y ademas ganan un 2,2% del volumen con respecto al afio anterior. Las tiendas tradicionales por
su parte, también tienen una participacién significativa con el 30,6% del volumen de la categoria,
pero su tendencia es negativa, es decir, pierden el 2,9% de las compras con respecto al ejercicio
anterior. El hipermercado y las tiendas descuento, consiguen cuotas de participacion de la
categoria nada despreciables (8,5% en el caso del hipermercado y 12,2% en el caso de la tienda
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descuento). Si bien lo mas destacable en este aspecto es el crecimiento que experimentan con
respecto al afo 2018. El resto de los canales consigue mantener una cuota importante del 14,1%
y estabilidad del 0,8% recordemos que dentro de este agrupado del resto canales se encuentran
los mercadillos, que es un lugar de compra donde esta categoria tiene un peso muy significativo.

Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)
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El precio medio de la fruta fresca cerré en 1,54 €-kilo, con una variacién minima del 0,2%. El
precio mas accesible se encuentra en las tiendas descuento, 1,37 €/kilo su precio apenas vario
en el afio 2019 y la diferencia radica en pagar 0,17 € menos por kilo. Es el hipermercado el canal
gue mayor esfuerzo realiza en la reduccién del precio medio siendo un 4,6% menor que en el
afio 2018 y quedando por debajo del precio medio del mercado, exactamente un 3,2% mas
econdmica que la media.

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil de hogar consumidor de fruta fresca se corresponde con parejas adultas sin hijos,
parejas con hijos mayores y retirados, pues su proporcidén en volumen supera en los tres casos
su distribucién de poblacién.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Se conforman como individuos con un consumo per capita superior a la media los jovenes
independientes, las parejas adultas sin hijos, los adultos independientes y los retirados. Son
precisamente estos uUltimos quienes mantienen el mayor consumo per capita de todos, de
hecho, su consumo es de 174,4 kilos por persona, cuando la media se sitda en los 90,9 kilos por
persona y afio. Del lado contrario encontramos a parejas con hijos pequefios, cuyo consumo es
un 47,9% inferior a la media nacional, exactamente de 47,3 kilos por persona y afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compras (2019)
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Hogares cuyo responsable de compra tiene una edad mayor de 50 afios son mas intensivos en
la compra de frutas, pues su distribucidon del volumen es del 67,1% mientras que su peso
poblacional es del 55,3%.
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Consumo per capita por edad del responsable de compras (2018)
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Siguen siendo los individuos mayores de 50 afios quienes realizan el mayor consumo per cépita
de la categoria con una ingesta media de 124,8 kilogramos por persona y afio, suponen 33,87

kilos mas por persona y afio.
254

Los hogares de clase alta y media alta, asi como clase media, son los intensivos de compra de
fruta fresca.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2018)
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Consumo per capita por clase socioeconémica (2018)
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Los mayores consumidores fruta fresca son los individuos de clase alta y media alta, con una
ingesta que supera la media en un 16,9%, que supone una cantidad de 15,4 kilogramos mas por
personay afo.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidad auténoma (2018)
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Castilla y Ledn, Galicia, Pais Vasco y Catalufia al igual que el Principado de Asturias entre otros
son las CCAA que se perfilan como las mas intensivas en la compra de fruta fresca, por el
contrario, se sitian como las menos intensivas: Cantabria, la Comunitat Valenciana, Andalucia o
La Rioja entre otras.

Consumo per capita por comunidad auténoma (2018)
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Tal como puede verse en el grafico hay muchas comunidades autdnomas que tienen el consumo
per capita superior a la media que es de 90,9 kilogramos por persona y afio, entre ellas se
encuentran, todas con un consumo que supera los 100 kilos por persona, Castillay Ledn, Galicia,
Principado de Asturias, Pais Vasco o la Comunidad Foral de Navarra. De entre todas ellas son los
individuos de Pais Vasco quienes mayor consumo por persona y afio hacen de fruta,
exactamente un 17% superior a la media. Del lado contrario encontramos a los individuos
residentes en Andalucia con una ingesta de 77,79 kilos por afio y persona.
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NARANJAS

e Resultados totales

Cae la compra de naranjas un 3,8% con respecto al afio 2018, lo que supone una pérdida de
30,02 millones de kilos. En términos de facturacién, la caida es mucho mayor vy la pérdida alcanza
el 8,9%, como consecuencia de la caida del precio medio del 5,3%, cerrando en 0,95€/kilo.

Los hogares destinan a la compra de estos productos el 1,03% del presupuesto medio asignado
para la compra de alimentacién y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per capita de
15,52 € invertidos por persona y afo; es una cantidad que se reduce de forma muy significativa
alcanza el 9,9% de reduccidn.

El consumo per cdpita de naranjas fue de 16,26 kilos por persona y ano, disminuye en un 4,9%
al consumo del 2018.

Consumo doméstico de % Variaciéon 2019 vs
Naranjas en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 749.931,64 -3,8%
VALOR (Miles €) 715.922,95 -8,9%
CONSUMO x CAPITA (kg) 16,26 -4,9%
GASTO x CAPITA (€) 15,52 -9,9%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,62 -3,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,03 -10,2%
PRECIO MEDIO (€/kg) 0,95 -5,3%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)
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Los supermercados y autoservicios, asi como las tiendas tradicionales, acaparan mds del 60%
del volumen que se vende de naranjas, siendo un 33,0% y un 31,2% respectivamente. Ambos
canales pierden volumen con respecto al afio anterior. Destaca el incremento en volumen del
canal hipermercado (9,5%), si bien este canal, tan solo representa el 8,4% del total de los kilos
comprados. El resto de los canales también aumenta el volumen con respecto del aifo anterior
en un 2,6%, siendo su peso del 18,1%.
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Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

T.ESPANA . 0,95 53 -
HIPERMERCADO . 0,93 -10,2 -
SUPER+AUTOSER . 0,99 34 -

TIERDA DESCUENTO 085 21 _
TIENDA TRADICIONAL . 0,37 6,1 -
R, CANALES . 0,93 26 .

E-COMMERCE  ~ 117 04 I

El precio medio total Espafia para las naranjas fue de 0,95 €-kilo; tal como hemos comentado,
decrece un 5,3% respecto al afio 2018. Todos los canales dindmicos mantienen la tendencia de
la reduccidn de precio. Hay varios canales que mantienen el precio por debajo de la media
(0,95€/kg). El canal con el precio mas econdémico son las tiendas descuento con 0,85€/kg, vy
coinciden ademas con ser uno de los canales que realizan el mayor esfuerzo de reduccion de
precio (-9,1%).
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% Distribucion

NARANJAS % Poblacion Ve () Consumo x capita
T.ESPANA 100,00 100,00 16,26
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,15 18,99
MEDIA 30,69 30,50 15,45
MEDIA BAIA 26,54 25,15 15,76
BAJA 26,46 26,19 16,07
-35 ANOS 12,60 5,88 7,85
35 A 49 ANOS 32,11 23,16 9,63
+50 ANOS 55,28 70,96 23,60
CATALUNA 16,37 17,13 17,95
ARAGON 2,89 2,78 15,90
ILLES BALEARS 2,47 1,74 12,39
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 7,92 12,22
REGION DE MURCIA 2,93 2,49 12,98
ANDALUCIA 17,38 14,55 12,57
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,64 17,35
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,36 15,60
EXTREMADURA 2,31 2,51 16,00
CASTILLAY LEON 5,45 7,12 22,23
GALICIA 5,83 7,72 21,31
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,95 20,60
CANTABRIA 1,30 1,50 19,93
PAIS VASCO 4,89 5,94 21,06
LARIOJA 0,70 0,65 15,12
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,43 17,93
CANARIAS 4,58 4,58 15,54
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,15 15,84
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,43 11,33
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 7,45 6,89
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 13,29 9,50
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,54 14,56
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,30 11,86
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 14,47 23,71
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,49 32,05
RETIRADOS 23,22 32,88 34,69

e Demograficos

Los habitantes
Castilla y Ledn, Pais
Vasco, Galicia vy
Cantabria se situan
entre quienes
realizan el mayor
consumo per capita
de naranjas.
Coincide en este
caso con ser las
CCAA que
proporcionalmente
adquieren un
volumen mayor al
peso que les
corresponde. Son
los habitantes de la
Comunitat
Valenciana los que
menor  consumo
realizan de
naranjas, siendo
este de 12,22 kilos
por persona lo que
supone 6 kilos
menos que la media
(4,04 kg menos por
persona y afio).

Los hogares
compuestos por
retirados, parejas
adultas sin hijos o

parejas con hijos mayores constituyen el perfil intensivo de la categoria. Se corresponde con
hogares cuyo responsable de las compras tiene una edad que supera los 50 afios y son
generalmente de clase socioecondmica alta y media alta, pues en todos los casos que hemos

expuesto el peso en compras supera el peso poblacional.

Son los individuos retirados aquellos que mayor consumo per cdpita realizan de naranjas a cierre
de 2019, con una ingesta que duplica la media nacional (16,26 kg/afio).
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MANDARINAS

e Resultados totales

Aumenta la compra de mandarinas a cierre de afio 2019 un 3,5%. En valor estos productos
citricos también aumentan un 2,7%. Por su parte, el precio medio de mandarinas cerré en
1,44€/kilo supone una variacion negativa del 0,8% con respecto al afio 2018.

Los hogares destinan a la compra de mandarinas el 0,56 % del presupuesto medio asignado para
comprar alimentos y bebidas. Esto implica un gasto per cdpita de 8,40€, una cantidad que se
incrementa con respecto al aiio anterior en un 1,6%.

El consumo per capita fue de 5,83 kilogramos, un 2,4% superior al afio anterior.

Consumo doméstico de

% Variacion 2019 vs

Mandarinas en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 268.858,12 3,5%
VALOR (Miles €) 387.242,66 2,7%
CONSUMO x CAPITA (kg) 5,83 2,4%
GASTO x CAPITA (€) 8,40 1,6%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,94 3,9%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,56 1,3%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,44 -0,8%
Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
N
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)
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Las tiendas tradicionales tienen una cuota del 37,5% del volumen de mandarinas, y durante el
afio 2019 aumentan un 2,2%. Los supermercados y autoservicios acaparan el 33,2% de las
compras, aumentan con respecto al 2018 un 5,2%. Tiendas descuento, Unico canal con
tendencia negativa, pierde el 6,1% del volumen con respecto al 2019.

Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

TESPARA - 144 02
HIPERMERCADO - 138 52 -
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El precio medio de las mandarinas cerré en 1,44 €-kilo con una variaciéon negativa del 0,8%
durante el afio 2019. Sin embargo, algunas plataformas del canal dindmico tienen una tendencia
alcista en el precio medio, como por ejemplo el supermercado y autoservicio y las tiendas
descuento, siendo estas ultimas quienes incrementaron el precio un 2,5% y sin embargo lo

mantienen por debajo de la media del mercado 1,29 €-kilo

e Demograficos

% Distribucion

MANDARINAS % Poblacion elueD (2 Consumo x cépita
T.ESPANA 100,00 100,00 5,83
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,92 7,10
MEDIA 30,69 31,35 5,69
MEDIA BAIA 26,54 25,13 5,65
BAJA 26,46 24,60 5,41
-35 ANOS 12,60 6,32 3,03
35 A49 ANOS 32,11 25,85 3,86
+50 ANOS 55,28 67,83 8,09
CATALUNA 16,37 17,91 6,73
ARAGON 2,89 4,03 8,27
ILLES BALEARS 2,47 1,75 4,46
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 8,63 4,78
REGION DE MURCIA 2,93 2,00 3,74
ANDALUCIA 17,38 14,43 4,47
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 15,73 6,68
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,18 6,64
EXTREMADURA 2,31 1,99 4,54
CASTILLAY LEON 5,45 5,65 6,32
GALICIA 5,83 6,81 6,74
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,73 6,83
CANTABRIA 1,30 1,28 6,12
PAIS VASCO 4,89 6,16 7,84
LARIOJA 0,70 0,68 5,67
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,67 7,49
CANARIAS 4,58 3,38 4,11
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,38 6,29
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,44 4,07
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,24 3,06
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 14,93 3,83
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,00 5,41
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,68 3,75
PAREJAS ADULTAS SIN H1JOS 11,25 14,17 8,33
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,85 10,35
RETIRADOS 23,22 30,31 11,47

Parejas con hijos
mayores, parejas
de adultos sin hijos
o retirados perfil
intensivo de Ia
categoria cuyo
responsable de
compra supera los
50 afnos se
corresponde con
un hogar de clase
media y alta vy
media alta. Son los
individuos
retirados quienes
mayor  consumo
realizan de
mandarinas  con
una ingesta que
duplica la cantidad
media, también los
adultos y jovenes
independientes

tienen un
consumo que
supera la media
nacional. Los
hogares que
tienen hijos
medianos y
pequefios, asi
como los

compuestos por
hogares

monoparentales aquellos que tienen un consumo que no supera los 4 kilos por persona vy afio.

Las CCAA con un perfil intensivo en compra de mandarinas son Aragon, Castilla-La Mancha y

Pais Vasco, las que menos son La Regién de Murcia, llles Balears y La Comunidad Foral de
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Navarra. Los aragoneses, son los individuos que mayor ingesta de mandarinas realizaron a cierre
de afio 2019, con una ingesta que supera la media en un 42%, es decir 2,44 kg mas por persona.

MELOCOTON

e Resultados totales

Disminuye la compra de melocotones un 1,6% con respecto al afio 2018. En términos de valor
esta fruta fresca tan solo varia un 0,4% en negativo. El precio medio de melocotdn cerro en los
1,72 €/kilo lo que supone un incremento del 1,2% con respecto al afio anterior.

Los hogares espafioles destinan a la compra de estos productos el 0,34% del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacién y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de 5,16 € invertidos por persona y ano; es una cantidad que a lo largo de 2019 se ha
reducido con respecto a lo invertido en 2018 en un 1,4%.

El consumo per capita de melocotones fue de 3,00 kilos por persona y afio, disminuye en un
2,6% al consumo del 2018.

Consumo doméstico de % Variacion 2019 vs
Melocotones en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 138.485,04 -1,6%
VALOR (Miles €) 238.190,47 -0,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 3,00 -2,6%
GASTO x CAPITA (€) 5,16 -1,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,48 -1,2%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,34 -1,8%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,72 1,2%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)
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Las tiendas tradicionales acaparan el 45,7% del volumen de compra de melocotones, la compra
en estas tiendas presenta una estabilidad del 0,4%. Los supermercados y autoservicios son el
segundo canal con mayor porcentaje de kilos distribuidos, acumulan el 22,6% de los kilos, si bien
pierden el 2,7% de los kilos a cierre de afio 2019. El hipermercado gana un 9,8% de volumen con
respecto al afio 2018, si bien su participacion es aun pequenia, tan solo el 6,6%.

Preck Medio €/Litros
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Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

TESPANA

172 . 12

T
HIPERMERCADO - 1,66 I 1,0
SUPERALITOSER - 181 . 19
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E-COMMERCE ~ 7 “~ 3180 50 -

El precio medio de melocotdn cerrd en los 1,72€/kilo, un 1,2% mayor que a cierre del afio 2018.
El precio mds econdmico lo encontramos en la tienda descuento, canal que ademas reduce su
precio un 1,8% pese a la tendencia general de encarecerse en el afio 2019. El precio medio mas
alto lo ofrece el canal e-commerce pese a que también se reduce en estos Ultimos doce meses.
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MELOCOTONES % Poblacion 7% Distribucion Con,su.mo X
Volumen (kg) capita

T.ESPANA 100,00 100,00 3,00
ALTAYY MEDIA ALTA 16,31 18,67 3,61
MEDIA 30,69 29,31 2,74
MEDIA BAJA 26,54 25,46 2,95
BAJA 26,46 26,56 3,01
- 35 ANOS 12,60 6,24 1,54
35 A49 ANOS 32,11 21,99 1,69
+50 ANOS 55,28 71,77 4,41
CATALUNA 16,37 22,88 4,43
ARAGON 2,89 3,99 4,22
ILLES BALEARS 2,47 1,69 2,21
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,32 3,23
REGION DE MURCIA 2,93 3,16 3,04
ANDALUCIA 17,38 14,25 2,27
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,60 2,98
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,02 2,65
EXTREMADURA 2,31 2,40 2,82
CASTILLAY LEON 5,45 5,39 3,10
GALICIA 5,83 4,94 2,52
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,42 3,12
CANTABRIA 1,30 0,74 1,82
PAIS VASCO 4,89 5,29 3,46
LARIOJA 0,70 0,59 2,50
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,23 2,84
CANARIAS 4,58 2,11 1,32
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,85 2,52
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,75 2,22
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 7,73 1,32
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 11,89 1,57
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,42 2,66
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,58 1,89
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 16,03 4,85
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,12 4,67
RETIRADOS 23,22 34,63 6,75

° Demograficos
El perfil de hogar
consumidor de
melocoton se

corresponde con un

hogar formado por
retirados parejas
adultas sin  hijos o
parejas con hijos

mayores. El responsable
de las compras supera
los 50 afios y el perfil
socioecondmico se
corresponde con ser de
clase baja o de clase alta
y media alta.

Son los retirados
guienes mayor consumo
de melocotén realizaron
a cierre de afio 2019,
con una ingesta que
duplica la ingesta media
por persona y afo.
Superan la media
nacional también los
adultos independientes
y las parejas adultas sin
hijos.

Los individuos que
mayor consumo per
capita  realizan de
melocotones son los
catalanes, su consumo
per capita es de 1,43

kilos superior a la media nacional. De hecho, Catalufia, Aragdn, La Regidn de Murcia y Pais Vasco,
se perfilan como las CCAA con un consumo mas intensivo en melocotdn, ya que su proporcion
de compras es superior al peso poblacional que representan. CCAA como por ejemplo Canarias
y Cantabria se posicionan en situacién contraria.
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MANZANA

e Resultados totales

Disminuye la facturacién para las manzanas un 5,1%. En volumen sin embargo esta fruta crece
un 1,7% durante el afio 2019. El precio medio de manzanas cerro en 1,45 €/kilo, un 6,7% por
debajo del registrado en el afio anterior.

Los hogares espafioles destinan a la compra de esta fruta fresca el 0,92% del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacion y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de 13,84 € invertidos por persona y afio; una cantidad que es menor en una proporcion
de 6,1% con respecto al afio anterior.

El consumo per capita de melocotones fue de 9,52 kilos por personay afio, ligeramente superior
al aio anterior (0,6%).

Consumo doméstico de % Variacion 2019 vs

Manzanas en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 439.132,00 1,7%
VALOR (Miles €) 638.203,39 -5,1%
CONSUMO x CAPITA (kg) 9,52 0,6%
GASTO x CAPITA (€) 13,84 -6,1%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,53 2,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,92 -6,4%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,45 -6,7%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

lumen Miles Kilos

alor Mikes ¢
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Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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Los supermercados y autoservicios junto con la tienda tradicional acaparan el 66,3% del volumen
vendido de manzana (33,4% y 32,9% respectivamente). Sin embargo, la evolucién es diferente
para ellas, pues mientras los supermercados y autoservicios ganan volumen con respecto al afio
anterior (6,3%), la tienda tradicional lo pierde (-0,9%). El resto de los canales concentra un
importante volumen de compras 14,2% de manzanas, si bien pierde volumen (6,5%) con
respecto al afio anterior.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs 2018)
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El precio medio de manzanas cerré en 1,45€/kilo, supone una contraccidn del 6,7% con respecto
al afio 2018. Esta caida es secundada por todos los canales, especialmente por el hipermercado,
las tiendas tradicionales y resto de canales, con caidas que superan la media del mercado. El
precio mas econdmico lo encontramos en la tienda descuento 1,32€/kilo, canal que ademas
apenas redujo su precio en estos ultimos doce meses; por el contrario, el precio menos
competitivo los encontramos en el e-commerce.

e Demograficos

% Distribucion

MANZANAS % Poblacion Vellumes () Consumo x capita
T.ESPANA 100,00 100,00 9,52
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,85 10,93
MEDIA 30,69 31,95 9,48
MEDIA BAJA 26,54 24,15 8,86
BAJA 26,46 26,05 9,36
-35 ANOS 12,60 6,59 5,15
35 A49 ANOS 32,11 27,17 6,62
+50 ANOS 55,28 66,23 12,90
CATALUNA 16,37 16,16 9,92
ARAGON 2,89 2,77 9,28
ILLES BALEARS 2,47 2,55 10,60
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 9,30 8,41
REGION DE MURCIA 2,93 2,70 8,24
ANDALUCIA 17,38 15,06 7,62
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,09 9,08
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,56 7,46
EXTREMADURA 2,31 2,12 7,92
CASTILLAY LEON 5,45 6,07 11,09
GALICIA 5,83 8,22 13,29
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,96 12,11
CANTABRIA 1,30 1,40 10,92
PAIS VASCO 4,89 6,16 12,80
LARIOJA 0,70 0,89 12,10
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,96 14,39
CANARIAS 4,58 5,02 9,98
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,02 8,73
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,90 7,22
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,88 5,35
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 14,87 6,23
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,50 8,50
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,66 6,11
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 15,59 14,96
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,98 14,40
RETIRADOS 23,22 29,59 18,28

Se corresponde con
hogares intensivos
en la compra de
manzanas aquellos
cuyo responsable de
las compras superan
los 50 anos, de clase
media o alta-media
alta, y son hogares

formados por
parejas con hijos de
edad media vy

mayores, asi como
parejas adultas sin
hijos o bien
retirados. De hecho,
son estos ultimos

quienes mayor
consumo per capita
realizan de

manzanas, con una
ingesta que supera
en un 92% la
cantidad media
espanola, es decir
los 9,52 kilos por
personay afo.

Los habitantes de la
Comunidad Foral de
Navarra son los que
mayor consumo per
capita tienen de
manzanas con 14,39
kilos, también son

de las CCAA que proporcionalmente adquieren un volumen mayor a su peso, este lugar también

lo ocupan Galicia, Pais Vasco o La Rioja.
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PERA

e Resultados totales

A cierre de afio 2019 la compra de peras disminuye un 5,5% con respecto al periodo previo. En
valor la tendencia es exactamente la misma, con una caida significativa del 5,8%. El precio medio
cerré en 1,53 €/kilo, implica estabilidad del 0,3% en negativo con respecto al afio anterior.

Los hogares espaioles destinan a la compra de estos productos el 0,48 % del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacion y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de 7,20 € invertidos por persona y ano; cantidad que a lo largo de 2019 se ha visto
reducida con respecto a lo invertido en 2018 en un 6,8%.

El consumo per cdpita de peras fue de 4,69 kilos por persona y afio, supone una reduccién de
consumo de 6,5% con respecto al afo anterior.

Consumo doméstico de % Variacién 2019 vs

Peras en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 216.429,96 -5,5%
VALOR (Miles €) 332.145,52 -5,8%
CONSUMO x CAPITA (kg) 4,69 -6,5%
GASTO x CAPITA (€) 7,20 -6,8%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,75 -5,2%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,48 -7,1%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,53 -0,3%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)
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Son las tiendas tradicionales el canal favorito para la compra de peras durante el afio 2019,
debido a que distribuyen el 36,3% de los kilos a cierre de afio 2019. Si bien, su tendencia es
negativa y pierden el 7,0% de su volumen. En general todos los canales pierden volumen de
compra durante el afio 2019, excepto el canal e-commerce que lo gana, si bien el peso que
representa no alcanza el 1% del volumen total de esta fruta (0,6%).

Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)
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El kilo de peras cierra en los 1,53 €/kilo, siendo ligeramente estable con respecto al afio anterior
(-0,3%). El nico canal que incrementa el precio medio es el resto canales (2,9%), si bien ain con
esta tendencia contraria a la general, mantiene el precio medio kilo por debajo de la media del
mercado. Es la tienda descuento el canal donde encontramos el precio medio mas accesible, un
12% mas econdmico que la media (1,35 €/kg).

e Demograficos

% Distribucion

PERAS % Poblacion Consumo x capita
Volumen (kg)

T.ESPANA 100,00 100,00 4,69
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,43 5,26
MEDIA 30,69 30,81 4,50
MEDIA BAJA 26,54 23,77 4,30
BAJA 26,46 27,99 4,96
- 35 ANOS 12,60 6,24 2,40
35 A 49 ANOS 32,11 24,67 2,96
+50 ANOS 55,28 69,09 6,63
CATALUNA 16,37 16,43 4,97
ARAGON 2,89 2,67 4,41
ILLES BALEARS 2,47 2,19 4,48
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 9,46 4,22
REGION DE MURCIA 2,93 2,98 4,48
ANDALUCIA 17,38 15,09 3,76
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,60 5,00
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,87 4,00
EXTREMADURA 2,31 2,61 4,79
CASTILLA Y LEON 5,45 7,03 6,33
GALICIA 5,83 6,98 5,56
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,44 491
CANTABRIA 1,30 1,00 3,84
PAIS VASCO 4,89 5,44 5,57
LARIOJA 0,70 0,64 4,27
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,92 3,34
CANARIAS 4,58 5,65 5,53
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,18 4,63
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,74 3,46
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,33 2,49
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 13,06 2,69
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,23 4,10
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,46 2,88
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 15,51 7,33
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,59 7,97
RETIRADOS 23,22 31,90 9,71

El perfil de hogar
consumidor de peras
se corresponde con
hogares  formados
por retirados,
parejas adultas sin
hijos y parejas con
hijos mayores. El
consumo per capita
es de 4,69 kilos por
persona y afo. Los
retirados, seguidos

de adultos
independientes, asi
como parejas

adultas sin  hijos
quienes mantienen
el consumo per
capita superior a la
media nacional. Por
ende, son las parejas
con hijos pequefios
aquellos individuos
quienes menor
consumo realizan.

Los habitantes de
Castilla y Ledn y Pais
Vasco son los que
mayor consumo per
capita tienen de
peras con 6,33
kg/persona y 5,57
kg/persona
respectivamente.

Los habitantes de la Comunidad Foral de Navarra son los que menor consumo realizan de peras,
siendo este de 3,34 kilos por persona. Debido al peso poblacional, son las CCAA mas intensivas
en compra Castillay Ledn, La Rioja, Galicia y Canarias entre otras. La Comunidad Foral de Navarra
y Andalucia son por el contrario CCAA no intensivas en la compra de peras.
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MELON Y SANDIA

e Resultados totales

El afio 2019 resulta positivo para la compra de meldn y sandia, se intensifica la compra de estos
productos un 3,7% en volumen. El valor también crece y lo hace de forma mas destacada. La
variacion es del 6,4% y viene impulsada por el encarecimiento de estos productos, ya que el
precio medio crecio un 2,6%, cerrando en 0,94 €/kilo.

Los hogares espafioles destinan a la compra de estos productos el 0,99% del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacién y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de 14,97 € invertidos por persona y afio; cantidad que a lo largo de 2019 se ha
incrementado con respecto a lo invertido en 2018 en un 5,3%.

El consumo per capita de meldn y sandia fue de 15,89 kilos por persona y afio, cantidad que se
incrementa con respecto al ejercicio anterior en un 2,6%.

Comeuo S0 9 | o varacion 2019 v
2019
VOLUMEN (Miles kg) 732.851,24 3,7%
VALOR (Miles €) 690.308,02 6,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 15,89 2,6%
GASTO x CAPITA (€) 14,97 5,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,56 4,1%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,99 4,9%
PRECIO MEDIO (€/kg) 0,94 2,6%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

volumen Mile:

iles €

rator M
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Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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El supermercado y autoservicio acumulan el mayor volumen de estas frutas durante el afio 2019
con el 38,4% de los kilos, ademas su evoluciéon es favorable con un incremento del 2,0%. La
tienda tradicional es el segundo canal favorito para la adquisicién de estas frutas con el 24,9%
de participacion, si bien pierde el 1,4% del volumen con respecto al afio anterior, es ademas es
Unico canal que decrece tal como puede verse en el grafico. Importante aumento de volumen
para hipermercados y tiendas descuento (19,4% y 8,4% respectivamente).
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Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

TESPARA . 0,94 .
HIPERMERCADO - 081 31 .
SUPER+AUTOSER . 0,95 _ 82

TIENDA DESCUENTO 0,80 . 2.2
TIENDA TRADICIONAL - 110 I
R CANALES . 088 03 |
E-COMMERCE .~ 0,96 - 6,7

El precio medio total en Espafia para el meldn y la sandia fue de 0,94 €/kilo con un
encarecimiento del 2,6% respecto al ejercicio anterior. Todos los canales dinamicos mantienen
la tendencia del encarecimiento de precio salvo el hipermercado que lo reduce un 3,1% y cuyo
precio medio kilo se sitiia por debajo de la media del mercado (0,81 €/kilo) es decir 0,13 € menos
pagado por kilo. Si bien es la tienda de descuento, el que tiene el precio medio mas bajo, un 15%
mas accesible que la media nacional.
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e Demograficos

% Distribucion

MELONES Y SANDIAS % Poblacion Vel el Consumo x capita
T.ESPANA 100,00 100,00 15,89
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,82 18,21
MEDIA 30,69 31,44 15,57
MEDIA BAJA 26,54 25,82 15,81
BAJA 26,46 24,92 14,94
- 35 ANOS 12,60 7,10 9,26
35 A 49 ANOS 32,11 27,34 11,12
+50 ANOS 55,28 65,56 21,31
CATALUNA 16,37 17,14 17,55
ARAGON 2,89 3,08 17,22
ILLES BALEARS 2,47 2,96 20,55
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 12,01 18,12
REGION DE MURCIA 2,93 2,79 14,17
ANDALUCIA 17,38 19,56 16,51
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,67 15,83
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,72 16,52
EXTREMADURA 2,31 2,86 17,78
CASTILLA Y LEON 5,45 5,86 17,86
GALICIA 5,83 3,96 10,69
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,80 12,27
CANTABRIA 1,30 0,76 9,92
PAIS VASCO 4,89 3,63 12,57
LARIOJA 0,70 0,49 11,09
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,24 15,17
CANARIAS 4,58 3,48 11,56
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,14 15,38
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,04 12,33
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,80 8,85
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 15,22 10,63
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,94 15,81
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,30 11,58
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 14,88 23,82
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,54 26,73
RETIRADOS 23,22 27,15 27,99

El perfil de hogar
consumidor de meldén
y sandia se
corresponde con

hogares formados por
parejas con hijos de
edad media o con
ellos mayores, parejas
adultas sin hijos vy
retirados. Son
hogares donde el
responsable de las
compras supera los
50 afios y es de clase

socioecondmica
media y alta-media
alta. El consumo per
capita realizado es de
15,89 kg/persona y
periodo de estudio, si
bien esta cifra se
supera por individuos
como parejas adultas

sin  hijos, adultos
independientes y
retirados, siendo

estos ultimos aquellos
gue mayor ingesta de
estas frutas realizan,
exactamente un 76%
superior a la media.

Son por su parte los
individuos que
habitan en las llles

Balears quienes mayor ingesta por persona y afio realizan de meldn y sandia, su consumo es de
20,55 kilogramos por persona y afio, 4,66 kilogramos mas que la media del mercado. Por el
contrario, los individuos de Cantabria son quienes menor consumo realizan, con una ingesta de
9,92 kilogramos por persona y afio, lejos de la media nacional (15,89 kg/persona/afio).
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PLATANOS Y BANANAS

e Resultados totales

Se intensifica la demanda de pldtanos y bananas por parte de los hogares un 5,4% con respecto
al ano 2018. En términos de valor existe un aumento del 6,6%. El precio medio se situa en 1,60
€/kilo, un 1,2% superior al ejercicio previo.

Los hogares espafioles destinan a la compra de estos productos el 1,31% del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacion y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de 19,71€ invertidos por persona y afio; es una cantidad que a lo largo de 2019 se ha
incrementado con respecto a lo invertido en 2018 en un 5,5%.

El consumo per capita de platanos fue de 12,29 kilos por persona y afilo aumentando un 4,3% al
consumo realizado durante el afio anterior.

Consumo doméstico de % Variacién 2019 vs

Platanos en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 567.016,83 5,4%
VALOR (Miles €) 909.161,92 6,6%
CONSUMO x CAPITA (kg) 12,29 4,3%
GASTO x CAPITA (€) 19,71 5,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,98 5,8%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,31 5,2%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,60 1,2%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)
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El canal favorito para la compra de platanos y bananas es el supermercado y los autoservicios,
que tienen una cuota en volumen del 41,6%, su variacion con respecto al afio anterior es positiva
en un 8,7%. Casi una cuarta parte del volumen de estos productos se adquiere en las tiendas
tradicionales (23,5%), que mantienen su proporcion respecto a 2018. El hipermercado sélo tiene
un 10% de cuota pero crece fuertemente (+18,4%).

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs 2018)

- I
HIPERMERCADO - 143 44 -
. - I

TESPARA

SUPER+AUTOSER
TIENDA DESCUENTO 1,36 - 36
TIENDA TRADICIONAL - 1,75 l 15
R. CANALES - 157 05 I

ECOMMERCE . . 181 | 03

Medio €/Litros

Precio



FRUTAS FRESCAS

El precio medio total en Espafia para los platanos y bananas fue de 1,60 €/kilo con un
encarecimiento del 1,2% respecto al ano 2018. El hipermercado no mantiene la inercia de
encarecimiento del mercado y reduce su precio en un 4,4%, es ademds un canal que mantiene
el precio medio por debajo del precio medio del mercado, exactamente en los 1,43€/kilo un 11%

mas barato que la media e, junto a la tienda descuento y el resto de canales.

e Demograficos

% Distribucidn

PLATANOS % Poblacion Vel ) Consumo x capita
T.ESPANA 100,00 100,00 12,29
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,11 14,32
MEDIA 30,69 31,91 12,22
MEDIA BAJA 26,54 25,19 11,94
BAJA 26,46 24,79 11,50
- 35 ANOS 12,60 8,01 8,09
35 A 49 ANOS 32,11 30,45 9,58
+50 ANOS 55,28 61,53 15,48
CATALUNA 16,37 15,87 12,57
ARAGON 2,89 2,51 10,86
ILLES BALEARS 2,47 2,73 14,68
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 11,02 12,87
REGION DE MURCIA 2,93 2,96 11,66
ANDALUCIA 17,38 16,41 10,72
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 12,95 11,60
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,18 11,30
EXTREMADURA 2,31 2,04 9,81
CASTILLA Y LEON 5,45 5,25 12,38
GALICIA 5,83 7,10 14,81
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,81 14,82
CANTABRIA 1,30 1,09 10,99
PAIS VASCO 4,89 5,23 14,04
LARIOJA 0,70 0,58 10,14
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,37 12,97
CANARIAS 4,58 5,92 15,20
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,38 13,28
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,23 9,83
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 11,43 7,99
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 16,98 9,18
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,44 11,80
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,84 9,87
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,56 16,80
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,32 19,87
RETIRADOS 23,22 24,81 19,79

El perfil de hogar
consumidor  de
platanos y
bananas se
corresponde con
una tipologia de
hogar formada
por retirados,
parejas adultas sin
hijos, parejas con
hijos mayores o
con ellos
medianos. El
responsable de las
compras supera
los 50 afios y se
corresponde con
ser de clase
socioecondmica
media o alta y
media alta.

El consumo per
capita de platano
a cierre de ano
2019 fue de 12,29
kg/persona/afio,
superan esta cifra
individuos como
jovenes y adultos
independientes,
asi como parejas
adultas sin hijos o
retirados.

Son los individuos

que residen en las Islas Canarias aquellos que realizan el mayor consumo per capita de platanos
y bananas. Su consumo supera la media en una cantidad de 2,91 kilos por persona vy afio, es por
tanto de 15,20 kilogramos por persona y ano. Son los individuos residentes en Extremadura
quienes por el contrario realizan el menor consumo per cdpita de la peninsula, con una ingesta
un 21% inferior a la media del mercado.
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FRESAS Y FRESONES

e Resultados totales

La compra de fresas y fresones aumenta fuertemente un 12,4% con respecto al afio 2018. En
términos de valor el aumento es significativo alcanzando el 10,6%.

Los hogares espaioles destinan a la compra de estos productos el 0,53% del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacion y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de casi 8€ invertidos por persona y afio; es una cantidad que a lo largo de 2019 se ha
incrementado con respecto a lo invertido en el ejercicio anterior en un 9,4%.

El consumo per capita de fresas y fresones fue de 2,95 kilos por persona y afio, aumenta en un
11,2% al consumo del 2018.

Consumo doméstico de % Variacion 2019 vs
Fresas/Freson en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 136.139,23 12,4%
VALOR (Miles €) 368.463,77 10,6%
CONSUMO x CAPITA (kg) 2,95 11,2%
GASTO x CAPITA (€) 7,99 9,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,47 12,8%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,53 9,0%
PRECIO MEDIO (€/kg) 2,71 -1,6%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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FRUTAS FRESCAS

Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

40,00 . 450

Volumen Millones Kdos
Procko Medio €/Litos

e YOLUNEN [N I0025 kg

s PRECIO MEDIO b 6 leros| 383|352 133

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)

TIENDA | BT
P e
HIPERMERCADO | SUPERSAUTOSER  TIENDADESCUENTD. o o O R, CANALES E-COMMERCE
% VOLUMEN POR CANAL 9.2 409 112 292 94 05
TAM % EVOLUCION VOLUMEN kg  litros 188 158 83 105 33 73

Durante el afio 2019, todos los canales de distribucion aumentan la proporciéon de kilos
distribuidos con respecto al afio anterior, el incremento es especialmente destacado con
incremento a doble digito para hipermercado, supermercados y autoservicios y tiendas
tradicionales. Los supermercados y autoservicios, son ademas las plataformas favoritas para la
compra de estas frutas frescas con el 40,9% de los kilos, le siguen las tiendas tradicionales con
el 29,2% de los mismos.




FRUTAS FRESCAS

Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

T.ESPARA

HIPERMERCADO

SUPER+AUTOSER

TIENDA DESCUENTO

TIENDA TRADICIONAL

R. CANALES

E-COMMERCE

I ~ II

285

77 3,01

s“ »
LA -
- =

74

-23

109

Il

El precio medio total en Espafia para las fresas y fresones fue de 2,71 €/kilo se reduce un 1,6%
respecto al afio 2018. Todas las plataformas de distribucion mantienen la dindmica de reduccion
de precio, excepto el resto de los canales que lo incrementan un 10,9%.




FRUTAS FRESCAS

e Demograficos

FRESAS/FRESON % Poblacion % Distribucion Con,su.mo X
Volumen (kg) cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 2,95
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,89 3,59
MEDIA 30,69 32,82 3,02
MEDIA BAJA 26,54 25,67 2,92
BAJA 26,46 22,62 2,52
-35 ANOS 12,60 8,38 2,03
35 A 49 ANOS 32,11 29,28 2,21
+50 ANOS 55,28 62,34 3,76
CATALURNA 16,37 16,79 3,19
ARAGON 2,89 2,95 3,07
ILLES BALEARS 2,47 2,23 2,87
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,33 2,90
REGION DE MURCIA 2,93 2,63 2,49
ANDALUCIA 17,38 15,75 2,47
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,60 3,14
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,23 2,75
EXTREMADURA 2,31 2,54 2,94
CASTILLAY LEON 5,45 5,44 3,08
GALICIA 5,83 6,89 3,46
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 3,17 4,01
CANTABRIA 1,30 1,38 3,33
PAIS VASCO 4,89 5,88 3,78
LARIOJA 0,70 0,63 2,63
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,73 3,95
CANARIAS 4,58 2,83 1,75
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,89 3,86
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,93 2,63
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 10,60 1,78
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDI/ 14,43 16,14 2,09
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,65 2,66
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,23 2,12
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,33 3,97
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,12 5,49
RETIRADOS 23,22 26,12 5,00

El perfil de  hogar
consumidor de
fresas/fresones se
corresponde con hogares
formadas por parejas con
hijos en edad media o con
ellos mayores, también
parejas adultas sin hijos o
retirados. Sin embargo, son
los individuos adultos
independientes  quienes
tienen el mayor consumo
per cdpita de estas frutas
frescas con una ingesta de
5,49 kilos por persona y
afio, una cantidad que
supera la media del
mercado (2,95 kilos por
persona y afo). Son las
parejas con hijos pequefios
quienes por el contrario
realizan el menor consumo
per capita de
fresas/fresones con una
ingesta que es un 40%
inferior a la media del
mercado.

Las CCAA mas intensivas en
la compra de
fresas/fresones son  El
Principado de Asturias, La
Comunidad Foral de
Navarra y El Pais Vasco
entre otras. Canarias, La
Rioja, La Region de Murcia

y las llles Balears son regiones que tienen un perfil no intensivo en compra pues su proporcidn
en kilos es menor que su peso poblacional. Son los individuos asturianos quienes mayor
consumo per capita hacen de fresas/fresones de toda la peninsula con una ingesta que supera

la media en un 36%.




FRUTAS FRESCAS

FRUTAS IV GAMA

e Resultados totales

A cierre de afio 2019 la compra de frutas de IV gama cayd un 2,2%, en valor estos productos
permanecen estables (0,0%), ya que el precio medio aumenta un 2,3% cerrando en 1,71€/kilo.

Los hogares espaioles destinan a la compra de estos productos el 0,46% del presupuesto medio
asignado para la compra de alimentacion y bebidas, lo que se corresponde con un gasto per
capita de 6,99€ invertidos por persona y afio; es una cantidad que a lo largo de 2019 se ha
reducido con respecto a lo invertido en 2018 en un 1,0%.

El consumo per capita de frutas fue de 4,10 kilos por persona y afio, reduciéndose en un 3,3% al
consumo del 2018.

Consumo doméstico de o L,
FRUTAS IV GAMA en Yo Va”acz'gfszmg vs
2019

VOLUMEN (Miles kg) 189.105,97 -2,2%
VALOR (Miles €) 322.593,93 0,0%
CONSUMO x CAPITA (kg) 4,10 -3,3%
GASTO x CAPITA (€) 6,99 -1,0%

PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,66 -1,9%

PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,46 -1,4%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,71 2,3%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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FRUTAS FRESCAS

Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

Precio Medio ¢/Litros

L ABRIL, MAY | TN HULIOIAG

3 19 01 019 19 [TO

@ NOLUTEN (NSHones i)

PRLCKO N DI kg 6 litros | 2,12 | 162 1,78 2170 168 145|148 157 198 192 135

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs 2018)

TIENDA

HIPERMERCADO SUPER«AUTOSER  TIENDA DESCUENTO TRADICIO R CANALES E-COMMERCE
5% VOLUMEN POR CANAL 93 azn 120 23,6 11,6 0.7
TAM % EVOLUCION VOLUMEN kg 0 Btros 71 15 10,6 5,0 0% 184

El supermercado y autoservicio tiene una cuota en volumen del 43,0%, su variacidn con respecto
al aifo anterior es positiva en un 2,5%. Casi una cuarta parte del volumen de estos productos se
adquieren en las tiendas tradicionales. Su volumen con respecto al aiio 2018 decrece un 5,0%.




FRUTAS FRESCAS

Precio medio (€/kg) y % evolucion por canales (2019 vs 2018)

HIPERMERCADO

T.ESPANA - 1. . 23
SUPER+AUTDSER - 1,85 - a4
1

TIENDA DESCUENTO 51 - 55
TIENDA TRADICIONAL - 161 62 -

R, CANALES - 175 - 56
ECOMMERCE * 198 65 -

El precio medio total en Espafia para las frutas fue de 1,71 €/kilo con un incremento de precios
del 2,3% respecto al afio anterior. Todos los canales dindmicos aumentan sus precios, excepto
la tienda tradicional y el e-commerce que reducen el precio.




FRUTAS FRESCAS

e Demograficos

FRUTAS IV GAMA % Poblacion % Distribucion Con,su,mo X
Volumen (kg) capita

T.ESPANA 100,00 100,00 4,10
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 15,80 4,17
MEDIA 30,69 30,45 3,89
MEDIA BAJA 26,54 26,56 4,20
BAJA 26,46 27,19 4,21
-35 ANOS 12,60 7,77 2,62
35 A49 ANOS 32,11 30,69 3,22
+50 ANOS 55,28 61,54 5,16
CATALUNA 16,37 15,12 4,00
ARAGON 2,89 2,48 3,58
ILLES BALEARS 2,47 2,84 5,09
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,46 4,07
REGION DE MURCIA 2,93 2,05 2,69
ANDALUCIA 17,38 16,78 3,66
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 12,89 3,85
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,61 3,25
EXTREMADURA 2,31 3,81 6,13
CASTILLAY LEON 5,45 5,17 4,06
GALICIA 5,83 5,03 3,50
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,00 3,53
CANTABRIA 1,30 1,24 4,16
PAIS VASCO 4,89 7,79 6,97
LARIOJA 0,70 0,38 2,21
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,63 5,15
CANARIAS 4,58 6,71 5,75
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 3,29 6,12
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,31 3,33
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 11,74 2,74
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 16,16 2,91
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 9,62 2,82
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,72 3,79
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 10,91 4,51
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 7,26 9,04
RETIRADOS 23,22 27,98 7,44

El perfil de hogar
intensivo en compra de
estas frutas se

corresponde con parejas
con hijos de edad media,
hogares
monoparentales y
retirados, son hogares
donde el responsable de
las compras supera los
50 aios, destaca que son
los hogares de clase
socioecondmica de mas
bien baja o media baja.

El consumo per cépita de
estas frutas ha sido de
4,10 kilos por persona y
ano, si bien se sittan por
encima de la media
individuos jovenes
independientes, parejas
adultas sin hijos,
retirados y sobre todo
adultos independientes,
cuyo consumo duplica la
media del mercado.

En relacidon con las CCAA,
son Extremadura, Pais
Vasco y Canarias
aquellas mas intensivas
en compra ya que su

proporcién de  kilos
supera su peso
poblacional, del lado

contrario encontramos
La Rioja y La Regién de

Murcia entre otras. Son los individuos de Pais Vasco aquellos que realizaron un mayor consumo
per capita de frutas de IV gama, de hecho, consumieron de media 6,97 kilos, lo que supone 2,87
kilos mas por persona y afio que la media.




FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

3.10 FRUTASY HORTALIZAS TRANSFORMADAS

e Resultados totales

Esta categoria recoge los siguientes productos, frutas y hortalizas en conservas como por
ejemplo judias verdes, guisantes, pimientos, espdrragos, alcachofas, champifiones y setas, maiz
dulce, menestras, tomates, tomate frito natural, y en conserva ya sea entero o triturado. Frutas
en conserva, como melocotén, fruta escarchada, mermeladas, confituras, y el resto de las frutas
y hortalizas en conservas no descritas anteriormente.

Ligero aumento del 0,4% para la categoria de frutas y hortalizas transformadas a cierre de afo
2019. En valor la categoria también se posiciona en valores positivos con una variacion del 0,6%
respecto del afio 2018. El precio medio para estos productos cerrd en 2,19 €/kilo con un ligero
aumento del 0,4% con respecto a 2018.

Los hogares destinaron a la compra de frutas y hortalizas transformadas, el 1,86% del
presupuesto destinado a la compra de alimentacién y bebidas a la compra de esta categoria de
alimentos. Esto implica un gasto medio de 27,99 € por persona y afio siendo una cantidad un
0,5% menor a la invertida en el afio 2018. De igual manera, la ingesta per capita se reduce un
0,9%, siendo la cantidad actual consumida por personay afio de 12,80 kilogramos.

C_?T]:;IJT: :zﬁsatlliczzsde % Variac2i8282019 vs.
Transformadas en 2019
VOLUMEN (Miles kg) 590.599,75 0,2%
VALOR (Miles €) 1.290.803,73 0,6%
CONSUMO x CAPITA (kg) 12,80 -0,9%
GASTO x CAPITA (€) 27,99 -0,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,06 0,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,86 -0,8%
PRECIO MEDIO (€/kg) 2,19 0,4%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

e




FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

Evolucién mensual de total compras (miles kg) y precio medio (€/kg)

e Ve eV s U,

Volumen Millones Kios

e VOLUMEN (Milones &g} 504 524 454 513 S12 5)4) 897 a7 2371497495 482 491519 a7 53,049,711 51,2 490472 as 495 485 | &58 508

Evolucion anual de total compras (millones kg) por tipos
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de Kilos
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A largo plazo se observa que el consumo de frutas y hortalizas transformadas en Espafia se ha
mantenido estable con una variacién del 0,2% en negativo con respecto a los datos de hace 10
afios. Las verduras y hortalizas en conserva crecen a lo largo de los afios, si bien esta tendencia
no se mantiene para la fruta en conserva, que cada vez mas pierde presencia en los hogares
espafoles. Las verduras y hortalizas congeladas, asi como las frutas congeladas se mantienen
estables, si bien las primeras se posicionan en con una evoluciéon muy positiva (+5,0%) mientras
las segundas lo hacen ligeramente (+0,3%).

Medio CKilos

Preco



FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

e Importancia de los tipos de frutas y hortalizas transformadas

% Valor € % Volumen kg

0,8

17,2 12,4

% Evolucién 2019Vs 2018 - Vvalor Volumen
T.FRUTA&HORTA.TRANSF 0,6% 0,2%
VERD./HORT. EN CONSERVA 0,8% -0,3%
0,8% 1,2%
VERD./HORT.CONGELAD 0,7% 1,7%
FRUTAS CONGELADAS 20,6% 24,4%

Las verduras y hortalizas en conserva son el primer tipo de producto con mayor proporcién de
volumen dentro de esta categoria con el 63,0% del volumen del total, y su proporcién en valor
es del 61,0%. Con el 24,2% del volumen y como tal con la segunda posicién por orden de
importancia se posicionan las verduras y hortalizas congeladas, y en valor también son las
segundas en importancia con un 21,0%.

e Consumo per capita de los tipos de frutas y hortalizas transformadas

Consumo per capita
2018 2019
T.FRUTA&HORTA.TRANSF 12,92 12,80
VERD./HORT. EN CONSERVA 8,18 8,07
FRUTA EN CONSERVA 1,62 1,58
VERD./HORT.CONGELAD 3,08 3,10
FRUTAS CONGELADAS 0,04 0,05

El consumo per capita de la categoria se situo en los 12,80 €/kilo, desciende con
respecto al afio anterior un -0,9%. El 63 % del consumo per cdapita se realiza para las
verduras y hortalizas en conserva, cuya cantidad por persona se cerro en 8,07 kilos por
persona, siendo su consumo ligeramente inferior al afio anterior.

Las verduras y hortalizas congeladas se situan con 3,10 kilos por persona y afio, como
el segundo tipo mas consumido por los individuos espafoles dentro de la categoria, su
consumo apenas varia con respecto al aio anterior.




FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales

TIENDA
HIPERMERC SUPER«AUT TENDA = E
R = R TRADICION R CANALES -
ADC OSER DESCUENTO Al COMMERCE
DISTRSUCION VOLUMEN X CRITERXD kg O Ntros 147 5.9 194 27 54 1
% EVOLUCION VOLUMEN kg 4 litros 34 1.0 58 5,0 B7 124

El supermercado es responsable del 57,9% del volumen adquirido a cierre de afio 2019 con un
aumento del 1,0% con respecto al afio 2018. Las tiendas descuento representan una quinta
parte del volumen de la categoria siendo su variacion negativa con respecto al afio anterior del
-5,8%. A esta tendencia negativa del volumen se unen también canales con menor cuota como
tiendas tradicionales.

Precio medio (€/kg) por canales

T.ESPANA - 2,19 I 04
HIPERMERCADO - 252 I 0,6
SUPER+AUTOSER - 217 I 12

TIENDA DESCUENTO 1
TIENDA TRADICIONAL _ 304 - 47
R. CANALES - 238 54 -

E-COMMERCE 7 7 227 1,7 l

El precio medio para este tipo de productos cerré en los 2,19 €/kilo con una variacién del 0,4%
respecto el afio 2018. El canal supermercado, asi como las tiendas descuento mantienen un
precio por debajo del precio medio del mercado, siendo en el caso del primero su variacién al
alza mientras que se reduce el precio en el caso de las tiendas descuento en el Ultimo afio.




FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

. ______________________________________________________________________________________________________________________________________________|
e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil de hogar consumidor por ciclo de vida se corresponde con un hogar donde hay presencia
de nifos, especialmente si son medianos y mayores. También en aquellos formados por parejas
adultas sin hijos.

Consumo per cdpita por ciclo de vida (2019)
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Son sin embargo los jovenes independientes, asi como los adultos independientes quienes
tienen el consumo per capita mas alto de la categoria, superando la media nacional. Retirados y
parejas adultas sin hijos, también superan la media nacional (12,80 kilos por personay afio). Son
por el contrario los individuos que conforman hogares formados por parejas con hijos pequefios
quienes realizan el menos consumo per capita. La diferencia entre estos y la media nacional de
consumo es de casi cuatro kilos (concretamente 3,80 kilos menos ingeridos por persona y afo).




FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de las compras (2019)
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Son los hogares cuyo responsable de compra supera los 35 afios el perfil intensivo de la
categoria, si bien no hay un perfil diferencial en volumen.

Consumo per capita por edad del responsable de las compras (2019)

1280

LESPARA 35 AROS A5 A 49 AROS + 50 AR0S

— Comeumo x cipita oo e Consumo x cipta TEspofa

Sin embargo, son los mayores de 50 afios aquellos que realizan un consumo per capita mas alto
de la categoria. Llegan casi a los 15 kilos por persona y afio. Los individuos de edad comprendida
entre los 35 y 49 afios, quienes menos ingestas realizan por persona de estos productos (10,78
kilos/persona/afio).

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30.69 ikt
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13,81
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% Pablacion & % Distribucian Valumen |

El hogar consumidor de frutas y hortalizas transformadas se corresponde con hogares de clase
media y alta y media alta.




FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

13,50

LESPARA ALTAY MEDIAALTA MEDIA MEDLA BAJA Baia

Consumo x chpita v Consumo x cipets T Lspafs

Es la clase alta y media alta la que mayor ingesta per capita realizan de la categoria, en concreto
son 14,65 kilos por persona y afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades auténomas (2019)
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Las comunidades auténomas con un consumo intensivo de frutas y hortalizas transformadas son
Andalucia, La Comunidad de Madrid, asi como Castilla La Mancha, y el Pais Vasco entre otras.

Consumo per capita por comunidades autéonomas (2019)
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El mayor consumo per cdpita se realiza en las siguientes comunidades auténomas, el Pais Vasco,
Castilla la Mancha, Comunidad de Madrid, llles Balears y Cataluia, todas con ellas con un
consumo superior a la media (12,80 kilos por persona y afo).




FRUTOS SECOS

3.11 FRUTOS SECOS

e Resultados totales

Mayor consumo de frutos secos por parte de los hogares espafioles a cierre del afio 2019. Esta
categoria experimenta incremento tanto en volumen como en valor, 2,8% y 4,3% para cada
indicador respectivamente. El precio medio también crece con respecto al afio 2018 en una
proporcién del 1,4%, de forma que el precio medio kilo cierra para estos productos en 7,55€/kg.

Esta evolucién positiva también se ve reflejada tanto en el consumo como en el gasto per capita.
El consumo medio por personay aio es de 3,19 kilos, una cifra un 1,7% mayor a la del ejercicio
previo; el gasto medio ha sido de 24,13 € por persona (+3,2%).

Los frutos secos representa un 1,60% del gasto realizado en alimentacion y bebidas para el
hogar.

Consumo doméstico de | % Variacién 2019 vs.
Frutos Secos en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 147.323,33 2,8%
VALOR (Miles €) 1.112.964,28 4,3%
CONSUMO x CAPITA (kg) 3,19 1,7%
GASTO x CAPITA (€) 24,13 3,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,51 3,2%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,60 2,8%
PRECIO MEDIO (€/kg) 7,55 1,4%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

lumen Mdes Kilos

Miles €
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Evolucién mensual de total compras (miles kg) y precio medio (€/kg)
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Evolucion anual de total compras (millones kg) por tipos de frutos secos
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Como se observa en el largo plazo, el consumo de frutos secos se ha incrementado de forma
destacada desde el afio 2008.

De hecho y por tener una referencia y si comparamos con el afio 2013, el consumo comparando
el afio 2019 con el afio 2013 de la categoria ha crecido un 15,8% en volumen. Todos los tipos de
frutos secos han tenido un incremento en estos afios, especialmente el de nueces (+10,9%).
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e Importancia de los tipos de frutos secos

% Valor € % Volumen kg
7,7
9,0
45,7
\ 20,6
2,1
5,8
9,2
% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
FRUTOS SECOS 4,3% 2,8%
FRUTOS SEC.ALMENDRA 3,8% -2,7%
0,1% 1,7%
FRUTOS SEC.NUECES 4,4% 6,2%
AVELLANA -10,9% -24,9%
PISTACHO 19,9% 19,2%
SURTIDO 13,8% 4,4%
OTROS FRUTOS SECOS 1,4% 2,2%

Durante el afio 2019, el reparto por los diferentes tipos de frutos secos queda de la siguiente
manera. Las nueces son el tipo de frutos seco que cuenta con el 20,6% del volumen de frutos
secos consumidos dentro del hogar. Su compra crece un 6,2% en valor representan 1 de cada
5€ de facturacion, pero pierden un 7,2% de facturacién con respecto al ejercicio anterior. El
surtido de frutos secos es el segundo tipo que sigue a las nueces con una cuota del 9,2%. Este
afio ha sido exitoso para esta variedad de frutos secos, crece tanto en valor de forma muy
destacada (+13,8%) en volumen crece al 4,4%. Los cacahuetes son el tercer tipo de fruto secos
con mayor presencia en los hogares espafioles, su cuota con respecto al total es del 9,0%, su
volumen aumenta un 1,7%, en valor se mantiene estable con respecto al afio 2018. El afio 2019
fue un afio negativo para almendras y avellanas, pues perdieron volumen, asi como facturacién
con respecto al periodo anterior. Sin embargo, el mismo periodo fue positivo para el pistacho
con un fuerte aumento de la demanda por parte de los hogares también visible en el valor para
este producto, tal como puede verse en el gréfico de arriba.

e Consumo per capita de los tipos de frutos secos

Durante el afio 2019 el consumo per cdpita por individuo de frutos secos fue de 3,19 kilogramos,
se incrementa en relacion con el afio 2018 un 1,7%. Las nueces son las mas consumidas (0,66 kg
por persona y afio) con una evolucion positiva del 5,0%.

Los cacahuetes y el surtido son los siguientes frutos secos mds consumidos, ambos cuentan con
una ingesta media por persona y afio de 0,29 kg, ambos tipos mantienen en positivo la ingesta
media por persona.

Durante el afio 2019 se reduce el consumo per capita de almendras y avellanas.
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Consumo per capita

2018 2019
FRUTOS SECOS 3,14 3,19
FRUTOS SEC.ALMENDRA 0,26 0,25
FRUTOS SEC.CACAHUET. 0,29 0,29
FRUTOS SEC.NUECES 0,63 0,66
AVELLANA 0,09 0,07
PISTACHO 0,16 0,18
SURTIDO 0,28 0,29
OTROS FRUTOS SECOS 1,44 1,46

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

WIPERMERCADO | SUPER+AUTOSER | TIENDA DESCUENTO TIENDA TRADICIONAL | . CANALES . '['C(}dMEll(E
% VOLUMEN X CANAL 10,2 525 151 9.6 124 1,0
ON VOLUMEN kg & litros 39 6,1 54 -1,6 -9,5 -Aa,1

Crece el volumen de compra en el supermercado y autoservicio un 6,1% es en este canal donde
se adquiere mas de la mitad del volumen comprado de la categoria, exactamente el 52,5%. Las
tiendas descuento son el segundo canal con mayor proporcion de volumen (15,1%), también
ganan un 5,4% del volumen con respecto al afio 2018. Caida del 9,5% para resto canales con una
cuota del 12,4% sobre el total de la categoria.
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)
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El precio medio de los frutos secos cierra en el afio 2019 en los 7,55 €/kilo, siendo un 1,4% mas
alto que en el aiio 2018.

El canal con el precio medio mas accesible es la tienda tradicional (7,42 €/kilo), de hecho, es
quien mayor reduccién de precio realiza en un contexto donde practicamente todos los canales
incrementan el precio. El canal e-commerce es el canal que tiene el precio medio mas alto de la
categoria, un 10% superior a la media nacional, pese a que lo reduce también ligeramente en

este periodo. El resto de los canales, que son precisamente aquellos que cuentan con la mayor
% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo de vida (2019)

parte del volumen de la categoria encarecen el precio.

NOVENES PANEI HNVENES SIN PAREF CONMIIOS  PARELCON DS PAREL HOGAHES PAREJAS ADULTA ADLLTOS MADDS
INOE P NDEENTES S PEQUEROS EDAD ME DIA M\n £S MOMNOPARENTALES SN HUOS INDEPENDENTES

e Demograficos

« % Pobhlacion ® % Distribucion Volumen |

Se corresponde con un perfil intensivo de la categoria de frutos secos hogares formados por
parejas con hijos de edad media o con ellos mayores, también parejas adultas sin hijos y
retirados. Esto es debido a que la distribucion del volumen durante el afio 2019 por esta
tipologia de hogar fue mayor que lo que representan estos hogares a nivel poblacional.
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Consumo per capita por ciclo de vida (2019)

_— Consuemo x capita - Consemo x capita T EBspafa

El consumo per capita de la categoria se sitia en 3,19 kilos por persona y afio durante el afio
2019. Los jévenes independientes o adultos independientes, las parejas adultas sin hijos, o los
retirados tienen un consumo superior a la media nacional.

Si bien cabe destacar que son los adultos independientes quienes lideran el ranking de los
mayores consumidores de estos productos, ya que duplican la cantidad media nacional, con un
consumo por persona y periodo de estudio de 6,82 kilos a cierre de afio 2019.

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de las compras (2019)

15 AR 35429 ANCS + 50 ARODS

* % Fabiacion 8 % Ostribucaon Volmen |

El perfil consumidor si tenemos en cuenta la edad del responsable de las compras supera los 50
afos. A cierre de afio 2019 estos hogares fueron responsables de la compra del 61,67% de los
kilos de frutos secos, sin embargo, el peso poblacional de estos hogares se corresponde con el
55,28%.

Consumo per capita por edad del responsable de las compras (2019)

35A 45 AROS

_— Consumo ¥ cipita o = w Corumo x capita 1. Espafia
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En el caso del consumo per capita por la edad del responsable de las compras, si existe una
correlacién con el grafico anterior, ya que son los individuos mayores de 50 quienes no solo son
responsables del mayor volumen de compra, sino que, ademas, son quienes realizan el mayor
consumo per capita de la categoria, con una ingesta superior a la media nacional.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

ALTAY MEDIAALTA MEDA MEDIA Barn UAIA

* % Poblacion ® % Distribucion Yoltumen |

Hogares de clase media y alta-media alta, perfil intensivo en la compra de frutos secos a cierre
de afio 2019.

Consumo per cdapita por clase socioeconémica (2019)
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En relacion con la ingesta realizada de frutos secos a cierre de aflo mavil diciembre 2019, son
los individuos segmentados en la clase social alta y media-alta, asi como media-baja quienes
tienen un consumo superior a la media (3,19 kilogramos/persona/afio).
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% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades auténomas (2019)
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Son las Islas Baleares, la Comunidad Valenciana y Galicia las comunidades auténomas que se

perfilan como intensivas en la compra de estos productos de consumo de alimentacién. Por el

contrario, La Rioja y Navarra son CCAA que tienen una distribuciéon del volumen menos

representativa, si lo comparamos con lo que cabria esperar que consumieran segun su
2,95

distribucidn de la poblacién.
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Consumo per capita por comunidades auténomas (2019)
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Los ciudadanos que residen en las llles Balears son quienes realizan el mayor consumo per cépita
de frutos secos con una ingesta media por habitante de 4,02 kilogramos. Le siguen los habitantes
valencianos con una ingesta de 3,74 kilogramos. Por su parte son los habitantes de La Rioja, asi
como los de Navarra quienes realizan el menor consumo per capita de la categoria.
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NUECES

e Resultados totales

Las nueces son el primer fruto seco por orden de consumo en los hogares espafoles;
representan el 20,6% sobre el volumen total de frutos secos, y el 21,7% sobre el valor total de
la categoria. A cierre de afio 2019 crece el consumo de nueces por parte de los hogares
espafnoles tanto en volumen como en valor (6,2% y 4,4% respectivamente). El precio medio de
nueces ha cerrado durante el aflo mdvil diciembre de 2019 en los 7,95 €-kilo un precio un 1,7%
mas accesible que en el periodo previo de estudio.

El consumo per capita de nueces se sitla en los 0,66 kilogramos por personay afio, esta cantidad
es un 5,0% mayor que la ingerida durante el afio 2018. También se incrementa la inversidon media
realizada por persona y afio en estos frutos secos. De media cada individuo gasto un 3,3% mas
en nueces, llegando a alcanzar la cifra de 5,24 € por persona y afio.

2019
Consumo doméstico de | % Variacion 2019 vs.

Nueces en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 30.360,23 6,2%
VALOR (Miles €) 241.508,15 4,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 0,66 5,0%
GASTO x capita (€) 5,24 3,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,11 6,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,35 2,9%
PRECIO MEDIO (€/kg) 7,95 -1,7%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

kilos

~
—

Volumen Milies
4

or Miles €
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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Volumen Millones kilos
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- WOLUMEN Wones &2) | 34 2,16 2.2 AT 120412161173 138 1)
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e (Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

S -'Ulo.\ll'(l\( TIENDA TIENDA -
DEHMER 5 LOMMER
HIPERMERCADO DESCUENTO TRADICIONAL 8 CANALE E-COMMERCE
% VOLUMEN X CANAL 9.6 339 1.1 N6 138 07
% EVOLUCION YOLUMEN kg 3,7 26 71 40 113 47,3

El canal favorito para la compra de nueces con el 33,9% del volumen adquirido para el consumo
doméstico durante el afilo mévil han sido los supermercados y autoservicios. Su evolucion es
positiva con un incremento a doble digito del 12,6%. De hecho, es el Unico canal dindmico
(hipermercado, supermercados y tiendas descuento) que tiene volumen incremental,
manteniendo el ritmo de la categoria, y que por tanto gana volumen con respecto al ejercicio
anterior. La tienda tradicional y el resto de canales también tienen una parte importante de la
distribucion de este producto, con una cuota del 21,6% y el 23,8% de los kilos respectivamente.
Ademas, su evolucion respecto del afio anterior es positiva en ambos casos, pues la tienda
tradicional crece un 4%y el resto de canales un 11,3%. La venta por internet es muy minoritaria,
reduciendo su cuota este afio.

Precio Medio ¢/kiks
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Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

TESPARNA

HIPERMERCADO

SUPER+AUTOSER

TIENDA DESCUENTO

TIENDA TRADICIONAL

R. CANALES

E-COMMERCE

11,13 . 15,7

Se reduce el precio medio del producto un 1,7% a cierre de afio 2019. Esta reduccidn no es visible
en todas las plataformas de distribucién analizadas. El supermercado y las tiendas tradicionales
reducen alin mas su precio medio que la reduccién media realizada a nivel total.

% Distribucion

Consumo x

Nueces % Poblacion o
Volumen kg cdpita
T.ESPANA 100,00 100,00 0,66
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 18,28 0,77
MEDIA 30,69 28,97 0,59
MEDIA BAIA 26,54 25,31 0,64
BAIA 26,46 27,44 0,68
-35 ANOS 12,60 6,05 0,33
35 A49 ANOS 32,11 22,08 0,37
+50 ANOS 55,28 71,87 0,97
CATALUNA 16,37 15,15 0,64
ARAGON 2,89 3,22 0,75
ILLES BALEARS 2,47 2,39 0,69
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 13,80 0,86
REGION DE MURCIA 2,93 2,49 0,52
ANDALUCIA 17,38 15,60 0,55
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,91 0,67
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,00 0,58
EXTREMADURA 2,31 2,18 0,56
CASTILLAY LEON 5,45 5,80 0,73
GALICIA 5,83 6,75 0,75
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,60 0,73
CANTABRIA 1,30 1,26 0,68
PAIS VASCO 4,89 6,05 0,87
LARIOJA 0,70 0,58 0,55
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,24 0,63
CANARIAS 4,58 2,97 0,41
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,55 0,76
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,74 0,49
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 5,66 0,21
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 13,25 0,38
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,83 0,60
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,18 0,38
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 16,77 1,11
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,53 1,31
RETIRADOS 23,22 32,49 1,39

e Demograficos

El perfil de hogar consumidor
intensivo de nueces se corresponde
con un hogar de clase
socioecondmica baja o alta-media
alta cuyo responsable de compra
supera los 50 afos. Por ciclo de vida
se corresponde con retirados
parejas con hijos mayores o parejas
adultas sin hijos.

En relacién con el consumo per
capita son retirados y adultos
independientes, asi como las
parejas adultas sin hijos y coindicen
los mayores de 50 quienes tienen el
consumo per capita de nueces mas
alto (0,97 kg/persona/afio para
mayores de 50 afios) y 1,39 kilos por
persona y afio que es mas alto para
por ciclo de vida para los retirados,
siendo una cifra muy superior
incluso duplicando en el caso de
retirados a la media nacional
espanola.

Si tenemos en cuenta los datos por
comunidades auténomas vy la
diferencia entre la distribucién del
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volumen de nueces y la distribucién de los hogares, las CCAA mas intensivas en la compra son
Aragdn, Valencia, Castilla y Ledn, Galicia, El Principado de Asturias y el Pais Vasco. Del lado
contrario encontramos a La Rioja y Navarra.

Los habitantes que viven en Pais Vasco son quienes mayor ingesta de nueces hicieron a cierre
de afio 2019, con un consumo per cdpita de 0,87 kilogramos por persona y afio. Le siguen los
habitantes de la Comunidad Valenciana con un consumo medio aproximado por habitante de
0,86 kg/persona/afio. Son nuevamente los habitantes de Canarias quienes realizan el consumo
mas bajo por personay afo 0,41 kilogramos por persona.

ALMENDRAS

e Resultados totales

Las almendras suponen el 7,7% sobre el volumen total de frutos secos. Su evolucién en volumen
no es favorable a cierre de afo 2019 con un decrecimiento del volumen del 2,7% con respecto
al afio 2018. En valor las almendras representan sobre el valor total de la categoria de frutos
secos la proporcién del 13,1%; en valor este tipo de fruto seco ha evolucionado de forma
positiva, de hecho, crece en términos de facturacidn, ganando un 3,8% con respecto al afio
anterior.

El precio medio de las almendras se ha incrementado de forma notable a lo largo de los ultimos
doce meses en una proporcion del 6,7%, lo que lleva a cerrar en 12,82 €/kg, lejos de los 12,02
€-kg que fue el precio de cierre del producto en el afio 2018.

El gasto medio realizado por persona y afio en almendras se sitla en 3,15 €, la inversion varia
en 2,7% al alza respecto al dato del afio anterior. El consumo per capita de almendras a cierre
de afo 2019 fue de 0,25 kilogramos, decrece su consumo un 3,7%.

2019
Consumo doméstico de | % Variacién 2019 vs.

Almendras en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 11.351,68 -2,7%
VALOR (Miles €) 145.476,27 3,8%
CONSUMO x CAPITA (kg) 0,25 -3,7%
GASTO x capita (€) 3,15 2,7%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,04 -2,3%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,21 2,3%
PRECIO MEDIO (€/kg) 12,82 6,7%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

SUPFRIALTOSE  TENDA TIENDA

2 ) CANALES - EfL
HIFERMERCADO W DESCUENTO TRADIOONAL R, CANALES E-COMMERCE

% VOLUMEN X CANAL 6,2 39,1 140 10,7 FEX: 09

5 EVOLUCION VOLUMEN kg 108 50 182 145 213 31,2

El canal favorito para la compra de almendras es el supermercado y autoservicio con el 39,1%
del volumen. Su volumen se incrementa en un 5,0% con respecto al aflo 2018. La tienda
descuento también cuenta con una importante acumulacién de compras, actualmente el 14,0%
de los kilos de almendras para consumo doméstico se adquieren en dicha plataforma; de hecho,
es el canal que mas ha incrementado su volumen con respecto al afio anterior (28,2%). Durante
el afio 2019 en el agregado del resto de canales decrece la compra de forma muy destacada,
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pierde un 21,8% del volumen de almendras con respecto a la cantidad del ejercicio previo,
actualmente la participacién del volumen de almendras de este canal sobre el total es del 29,9%.

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA

n B
1428 . 48

HIPEAMERCADD

TIENOA DESCUENTO 12,47 a5 l

E-COMMERCE i 47 ; 7 1491 .7,3

El precio medio de las almendras cerré en 12,82 €/kg, con un incremento del 6,7% respecto al
afio anterior. Todos los canales incrementan el precio, excepto la tienda descuento y la tienda
tradicional. El canal con el precio mas competitivo de la categoria es el agregado del resto
canales. Cerr6 el precio en 11,31 €/kg si bien, incrementa su precio con respecto al afio
anterior en un 20,0%.




FRUTOS SECOS

e Demograficos

. %Distribucién | Consumo x El perfil intensivo consumidor de
Almendras % Poblacion il « o
olumen kg CERiE almendras se corresponde con un
T.ESPANA 100,00 100,00 0,25 . ;.
hogar de clase socioeconémica
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,96 0,30 media y alta media-alta cuyo
MEDIA 30,69 32,33 0,25
VIEDIA BAIA 56,54 5349 0.3 responsable de compra supera los
BAIA 26,46 25,22 0,23 50 afos. Son hogares formados por
-35 ANOS 12,60 8,37 0,17 parejas con hijos  mayores,
35 A49 ANOS 32,11 2545 0,16 destacan sobre todo las parejas
+50 ANOS 55,28 66,19 0,33 . .. .
adultas sin hijos o retirados.
CATALUNA 16,37 18,10 029 | Excepto en el caso de las parejas
ARAGON 2,89 7,90 0,68 .. ,
LLES BALEARS 247 186 0,20 con hijos mayores, los demas no es
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,69 0,25 solo que compren mas kilos de los
REGION DE MURCIA 2,93 3,91 0,31 que les Corresponden Segl]n su
ANDALUCIA 17,38 16,27 0,21 . . .
peso poblacional, sino que ademas
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 10,96 0,20 X L.
CASTILLA - LA MANCHA 422 4,29 023 realizan un consumo per capita
EXTREMADURA 2,31 4,85 047 | superior a la media nacional.
CASTILLAY LEON 5,45 3,88 0,18
GALICIA 5,83 4,56 0,19 De hecho, son los jdvenes
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 171 918 | independientes quienes realizan un
CANTABRIA 1,30 0,57 0,11 L. |
PAIS VASCO 2,89 3,44 0.15 consumo per cdpita de almendras
LARIOJA 0,70 0,18 0,06 mas alto de toda la peninsula
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 0,60 0,11 Ibérica (excluyendo Portugal)
CANARIAS 4,58 6,23 0,32 .
concretamente 0,51 kilogramos por
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 4,55 0,51 persona y aﬁo eI doble que Ia
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 5,76 0,18 d . | !
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 5,98 0,08 media nacional.
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 12,73 0,14 A , E d ,
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,97 0,26 ragon, xtrema ura, asl como
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,69 0,16 Canarias y la Regién de Murcia se
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 18,97 0,47 perfilan como Ias Comunidades
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,64 0,42 auto'nomas intensivas en Ia combpra
RETIRADOS 23,22 26,73 0,43 P

de Almendras. Del lado contrario La
Rioja, La Comunidad Foral de Navarra o Cantabria entre otras son comunidades donde la
distribucion del volumen es menor de lo cabria esperar segun la distribucion de la poblacién.

Si tenemos en cuenta el consumo per capita de los individuos segun la comunidad auténoma
donde residen, son los individuos aragoneses quienes mayor consumo per capita realizan de la
categoria, concretamente 0,68 kilogramos por persona y aio, una cantidad que supera la media
nacional, supone una diferencia extra por persona y periodo de estudio de cerca de 0,43
kilogramos mas. Por ende, son los individuos que residen en la provincia de La Rioja aquellos
gue menor consumo per capita realizan de almendras, con una ingesta media de 0,06
kilogramos, lejos de la cantidad media de los 0,25 kg/persona/afio en los que cerré el afio 2019.
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3.12 HORTALIZAS Y SETAS FRESCAS

En esta categoria se incluyen los siguientes productos o tipos de verduras: raices, bulbos y
tubérculos, hojas, tallos tiernos y vainas, frutos y flores, setas y otras hortalizas.

Las hortalizas denominadas raices, bulbos y tubérculos incluyen las cebollas, zanahorias y ajos.
Las hojas, tallos tiernos y vainas son las judias verdes, esparragos, verduras de hoja, lechuga,
escarolas y endivias. Los denominados frutos y flores son los tomates, pepinos, berenjenas,
calabacin, pimientos, coles, brdcoli. Las setas incluyen los champifiones y setas. Y el resto de las
verduras y hortalizas no detalladas anteriormente se encuentran en las otras hortalizas.

e Resultados totales

Se incrementa un 0,9% la compra de hortalizas frescas por parte de los hogares espaioles a
cierre de afio 2019. En valor, estos productos crecen un 5,4% debido al incremento del precio
medio del 4,5% durante los pasados doce meses. Esto provoca que el precio medio kilo de
hortalizas frescas a cierre de aiio 2019 haya sido de 1,88 €.

En promedio cada individuo espafiol consumio 56,94 kilos de hortalizas frescas a cierre de ano,
una cantidad relativamente estable con la ingerida en el afio anterior (-0,2%). Ahora bien, el
gasto realizado por individuo en el perimetro de estudio se incrementa un 4,3%, siendo en este
afno de 106,96 € por persona.

El 9% (9,16%) de los kilos que entran en un hogar espafiol de alimentacién y bebidas a cierre de
ano 2019 son de hortalizas frescas y los hogares destinan a la compra de esta categoria el 7,10%
de su presupuesto total.

Consumo domeéstico de

o S
T.Hortalizas Frescas en % Variacion 2013 vs.

5019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 2.626.336,69 0,9%
VALOR (Miles €) 4.933.566,04 5,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 56,94 -0,2%
GASTO x CAPITA (€) 106,96 4,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 9,16 1,2%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 7,10 4,0%

PRECIO MEDIO (€/kg) 1,88 4,5%
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Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

N Miles

v

Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

o’ A o o,

¢ Importancia de los tipos de hortalizas

Si tenemos en cuenta como se distribuyen los diferentes tipos de hortalizas segun la
segmentacion que hemos realizado tanto en volumen como en valor y su variacidn con respecto
al afio anterior, los datos arrojan lo siguiente: Practicamente el 50% de los kilos consumidos
corresponden a las verduras y hortalizas que se incluyen en frutos y flores, es decir,
corresponden a los tomates, pepinos, berenjenas, calabacines, pimientos, coles y brécoli. Lo que
supone un 43% de la facturacién total de verduras y hortalizas. Su evolucidn es positiva tanto en
volumen como en valor (1,4% y 6,3% respectivamente).

La variedad de raices, bulbos y tubérculos (cebollas, zanahorias y ajos) suponen un 19,7% de las
verduras consumidas si miramos el dato en volumen, mientras que en valor representan el
14,1%. Este afio 2019, son el tipo de verduras y hortalizas que mds crecen en valor, 9,8 puntos
respecto al afio anterior.

Las setas son el tipo hortaliza que tiene el con mayor impacto negativo con respecto a 2018, en
volumen cae un 3,1% vy en facturacion un 1,6%. Si bien, es un tipo de hortaliza que actualmente
es mas bien minoritaria y cuenta con poca participacion, 2,3% en volumen, aunque duplica su
peso en valor (5,0%).

or Miles ¢
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% Valor € % Volumen kg

17,8 14,7

2,3

50 433

49,9
19,7

14,1

19,8 13,4

% Evolucion 2019 Vs 2018 Valor Volumen
T.HORTALIZAS FRESCAS 5,4% 0,9%
FRUTOS Y FLORES 6,3% 1,4%
HOJAS, TALLOS TIERNOS Y VAINAS 8,1% 5,2%
RAICES, BULBOS, TUBERCULOS 9,8% 1,2%

-1,6% -3,1%
OTRAS HORTALIZAS -0,4% -4,3%

e Consumo per capita de los tipos de hortalizas

Consumo per capita (kg)
2018 2019
T.HORTALIZAS FRESCAS 57,06 56,94
FRUTOS Y FLORES 28,31 28,41
HOJAS, TALLOS TIERNOS Y VAINAS 7,33 7,63
RAICES, BULBOS, TUBERCULOS 11,19 11,20
SETAS 1,37 1,31
OTRAS HORTALIZAS 8,87 8,40

El consumo per capita de las hortalizas fresas en el afio 2019 alcanza los 56,94
kilos/persona supone una leve variacidén negativa con respecto al afio anterior del
0,2%. De entre todos los tipos de hortalizas y respetando la segmentacién realizada y
explicada en la introduccion de este epigrafe, son las hortalizas denominadas “frutos y
flores” aquellas que acumulan un mayor consumo per capita, habiéndose
incrementado ademas con respecto al afio anterior en un 0,3% pasando a ser de 28,41
kilos por personay afio.
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e Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

HIPERMERCADD SUPERS MITOSE A CANALES E COMMERCE

L DESCUENTO TRADICIONS
NVOLUMEN X CANAL 7 136 106 81 20 07
EVOLUCION VOLUMEN kg ¢ Bros 69 L] 25 5 04 104

La plataforma favorita para la compra de estos productos frescos son los supermercados y
autoservicios con el 33,6% de los kilos. La tienda tradicional también acumula un importante
porcentaje de kilos, exactamente el 28,1%, si bien este canal pierde el 2,5% de los kilos con
respecto al afio anterior. Resto canales concentra 1 de cada 5 kilos de la categoria y mantiene
estabilidad durante el afio 2019.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA

203 N

HIPERMERCADO

SUPER<AUTOSER

TIENDA DESCUENTD 182 - 72

TIENDA TRADICIDONAL -
R. CANALES - 174 I 12

E-COMMERCE 7 2,12 . 21

Incremento del 4,5% en el precio medio de hortalizas y verduras a cierre de afio 2019, siendo el
precio medio kilo de 1,88€. Todas las plataformas de distribucidén secundan este incremento de
precio. La tienda tradicional es el canal donde encontramos el precio medio mas competitivo de
la categoria, si bien su incremento de precio se queda por debajo del total mercado y su precio
medio es un 9,2% mas econdmico que a total Espaia.

Cabe destacar el incremento de precio de los supermercados y la tienda descuento, por encima
del 6,0% en ambos casos. Si bien, la tienda descuento mantiene el precio por debajo de la media,
el supermercado lo mantiene un 11,2% superior a la media.
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. ______________________________________________________________________________________________________________________________________________|
e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por perfil sociodemografico (2019)

27,10

151
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= % Poblackin s % Dstribucicn Volumen kg

Los hogares retirados y los hogares con hijos mayores son los mas intensivos con respecto a su
reparto poblacional, también las parejas adultas sin hijos y las parejas con hijos medianos.
Mientras que los Jévenes independientes y las parejas jovenes sin hijos, son los menos
intensivos.

Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
101,38 100,15
55,92
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Los jovenes independientes, las parejas adultas sin hijos, los adultos independientes o los
retirados son quienes tienen un consumo per capita superior a la media (56,94 kilos por
persona), siendo practicamente coincidente con aquellos que mayor compra realizan, excepto
en el caso de los jovenes independientes.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compra (2019)

64,57
55,28
21
2754
12,60

35 ANCS 15 A &9 ANCS + 50 ARDS

* % Poblscion o % Distrivucian Yolumen wy

Los hogares mayores de 50 afios son los mas intensivos en el consumo de hortalizas frescas, ya
gue son responsables del 64,97% de los kilos de la categoria mientras que su peso en poblacidon

es del 55,28%.

Consumo per cdapita por edad del responsable de compra (2019)

75,69

40,13
) -
35 AROS 35A 49 ARCS + 50 AROS
— Consmo X Chpitn - o Media conusmo x cigita TEgofa

Coincide ademads con que son quienes mayor consumo per capita realizan, precisamente 75,69
kilos por persona y afio, un 33% mas que la media que se sitla en 56,94 kilos por persona y afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30,89
18,10
16,31

ALTAY NEDIA ALTA MEDW

3L

26,54 2646
. l n.sz . )

MEDWA Bala R

= % Poblacion & % Distribucion Volumen kg

Todas las clases sociales, tienen un consumo similar a su reparto poblacional, si acaso algo mas
elevado en la clase alta y media alta y media.
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Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)

TESPANA ALTAY MEDIA ALTA MEDeA MEDIA BAA Al

Cormume x cipita o oo Media conusmo x cépiia TEpeta

La clase social alta y media alta es la Unica que tiene un consumo superior a la media espafiola,
siendo esta de 56,94 kilos por persona y afio, mientras que el consumo de la clase social alta y
media alta se sitla por encima de los 66 kilos por persona.

% Poblacion y % distribucion del volumen por comunidades (2019)
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Catalufia, Aragdn, Baleares y la Comunidad Valenciana, asi como Extremadura y la Comunidad
Foral de Navarra son las CCAA con un perfil intensivo en la compra de estos productos frescos.
Del lado contrario se situan el Principado de Asturias y Cantabria.

Consumo per capita por comunidad auténoma (2019)

71,44 69,35
65,73
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Si miramos el consumo per capita son Aragdn, y la Comunidad Foral de Navarra, asi
como Catalufia entre otra, las CCAA con un consumo mayor que la media espafiola
(56,88 kilos/persona).
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TOMATE

e Resultados totales

Aumenta y por tanto se intensifica la compra de tomates un 1,4% por parte de los
hogares durante el afio 2019. En términos de facturacion el balance fue positivo, se
incrementd de forma mas significativa un 7,1%, ya que el precio medio de tomate se
encarecié un 5,7% situandose en 1,69€/kilo.

El gasto que realiza cada individuo de manera anual es de 22,48 € lo que supone un
consumo de 13,30 kilos/persona.

Consumo doméstico de % Variaciéon 2019 vs

Tomates en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 613.321,33 1,4%
VALOR (Miles €) 1.036.754,28 7,1%
CONSUMO x CAPITA (kg) 13,30 0,3%
GASTO x CAPITA (€) 22,48 6,0%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,14 1,7%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,49 5,7%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,69 5,7%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

P e /e o

Turman Miles €
4
/

Valor Mikes
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

edio C/Utros

Frecio M

T MI:(N llMu\ TENOW
HPERMERCADO . CANALES E-COMMERCE
DESCUENTO TRADNOIONAL s
N VOLUMEN POR CANAL o 6 1.0 10,3 01 05
% CVOLDOON VOLUMEN kg 0 fra 6,8 5.2 4 1,6 11 19.2

Los supermercados y la tienda tradicional son las plataformas donde mas se compran los
tomates, llegando entre ambas a tener una cuota superior al 60%. Sin embargo, la evolucién
para estos canales es dispar ya que mientras el super crece e intensifica su volumen con respecto
al afio anterior en un 5,2% la tienda tradicional la reduce en un 3,6%. El resto canales también
acumula una importante concentracion de compras, practicamente 1 de cada 5 kilos de tomates
se adquieren en este aglomerado de canales siendo su evolucidn creciente con respecto al afio
anterior.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA - 169 - 57
HPERMERCADO - 1,78 - 32
SUPER+AUTOSER - 181 - a0

TEENDA DESCUENTO 1,57 58
TIENDA TRADICIONAL - 1,62 - 35
R CANALES - 1,64 - 38
ECOMMERCE 186 24 .
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El precio de los tomates a nivel nacional se sitda en los 1,69 €/kilos, un 5,7% mas alto que en el
afio anterior. La tienda descuento es el canal con el precio medio mas bajo de tomate (1,57

€/kilo) es el canal e-commerce por su parte el canal con el precio mas alto para tomate a pesar
de haber reducido el precio en 2,4 puntos con respecto al afio 2018.

e Demograficos

% Distribucion

Consumo x capita

TOMATES % Poblacion Vi (ke)
T.ESPANA 100,00 100,00 13,30
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 18,35 15,70
MEDIA 30,69 32,19 13,34
MEDIA BAIA 26,54 25,08 12,85
BAJA 26,46 24,38 12,24
-35 ANOS 12,60 7,29 7,95
35 A 49 ANOS 32,11 27,60 9,39
+50 ANOS 55,28 65,11 17,71
CATALUNA 16,37 18,67 16,00
ARAGON 2,89 3,21 15,03
ILLES BALEARS 2,47 2,43 14,14
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,89 13,75
REGION DE MURCIA 2,93 3,13 13,35
ANDALUCIA 17,38 19,41 13,71
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,32 12,91
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,14 12,10
EXTREMADURA 2,31 3,26 17,00
CASTILLAY LEON 5,45 4,68 11,96
GALICIA 5,83 4,84 10,93
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,76 10,03
CANTABRIA 1,30 0,89 9,63
PAIS VASCO 4,89 4,17 12,09
LARIOJA 0,70 0,47 8,95
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,05 10,75
CANARIAS 4,58 3,67 10,20
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,20 13,26
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,55 11,19
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 8,97 6,78
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 15,82 9,25
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,45 13,72
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,99 9,12
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 14,73 19,74
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,10 24,66
RETIRADOS 23,22 26,19 22,60

85%. Por el contrario, quedan las parejas con hijos pequefios.

Se define como
hogar consumidor
de tomate el hogar
formado por
parejas con hijos
mayores, parejas
adultas sin hijos,
retirados y parejas
con hijos
medianos. El
responsable de la
compra pues es
adulto y supera los
50 afios, y es de

clase
socioecondmica
mas bien

acomodada.

En relacién con el

consumo per
capita, son los
adultos

independientes
quienes realizan la
mayor ingesta per
capita de la
peninsula, con
24,66 kilos por
persona y afio, una
cantidad que
supera la media
(13,30 kilos) en un

Si tenemos en cuenta las CCAA aquellas que tienen una proporcidn de compra superior al peso
poblacional que representan son: Extremadura, Catalufia y Andalucia entre otras. Del lado
contrario quiero destacar, Cantabria y La Rioja. Los individuos extremefos son quienes mayor
consumo per capita tienen de tomate, con una cantidad de 17 kilogramos por persona y afo.
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PIMIENTO

e Resultados totales

El consumo doméstico de pimientos cae por parte de los hogares durante el afio 2019 en
relacion con el aifio 2018 un 1,1%. En términos de facturacién el balance fue positivo, con un
incremento del 4,4%. El gasto que realiza cada individuo de manera anual es de 9,35 € y también
se incrementa un 3,3%, esto implica un consumo de 4,82 kilos/persona y en este sentido la
ingesta per capita se reduce en un 2,2%.

El precio medio de esta hortaliza se sitta en 1,94€/kilo siendo un 5,6% superior a la registrada
en el afio anterior y como tal, es el responsable del incremento del valor de este tipo de hortaliza.

Consumo doméstico de % Variaciéon 2019 vs

Pimientos en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 222.147,44 -1,1%
VALOR (Miles €) 431.406,87 4,4%
CONSUMO x CAPITA (kg) 4,82 -2,2%
GASTO x CAPITA (€) 9,35 3,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,77 -0,8%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,62 3,0%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,94 5,6%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

Miles Kilos
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Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)
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Tan solo el supermercado y autoservicio, asi como hipermercado evolucionan de forma
favorable con respecto al aifo anterior. También el e-commerce, pero su peso sobre el total de
los kilos es aun muy pequefio, tan solo un 0,5% sobre el total. La tienda tradicional acumula casi
un tercio de las compras (29,4%) si bien pierde el 1,5% con respecto al afio 2018. Las tiendas

descuento también registran un descenso que roza casi el doble digito, su participacién del
mercado es del 9,7%.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

TESPARA - 1,54 -11 I
HIPERMERCADO - 2,03 . 23
SUPER+AUTOSER - 2,15 - 59

TIENDA DESCUENTO 2,03 93 -

TIENDA TRADICIONAL

—_—— q

ECOMMERCE 5 2,33

Precko Medio €/ Litros
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El precio medio de los pimientos cerrd en 1,94 €/kilo un 1,1% mas econdmico que en 2018.
Tienda tradicional, canal con el precio mdas competitivo 8,4% mas econdmica que la media.
Llama la atencion el hipermercado y el supermercado y autoservicio, asi como e-commerce;
ademas de incrementar el precio medio estos doce meses, siguen manteniéndolo muy por
encima de la media del mercado.

e Demograficos

PIMIENTOS % Poblacion | - Distribucién | Consumo x

Volumen (kg) capita (kg)

T.ESPANA 100,00 100,00 4,82
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 17,72 5,49
MEDIA 30,69 30,82 4,63
MEDIA BAIA 26,54 25,60 4,75
BAJA 26,46 25,86 4,70
- 35 ANOS 12,60 7,77 3,07
35 A 49 ANOS 32,11 26,19 3,23
+50 ANOS 55,28 66,05 6,51
CATALURNA 16,37 16,00 4,97
ARAGON 2,89 2,90 4,92
ILLES BALEARS 2,47 2,61 5,49
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,88 4,98
REGION DE MURCIA 2,93 2,75 4,25
ANDALUCIA 17,38 16,75 4,29
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,17 4,62
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,15 4,40
EXTREMADURA 2,31 2,53 4,78
CASTILLAY LEON 5,45 6,50 6,01
GALICIA 5,83 6,39 5,22
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,32 4,80
CANTABRIA 1,30 1,13 4,46
PAIS VASCO 4,89 5,12 5,38
LARIOJA 0,70 0,43 2,96
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,52 5,64
CANARIAS 4,58 4,84 4,87
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,35 5,13
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,90 4,27
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 8,97 2,45
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 14,62 3,10
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,53 4,65
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 4,92 3,26
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 15,79 7,67
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,28 7,73
RETIRADOS 23,22 27,64 8,64

El perfil intensivo
en la compra de

pimiento se
corresponde con
un hogar
formado por

parejas con hijos
mayores, parejas
adultas sin hijos o
retirados. El
responsable de
las compras tiene
una edad que
supera los 50
aflos 'y  son
hogares de clase
socioecondmica
mas bien alta y
media alta.

El consumo per
capita de
pimiento lo
realizan los
individuos
retirados,
concretamente
un 79% superior
a la media,
mientras que del
lado  contrario
encontramos a
las parejas con
hijos pequefios
con un consumo
un 49% inferior a
la misma.

Son Castilla Ledn,
Extremadura vy

Galicia, entre otras, aquellas CCAA mas intensivas en la compra de pimientos segun su peso
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poblacional, mientras que del lado contrario encontramos comunidades como La Rioja, Pais
Vasco, La Region de Murcia o La Comunidad de Madrid.

CALABACIN

e Resultados totales

La evolucion del calabacin en volumen como en valor es positiva, ya que aumenta un
3,2% y un 3,0% respectivamente. El precio medio de calabacin se mantuvo estable, sin
apenas variacion (-0,2%) cerrando en 1,37€/kilo.

El gasto per capita alcanza los 5,43€ aumentando un 1,9% con respecto a 2018. Lo que
se traduce en un consumo per capita un 2,1% superior al afio alcanzando casi los 4
kilos por personay afio.

Consumo doméstico de % Variacién 2019 vs
Calabacines en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 182.254,33 3,2%
VALOR (Miles €) 250.472,86 3,0%
CONSUMO x CAPITA (kg) 3,95 2,1%
GASTO x CAPITA (£) 5,43 1,9%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,64 3,5%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,36 1,6%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,37 -0,2%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

WIPERMERCADO |

R CANALES T L \'(_l\;;ﬂ!"‘f‘
% VOLUMEN POR CANAL 10,1 342 110 70 176 a5
% EVOLUCION WOLUMEN kg 6 Mros 184 5.7 e 10 23 29

Mayor compra de calabacin en las plataformas de distribucion del canal dinamico,
especialmente en el hipermercado, generando un volumen adicional del 18,4% llegando a una
cuota del 10,1% de los kilos. Aun asi son el supermercado y las tiendas tradicionales quienes
tienen mayor participacién de esta hortaliza con el 61,3% de lo kilos totales. Su evolucién como
puede observarse es dispar, con crecimiento para el super y decrecimiento para la tienda
tradicional.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

TESPARA - 137 -02

HIPERMERCADO - 129 .
B

21
SUPER+-AUTOSER - 1
TIENDA DESCUENTO 133 - 42
TIENDA TRADICIONAL - 1,35 I 06
rewaes [l +

Precio Medio €/ Litros
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El precio medio kilo de calabacin cerré en 1,37 €/kilo con una minima variacién negativa del
0,2%. El canal dindmico, asi como la tienda tradicional no siguen la tendencia del mercado e
incrementan el precio medio a cierre de afio 2019. Asi pues, esta estabilidad a nivel total
mercado, viene producida por el efecto de la reduccion en el resto canales que lo reduce
fuertemente (un 7,6%) pese a esto, lo sigue manteniendo por encima de la media.

e Demograficos

% % Distribucic c El perfil consumidor de
Istribucion onsumo X
CALABACINES § ° ,
Poblacion = Volumen (kg) capita (kg) calabacin se corresponde con
T.ESPANA 100,00 100,00 395 | unhogarformado por parejas
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 19,21 4,88 con hijos ya sean medianos o
MEDIA 30,69 33,66 4,14 mayores, asi como parejas
MEDIA BAJA 26,54 25,28 3,85 adutlas Sin h|JOS El
BAJA 26,46 21,85 3,26 responsable de las compras
— tiene una edad que supera los
-35 ANOS 12,60 8,39 2,72 .
35 A49 AROS 32,11 32,40 3028 | 35 afios de edad y la clase
+50 ANOS 55,28 59,21 4,79 socioecondmica es mas bien
acomodada.
CATALUNA 16,37 17,54 4,47 El consumo per capita de
ARAGON 2,89 3,20 446 | calabacin es de 3,95 kilos por
ILLES BALEARS 2,47 2,06 3,55 N s
persona y afio, individuos
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 9,63 3,61 ' i _
REGION DE MURCIA 2,93 2,92 3,69 | Jovenes independientes,
ANDALUCIA 17,38 16,55 3,47 parejas con hijos mayores,
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,96 4,31 parejas adultos sin hijos,
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,74 3,26 adultos  independientes
EXTREMADURA 2,31 2,68 4,16 . . .
: retirados quienes tienen un
CASTILLA Y LEON 5,45 5,58 4,23 o )
GALICIA 583 393 264 consumo per capita superior a
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,81 3,07 la media.
CANTABRIA 1,30 1,20 3,87
PAIS VASCO 4,89 5,16 4,45 Las CCAA que se perfilan
LA RIOJA 0,70 0,62 3,48 . .
intensivas en la compra de
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,69 5,16 ) _
CANARIAS 4,58 673 555 calabacin son; Canarias, la
Comunidad Foral de Navarray
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,26 4,04 Extremadura. Son Galicia, el
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,96 3,53 Principado de Asturias asi
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 11,55 2,59 como  las Islas Baleares
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 18,50 3,21 ) )
quienes por el contrario
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,76 4,16 i
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,47 2,97 realizan una menor compra
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,67 5,44 de calabacin en relacién a su
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,54 6,65 peso poblacional. Son los
RETIRADOS 23,22 21,30 246 | individuos que residen en

Canarias quienes tienen el mayor consumo per capita de estos productos frescos, con una
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ingesta de 5,55 kilogramos por persona y afo, una cantidad que supera en un 41% la media
nacional que recordemos es de 3,95 kg.
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CEBOLLA

e Resultados totales

La evolucién de la cebolla en términos monetarios es muy positiva, ya que aumenta un 15,7%
debido al fuerte incremento del precio medio que se sitda en 1,26€/kilo, lejos del 1,10€/kilo del
afio 2018lo cual supone un incremento del 15,1%. En valor, sin embargo, este producto fresco
permanece relativamente estable con una variacién del 0,5%.

El gasto per cdpita alcanza casi los 9€, aumentando un 14,5% con respecto a 2018. En promedio
cada individuo espafiol consume 7,09 kilogramos de cebollas por periodo de estudio, un 0,6%
menos que en el afio anterior.

Consumo doméstico de % Variacién 2019 vs

Cebollas en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 327.032,11 0,5%
VALOR (Miles €) 413.616,87 15,7%
CONSUMO x CAPITA (kg) 7,09 -0,6%
GASTO x CAPITA (€) 8,97 14,5%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,14 0,9%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,60 14,1%
PRECIO MEDIO (€/kg) 1,26 15,1%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

HIPERMERCADO SUPERAUTOSER | TIENDA DESCUENTO  TIENDA TRADMCIGNAL R CANALES " ECOMMERCE

% VOLUMEN POS CANAL 89 324 113 274 201 09
W EVOLUCON VOLUMEN kg 0 litros 78 o1 164 3,9 52 41

El 32,4% de las compras de cebolla se adquieren dentro del supermercado y autoservicio, su
variacion con respecto al aiio anterior es estable. Decrecen fuertemente las compras en la tienda
descuento (-16,4%), si bien la participacidén que tiene aln no es muy significativa, tan solo un
11,3% sobre el total. La tienda tradicional y el resto canales son canales con una importante
concentracién de compras (27,4% y 20,1% respectivamente) con crecimiento en el afio 2019.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

TESPANA - 1,26 _ 15,1
wresmscaco [ - I
sz [ 12 I
TIENDA TRADICKONAL - 1,18 - 7,2
L CANALES - 1,18 - 5,2

ECOMMERCE . 133

Precio Medio ¢/Utros
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Ya hemos visto que la cebolla sufre un encarecimiento del 15,1% en comparacion con el afio
2018, y cierra en los 1,26€/kilo. Este incremento es secundado por todas las plataformas de
distribucién y superado por el canal dindmico, si bien la tienda descuento incrementa el precio
un 31,2% y mantiene el precio por debajo de la media del mercado (1,21€/kilo) un 4,5% mas

accesible que el precio medio del mercado.

e Demograficos

CEBOLLAS % Poblacion % Distribucion C(’)n.sumo X

Volumen (kg) capita (kg)

T.ESPANA 100,00 100,00 7,09
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,35 7,91
MEDIA 30,69 31,79 7,02
MEDIA BAJA 26,54 25,47 6,96
BAJA 26,46 25,39 6,79
- 35 ANOS 12,60 7,82 4,55
35 A 49 ANOS 32,11 27,44 4,98
+50 ANOS 55,28 64,74 9,39
CATALUNA 16,37 18,49 8,45
ARAGON 2,89 2,99 7,47
ILLES BALEARS 2,47 2,81 8,70
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,91 7,35
REGION DE MURCIA 2,93 2,84 6,45
ANDALUCIA 17,38 16,85 6,35
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 12,15 6,28
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 2,95 4,60
EXTREMADURA 2,31 2,74 7,61
CASTILLAY LEON 5,45 5,17 7,04
GALICIA 5,83 6,36 7,65
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,33 7,08
CANTABRIA 1,30 1,57 9,08
PAIS VASCO 4,89 4,85 7,50
LARIOJA 0,70 0,54 5,41
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,74 9,49
CANARIAS 4,58 4,72 6,99
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,23 7,17
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,53 5,95
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,40 3,79
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 15,91 4,96
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,51 7,34
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 511 4,98
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 14,15 10,11
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,05 10,87
RETIRADOS 23,22 27,11 12,47

El perfil de hogar
consumidor de cebolla
se corresponde con un

hogar donde el
responsable de |las
compras tiene una

edad que supera los 50
anos y de clase
socioecondmica mas
bien alta, media vy
media alta. Los
hogares se componen
de parejas con hijos
mayores, parejas
adultas sin hijos, vy

retirados
especialmente. De
hecho, son los
retirados quienes
realizan el mayor
consumo per cdpita de
la categoria con 12,47
kilogramos por
personay afio, un 76%
superior a la media del
mercado.

Las CCAA con un perfil
intensivo en la compra
de cebollas son, La
Comunidad Foral de
Navarra, Cantabria,
Extremadura vy las Islas
Baleares, entre otras.
Del lado contrario se
situan Castilla la
Mancha y La Rioja.

Los individuos que

residen en la Comunidad Foral de Navarra quienes mayor consumo per cdpita realizan de este
producto fresco con una ingesta un 34% superior a la media del mercado.
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LECHUGA / ESCAROLA / ENDIVIA

e Resultados totales

Fuerte aumento del consumo de estos productos frescos a cierre del afo 2019 del 17,5%, en
valor, el incremento también es notable con una variacién del 14,5%. El precio medio de
lechugas/escarolas/endivias cayd un 2,6% cerrando en los 2,75€/kilo.

El consumo per capita a cierre de afio 2019 fue de 3,96 kilogramos por persona con un
importante aumento del 16,2%. También se incrementa el gasto per capita realizado durante
el afio 2019, con una inversidn por persona de 10,89€ lo cual supone un aumento de 13,2%.

e e % Varisi 2015 v
2019
VOLUMEN (Miles kg) 182.570,35 17,5%
VALOR (Miles €) 502.359,43 14,5%
CONSUMO x CAPITA (kg) 3,96 16,2%
GASTO x CAPITA (€) 10,89 13,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,64 17,9%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,72 12,9%
PRECIO MEDIO (€£/kg) 2,75 -2,6%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

n Miles Kilos

valor Miks €
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

3

e (Canales

% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

[T HIPERMERCADO | SUPEA-OLITOSER | TRNOA DESCUENTO | TIENDA TRADIIONAL. W CANALES | € COMMERCE
% VOIUMEN POR CANAL 8 15,8 131 197 W06 0,
% EVOLLCION VOLUMEN kg 6 litros 260 M0 28,3 12 14 531

Los supermercados y autoservicios fueron las superficies favoritas para la compra de estas
verduras y hortalizas. A cierre de afio 2019 fueron responsables del 38,8% de los kilos adquiridos
para consumo doméstico, ademas su volumen se incrementa en un 24,9%. Todos los canales
tienen una evolucién muy favorable en compras durante el afio 2019.

Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

resonin. [ - o |

TENDA DESCUENTO 150 31 .

SUPER+AUTOSER

TIENOA TRADXKIONAL 2,

222 . 27
ECOMMERCE s 3,52 - 44

El precio de esta categoria disminuye un 2,6% de media alcanzando un precio de 2,75 €/kilo, si
bien no decrece en todos los canales de distribucion, tan solo en aquellos que consideramos
canal dinamico. La tienda tradicional es la mas econdmica, aunque sea una de las que aumenta
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su precio (1,0%) teniendo un precio de 2,11 €/kilo. La plataforma mas cara es el e-commerce
con un precio de 3,52€/kilo aumentando con respecto a 2017 un 4,4%.

e Demograficos

LECHUGA/ESC./ENDIVIA el | O | s
Volumen (kg) capita (kg)

T.ESPANA 100,00 100,00 3,96
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 17,84 4,54
MEDIA 30,69 31,34 3,87
MEDIA BAJA 26,54 26,33 4,02
BAJIA 26,46 24,49 3,66
-35 ANOS 12,60 6,97 2,27
35 A 49 ANOS 32,11 26,65 2,70
+50 ANOS 55,28 66,38 5,38
CATALUNA 16,37 19,22 4,90
ARAGON 2,89 4,05 5,64
ILLES BALEARS 2,47 2,65 4,59
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,34 3,89
REGION DE MURCIA 2,93 2,88 3,65
ANDALUCIA 17,38 16,58 3,49
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 10,58 3,05
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,15 2,74
EXTREMADURA 2,31 2,26 3,50
CASTILLAY LEON 5,45 5,70 4,33
GALICIA 5,83 7,82 5,26
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,90 3,23
CANTABRIA 1,30 0,89 2,87
PAIS VASCO 4,89 5,84 5,05
LARIOJA 0,70 0,91 5,11
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 2,31 7,05
CANARIAS 4,58 2,93 2,42
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,14 3,83
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,63 3,37
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 8,18 1,84
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 15,40 2,68
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,80 3,90
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,11 2,78
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 15,05 6,00
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,54 6,66
RETIRADOS 23,22 28,16 7,23

El perfil de hogar
consumidor de estos
productos frescos se
corresponde con hogares
cuyos responsables de las
compras supera los 50 afios,
son generalmente de clase

socioecondmica
acomodada, y son hogares
formados por parejas con
hijos mayores o medianos,
parejas adultas sin hijos o
retirados. De hecho, son
estos Ultimos  quienes
realizan el mayor consumo
per capita de
lechugas/escarolas/endivias
con una cantidad que casi
duplica la cantidad media
del mercado (3,96
kilogramos por persona y
afio).

En relacién con las CCAA
mas intensivas en la compra
de este producto, son
Aragon, Galicia, Pais Vasco o
La Rioja entre otras, del lado
contrario encontramos
Canarias y Cantabria entre
otras.

Son los individuos que
residen Navarra aquellos
que realizan el mayor
consumo per cdpita de

lechugas/escarolas/endivias con una ingesta por persona y afio que supera la media del
mercado en un 78%.




HORTALIZAS Y SETAS FRESCAS

SETAS

e Resultados totales

Decrece la compra de setas en los hogares espafioles un 3,1% durante el afio 2019. El valor de
estos productos frescos pierde un 1,6%. El precio medio de setas se situd en los 4,05€/kilos un
1,6% superior al registrado durante el afio 2018.

Los individuos consumen en promedio una cantidad de 1,31 kilos de champifiones y o setas por
persona y afio, esta cantidad se redujo un 4,2% en relacidn con el dato registrado en 2018. De
igual manera la cantidad invertida de forma individual en estos productos frescos se reduce un
2,7%, siendo el gasto per capita de 5,30€.

Tal como se aprecia en el gréfico de la evolucidon mensual del total gasto (miles €) y total compras
(miles kg), posterior al grafico con los principales indicadores econdmicos y variables
comportamentales de estos productos, este tipo de productos frescos tienen un repunte den
kilos y por tanto en facturacién en los meses que inciden justo con su temporada, siendo la
produccidn y/o recoleccidon mas baja en los meses coincidentes con la temporada estival.

aneo dreteote | sk varioin 2019 v
2019
VOLUMEN (Miles kg) 60.380,01 -3,1%
VALOR (Miles €) 244.454,09 -1,6%
CONSUMO x CAPITA (kg) 1,31 -4,2%
GASTO x CAPITA (€) 5,30 -2,7%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 0,21 -2,8%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,35 -3,0%
PRECIO MEDIO (€/kg) 4,05 1,6%
Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)
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% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

T HPERMERCADO | SUPER+AUTOSER | TIENDA DESCUENTO | TIENDA TRADICIONAL | R.CANALES | E-COMMERCE
% VOLUMEN POR CANAL 8,0 47,3 134 234 80 08
1% EVOLUCION VOLUMEN kg 6 litros 0,7 10 222 a1 282 57

Todas las plataformas englobadas dentro de los canales dindmicos obtienen un incremento en
el volumen con respecto al aifo anterior, especialmente destacable en el caso de las tiendas
descuento que crecen un 22,2% siendo su participacion del 13,4%. Sin embargo, son los
supermercados y autoservicios quienes mayor peso tienen de setas sobre el total de la
distribucidon. Durante el afio 2019 movieron el 47,2% de los kilos de setas, su evolucién es
favorable con un 1,0% de incremento. La tienda tradicional acumula el 23,4% de los kilos, si bien
pierde el 11,5% de los mismos.

Precio Medio €/ Litros
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Precio medio (€/kg) por canales (2019 vs. 2018)

HIPERMERCADO

SUPER+AUTOSER

TIENDA DESCUENTD 375

Ecommnce B 5 .

El precio medio de setas cierra en los 4,05 €/kilo un precio un 1,6% superior al registrado al afio
2018. El precio medio mas alto de champifiones y o setas se ofrece en el canal e-commerce,
canal que ademas encarece el precio un 13,0% y lo sitda en 5,17€/kilo. Por el contrario el precio
mas asequible lo ofrece la tienda tradicional un 10,6% mas barato.
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e Demograficos

%

CHAMPINONES+O.SETAS % | Distribucien | Consumox
Poblacion capita (kg)
Volumen (kg)
T.ESPANA 100,00 100,00 1,31
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 19,29 1,62
MEDIA 30,69 31,93 1,30
MEDIA BAJA 26,54 26,23 1,32
BAJA 26,46 22,55 1,11
-35 AROS 12,60 9,97 1,07
35 A 49 ANOS 32,11 30,69 1,03
+50 ANOS 55,28 59,33 1,59
CATALUNA 16,37 16,66 1,41
ARAGON 2,89 3,52 1,62
ILLES BALEARS 2,47 3,90 2,23
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 13,30 1,65
REGION DE MURCIA 2,93 3,34 1,40
ANDALUCIA 17,38 15,66 1,09
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,38 1,37
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,50 1,30
EXTREMADURA 2,31 1,81 0,93
CASTILLA Y LEON 5,45 4,70 1,18
GALICIA 5,83 3,91 0,87
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,83 1,03
CANTABRIA 1,30 0,93 1,00
PAIS VASCO 4,89 6,02 1,72
LARIOJA 0,70 0,76 1,42
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,28 1,29
CANARIAS 4,58 3,48 0,95
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 3,56 2,11
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 8,55 1,44
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 10,25 0,76
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 16,40 0,94
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 14,07 1,32
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,94 1,07
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 12,52 1,65
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,12 2,43
RETIRADOS 23,22 22,59 1,92

El perfil de hogar
comprador de champifiones
y otras setas se corresponde
con hogares de clase media
y alta y media-alta. Se
corresponde con hogares
formados por parejas con
hijos mayores, medianos vy
parejas adultas sin hijos,
cuyo responsable de las
compras tiene una edad que
supera los 50 afios.

El consumo per capita de
champifiones y otras setas
fue durante el afio 2019 de
1,31 kilos por persona,
parejas adultas sin hijos,
parejas jovenes sin hijos, o
con ellos mayores quienes
realizan un consumo
superior a la media. Son los
adultos y los jévenes
independientes quienes, sin
embargo, realizan un
consumo per capita que
supera los dos kilos por
persona y afio, un consumo
bastante superior a la media
del mercado.

Las CCAA que se perfilan
como mas intensivas en la
compra de estos productos
en relacién con su peso
poblacional son Baleares,
Pais Vasco o la Comunitat
Valenciana entre otras. Los
individuos que  mayor
consumo realizan de estos

productos frescos son precisamente los que residen en las Baleares con una ingesta que supera
el consumo medio en 0,92 kilos extra por persona y afio.




HORTALIZAS Y SETAS FRESCAS

HORTALIZAS IV GAMA

e Resultados totales

Pierden presencia las hortalizas y verduras de IV gama a cierre de afio 2019, con una variacion
negativa del 1,0% en compra. En valor, sin embargo y contrario al dato en volumen, crece un
2,5%. El precio medio cierra en el afio 2019 en 2,63 €£/kg, un 3,5% mas alto que en el afio anterior.

El consumo per cdpita de hortalizas y verduras de IV gama se sitia en 6,56 kilogramos por
persona y aino, una cantidad un 2,0% inferior a la ingerida en el periodo anterior, mientras que
el gasto invertido por persona en el afio 2019 asciende a 17,26 €, superior en un 1,4% a lo
invertido en el afio anterior.

Esta categoria de alimentacién representd un 1,15% del presupuesto total destinado a la compra
de alimentacion de los hogares.

Consumo doméstico de

o -
Verd./Hort. Iv Gama en %o Variacion 2019 vs.

2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 302.607,11 -1,0%
VALOR (Miles €) 795.908,24 2,5%
CONSUMO x CAPITA (kg) 6,56 -2,0%
GASTO x CAPITA (€) 17,26 1,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,06 -0,6%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,15 1,1%
PRECIO MEDIO (€/kg) 2,63 3,5%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)
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HORTALIZAS Y SETAS FRESCAS

Evolucién mensual de total compras (mil kg) y precio medio (€/kg)
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Volumen Mifones Kilos

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

Precio Medio (Xiks
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El canal dinamico representa el 62,2% de los kilos de estos productos frescos. Es el
supermercado y autoservicio el canal favorito para la compra de verduras y hortalizas IV gama,
en si mismo mueve el 42,8% de los kilos de la categoria y ademads su tendencia es creciente, pues
consigue un 1,5% mas de volumen con respecto al aiio anterior. El resto de las plataformas del
canal dindmico tienen evoluciones positivas (especialmente el hipermercado 6,9%) pero
representan una cuota mas pequefia.

La tienda tradicional es el segundo canal por orden de importancia con el 22,5% de los kilos,

ahora bien, este canal pierde peso con respecto al dato registrado durante el afio 2018 y
presenta un descenso del 4,6% de los kilos.




HORTALIZAS Y SETAS FRESCAS

Precio medio (€/kg) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

TESPARA
HIPERMERCADO

SUPER-AUTOSER
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E-COMMERCE v 353 - 86

El precio medio pagado por kilo de hortalizas y verduras de IV gama a total Espafia durante el
afio 2019 fue de 2,63 €/kg, implica un incremento del 3,5% respecto a los doce meses previos.
Todas las plataformas de distribucién trasladan este incremento de precio, excepto el
hipermercado que lo reduce un 3,4%; pese a esta reduccidn sigue manteniendo el precio medio
kilo por encima de la media del mercado y es uno de los canales con el precio medio mas alto
(exceptuando el e-commerce). El canal con el precio medio mds asequible es la tienda tradicional
1,67 €/kilo, este canal aumenta el precio un 1,4% mucho menos que la media del mercado.
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HORTALIZAS Y SETAS FRESCAS

e Demograficos

Verduras IV gama % Poblacion LTI Conlst{mo X
Volumen kg capita

T.ESPANA 100,00 100,00 6,56
ALTA'Y MEDIA ALTA 16,31 17,01 7,18
MEDIA 30,69 29,96 6,13
MEDIA BAJA 26,54 23,73 6,00
BAJA 26,46 29,30 7,26
- 35 ANOS 12,60 8,19 4,41
35 A 49 ANOS 32,11 26,92 4,52
+50 ANOS 55,28 64,89 8,71
CATALUNA 16,37 18,82 7,96
ARAGON 2,89 3,40 7,85
ILLES BALEARS 2,47 3,01 8,64
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,72 6,68
REGION DE MURCIA 2,93 2,52 5,30
ANDALUCIA 17,38 17,84 6,22
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,30 6,36
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 3,52 5,09
EXTREMADURA 2,31 2,44 6,26
CASTILLA Y LEON 5,45 4,13 5,20
GALICIA 5,83 4,71 5,25
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 1,83 5,16
CANTABRIA 1,30 1,37 7,36
PAIS VASCO 4,89 4,63 6,63
LA RIOJA 0,70 0,43 4,06
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,46 7,38
CANARIAS 4,58 5,86 8,03
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 3,20 9,52
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 7,10 5,99
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 8,91 3,32
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 13,67 3,94
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 11,50 5,39
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,29 4,77
PAREJAS ADULTAS SIN HJOS 11,25 13,99 9,25
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 5,99 11,93
RETIRADOS 23,22 30,34 12,92

El perfil intensivo en la compra de
hortalizas y verduras de IV gama son
hogares formados por retirados, asi
como parejas adultas sin hijos y
parejas con hijos mayores. Son
hogares cuyo responsable de las
compras supera los 50 afios y es
normalmente de clase alta y media
baja o del extremo contrario clases
menos acomodadas.

Las CCAA intensivas en compra de
hortalizas de IV gama son Canarias,
Baleares, Aragdn o Cataluia entre
otras por su parte las que menos
compra realizan con relacién a su
peso poblacional son La Rioja, el
Principado de Asturias o Castilla y
Ledn.

Son los retirados quienes tienen el
consumo per capita mas alto de este
producto fresco, con una ingesta de
12,92 kilos por persona y afo.
También supera la media del
mercado los jovenes
independientes, las parejas adultas
sin hijos o los  adultos
independientes.



HUEVOS

3.13 HUEVOS

e Resultados totales

Desciende un -0,3% el volumen de compra de huevos en relaciéon con 2018. El valor de mercado
crece (+1,3%) debido al encarecimiento de este producto, cuyo precio medio cierra en los 2,34
€/kg, lo que supone un aumento de este del +1,6%.

Como consecuencia, el gasto per cdpita aumenta un 0,2% siendo la cantidad invertida en la
compra de huevos de 19,50€ por persona. El consumo per cépita desciende con una variacion
del -1,4% y cada individuo de media, consume 8,33 kilos por personay periodo de estudio.

La categoria representa el 1,34% del gasto total realizado por los hogares en alimentacion y
bebidas para el hogar.

Consumo doméstico de | % Variacién 2019 vs.
T.Huevos Kgs en 2019 2018
VOLUMEN (Miles kg) 384.218,13 -0,3%
VALOR (Miles €) 899.439,62 1,3%
CONSUMO x CAPITA (kg) 8,33 -1,4%
GASTO x CAPITA (£) 19,50 0,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 1,34 0,0%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,29 -0,2%
PRECIO MEDIO (€/kg) 2,34 1,6%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg)

Volumen Miles Kilos
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HUEVOS

Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg)

Volumen Milliones Kilos

Evolucién anual de total compras (millones unidades) por tipos de huevos
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Importancia por tipos de huevos

% Valor (€)

16,1
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% Volumen uds.

11,0

89,0
% Evolucion 2019 vs 2018 Valor Volumen
TOTAL HUEVOS GALLINA 1,3% -0,3%
HUEVOS NO ECOLOGICOS 2,2% 0,0%
HUEVOS ECOLOGICOS -3,2% -3,1%

Precio Medio ¢/Xilos



HUEVOS

e Consumo per capita

Consumo per capita (unidades)
2018 2019
T.HUEVOS UNDS. 134,81 132,95
TOTAL HUEVOS GALLINA 131,48 129,64
HUEVOS NO ECOLOGICOS 116,63 115,40
HUEVOS ECOLOGICOS 14,85 14,24

El consumo per capita se expresa en unidades. El afio 2019 disminuye el consumo de huevos en
unidades por persona un -1,4%. Como puede observase este descensos e produce en todos los
tipos de huevos, produciéndose en mayor medida en los huevos no ecoldgicos.

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019 vs. 2018)

- . g 257 TIENDA THENDA b R
HIPERMERCADO SUPER+AUTOSER DESCLENTO TRADICIONAL A CANALES E-COMMENCE
% VOLUMEN X CANAL 92 510 143 89 166 1.0
ON VOLUMEN ¥ & litros 20 0,7 7 ns 2,2 147

El 51,0% de los kilos de huevos adquiridos para consumo doméstico se compran en el
supermercado y autoservicio, sufre un descenso del -0,7% con respecto al afio 2018. La tienda
descuento también sufre una caida del 3,7% alcanzando el 14,3% de los huevos adquiridos.

Por el contrario, hipermercado y tienda tradicional aumentan su volumen de compra en un 2,0%
y 0,5% respectivamente.

Precio medio (€/kg) y % volumen por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA - 234
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HUEVOS

En 2019, los huevos tienen un precio medio de 2,34 €/kilo y experimenta un incremento del
1,6%, incremento de precio practicamente secundado por todas las plataformas de distribucion.
No obstante, el canal con el precio medio mas alto fue la tienda tradicional (2,71 €/kg), siendo
la diferencia de 0,37€ mas respecto a la media nacional y siendo ademas el Unico canal que
reduce su precio medio con respecto al afio anterior en un 1,2%. En cuanto al precio medio mas
econdmico, se localiza en la tienda descuento, situdndose en 2,05 €/kg (un 12,6% mas bajo que
el precio medio del mercado).

e Demograficos

% Poblacion y % distribucion del volumen por ciclo vida (2019)

2497
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HPOBLACION s Distribucion volumen kg

Hogares con presencia de hijos mayores o medianos, asi como parejas adultas sin hijos o
retirados, se posicionan como consumidores intensivos de la categoria de huevos.

&

Consumo per capita por ciclo de vida (2019)
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Son los retirados los individuos que mayor consumo per capita realizan de huevos siendo de
13,50 kilos por persona y afio. Le siguen adultos independientes, y las parejas adultas sin hijos.
Por el contrario, las parejas con hijos pequefios son quienes menor consumo per cdpita hacen,
con una ingesta media de 4,67 kilogramos por personay aiio.




HUEVOS

% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compra (2019)
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El perfil mas intensivo se corresponde con los hogares cuyo responsable de compra supera los
50 afos, hogar comprador de la categoria.

Consumo per capita por edad del responsable de compra (2019)
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Son los individuos mayores de 50 afios, quienes realizan la mayor ingesta per capita de huevos,
con una cantidad de 10,70 kilogramos por persona y afio.

% Poblacion y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

30,69 30,62
26,54 26,58 26,46 25,91
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%POBLACION s Distribuckdn volumen kg

No hay un perfil muy destacado de consumidor de huevos por clase socioeconémica a destacar,
ya que la distribucidn del volumen es similar a su reparto poblacional.




HUEVOS
I

Consumo per capita por clase socioeconémica (2019)
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Los individuos pertenecientes a la clase social alta y media alta son los que realizan un consumo
mas alto de huevos.

% Poblacion y % distribucion del volumen por Comunidad Auténoma (2019)
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SP0BLACION ® Distribacidn volumen kg

Las CCAA con mayor consumo de huevos son Cantabria, Pais Vasco y Comunidad Foral de
Navarra entre otras. En posicion contraria, con menor consumo de huevos, se encuentran
Andalucia, Canarias y la Comunidad de Madrid.

Consumo per capita por Comunidad Auténoma (2019)

Y o
o
&" Ll o 0‘* f o
> & & o"
VI &s N s a
& ¥ & & >
& & & &
L‘0‘;‘ o Q@Q LY

— Corcmo x tApts - v o Media comusmo x cipita T Espalis




HUEVOS
I

Los individuos de Cantabria quienes mayor consumo per capita realizan de huevos, 1,92 kilos
mas por persona y afio que la media del mercado (8,33 kilos por persona y afio). Le siguen
habitantes de Pais Vasco, con 1,82 kilos mas que la media. Quienes menos consumo per capita
realizan son los individuos de Canarias y Andalucia.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

3.14 LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Esta categoria se compone de los siguientes productos, total leche liquida, otras leches como
leche evaporada, leche condensada, o leche en polvo, preparados lacteos y derivados lacteos
como queso, leches fermentadas, mantequilla y postres lacteos.

e Resultados totales

Para el afio 2019, el mercado de leche y derivados lacteos se mantiene estable en términos de
volumen con respecto al afio 2018 (leve variacion de -0,3%), mientras que en valor se observa
un incremento de 0,6%, como respuesta del incremento del precio medio de cada kilo o litro de
la categoria en 0,9%, que cierra en 1,67 €.

El consumo per capita de estos producto es de 108,18 kilos o litros al ano, una cantidad 1,3%
menor al afo pasado, mientras que el gasto de cada persona es de 180,89 €, 0,20 € menos que
en 2018.

Esta categoria representa el 12,0% del presupuesto total destinado a la compra de alimentacion
y bebidas de los hogares espafioles.

Consumo doméstico de L,
Leche Y Derivados % Varlac2|8:82019 vS.
Lacteos en 2019
VOLUMEN (Miles kg-1) 4.989.845,99 -0,3%
VALOR (Miles €) 8.343.161,94 0,6%
CONSUMO x CAPITA (kg-1) 108,18 -1,3%
GASTO x CAPITA (€) 180,89 -0,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 17,37 0,1%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 12,00 -0,8%
PRECIO MEDIO (€/kg-1) 1,67 0,9%
Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg-1)
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LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Evolucién mensual de total compras (millones kg-l) y precio medio (€/kg-)
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LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

e Importancia de los tipos de leche liquida y derivados lacteos

% Valor € % Volumen kg-I

/ 64,0

29
0,6

% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen
Leche y Derivados Lacteos 0,6% -0,3%
TOTAL LECHE LIQUIDA -0,2% -0,1%
-5,2% -2,2%
PREPARADOS LACTEOS -5,0% -4,7%
DERIVADOS LACTEOS 1,3% -0,2%

Dentro del total de la categoria, el 64,0% del volumen corresponde a la leche liquida, siendo su
proporcién en valor del 26,4%, valores que permanecen estables con respecto al afio pasado (-
0,1% en volumen y -0,2% en valor). En volumen, segundo segln su peso se encuentran los
derivados lacteos con el 32,5% de los kilos-litros, mientras que en valor representa el 69,3% de
la facturacidn total de la categoria, con una variacion positiva de 1,3%.

Los preparados lacteos representan el 2,9% de los kilos-litros, con una cuota del 1,9% del valor.
Otras leches alcanzan el 0,6% del volumen y 2,4% del valor, con unas variaciones negativas de
2,2% vy 5,2% respectivamente.

e Consumo per capita de los tipos de leche liquida y derivados lacteos

Consumo per capita (kg - 1)

ANO 2018 ANO 2019
Leche y Derivados Lacteos 109,63 108,18
TOTAL LECHE LIQUIDA 69,27
TOTAL OTRAS LECHES 0,64 0,62
PREPARADOSLACTEOS | _7%,7374 VVVVV 3,15
DERVADOSLACTEOS | 35,59 35,14

El consumo per capita para este afio es de 108,18 kilos-litros, un 1,3% menos que en 2018. Esta
tendencia es similar en todos los productos de la categoria. La disminucién mas significativa del
consumo es en los preparados lacteos, las personas consumen un 5,8% menos que en el afio
anterior. De la categoria, la leche liquida es la mas consumida con una ingesta por persona de
69,27 litros al afo. La cantidad consumida de derivados lacteos en 2019 es de 35,14 kilos-litros
por persona mientras que la cantidad de preparados lacteos es de 3,15 kilos-litros.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019vs. 2018)
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Del total de los kilos- litros de la categoria, el 92,5% se distribuye en el canal dindmico. 1 de cada
2 kilos o litros se adquieren a través de supermercado y autoservicio que alcanza una cuota de
56,0%, 0,7 menos que el pasado afio. La tienda tradicional es la que presenta mayor reduccion
de participacidon en 7,6% y solo alcanza el 1,3% de cuota. E-commerce sigue evolucionando
notablemente (18,4%) dentro de resto de canales que también tiene una evolucion positiva de
10,5% y cubre una proporcién de 6,2% del total del volumen de la categoria.

Precio medio (€/kg-1) y% evolucion por canales (2019VS. 2018)
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El precio medio para estos productos cerré en 1,67 € el kilo-litro, se encarece un 0,9% con
respecto al afio anterior. La tienda de descuento es la que registra el precio mas econdmico,
siendo un 10,3% mas asequible que la media, cerrando en 1,50 €/kilo-litro. El precio medio mas
alto lo registro la tienda tradicional con 2,97 € mas sobre la media nacional.
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e Demograficos

% Poblacion y % distribucién del volumen por ciclo de vida (2019)
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El perfil consumidor por ciclo de vida de estos productos corresponde a los hogares de parejas
con hijos independientemente de la edad, mas intensamente en los hogares con hijo de edad
media.

Consumo per capita por ciclo de vida (2019)

o aaa o et G ot
P N Y Y R ¢ ¢ &

$ &
& & \ R o Yy - & <
K R 4 & S & & o & &
> & ) ol s = © o <
& & & T W g o N
& & Ry & ‘9\& & & &
>
& & Qp@ & & g ,99‘3 &
§ & & q & < ¥
— Corsumo x ¢Aoits - A cOnsumE X CApRa T Eguiia

Son los adultos independientes los individuos con el mayor consumo por persona realizan de
todos los productos, con una ingesta media aproximada de 153,59 kilos-litros al afio. Los
retirados, las parejas adultas sin hijos y los jévenes independientes también tienen un consumo
por arriba de la media en al menos 8,20 kilos-litros.
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% Poblacion y % distribucion del volumen por edad del responsable de compra (2019)
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Son los hogares cuyo responsable de compra superan los 35 afios los mas intensivos en la
categoria.

Consumo per capita por edad del responsable de compra (2019)

TESPANA 35 ARDS 35 A 49 ANCS + 50 ANOS

oo X chits e heifia Cornumo x cipita TEspaiia

Adultos de mas de 50 afos los mds intensivos de la categoria con el consumo per capita mas
alto, cada individuo consumo de media 123,06 kilos-litros de estos productos, cuando la media
nacional es de 108,18 kilos-litros.

% Poblacidn y % distribucion del volumen por clase socioeconémica (2019)

32,55
30,69
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Los hogares de clase media, alta y media alta cumplen con el perfil consumidor de la categoria
de todos los productos analizados en este capitulo.
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Consumo per cdapita por clase socioeconémica (2019)
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Son los individuos de clase baja quienes realizaron un consumo per capita de 11,58 kilos-litros
por debajo de la media durante el afio 2018, con una ingesta de 96,6 kilos-litros. La clase al y
media alta presenta un consumo 12,2% mayor a la media nacional.

% Poblacién y % distribucién del volumen por comunidades (2019)
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Las comunidades auténomas con un perfil mas intensivo en el consumo de leche liquida,
derivados y preparados lacteos, asi como otras leches son: Castilla y Ledn, Principado de
Asturias, Galicia, Canarias y Extremadura. Por el contrario, hay otras regiones espafiolas como
Catalufia, Aragdén y Comunitat Valenciana, entre otras, que tienen un consumo mas bajo del que

se espera en base a su peso poblacional.
I IJ
s &

Consumo per capita por comunidad autonoma (2019)
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Los habitantes de Catilla y Ledn son los que presentan el mayor consumo per cdpita de estos
productos con una ingesta de 132,76 kilos-litros al afio. Los asturianos, gallegos y vascos superan
el consumo promedio en al menos 14,90 kilos-litros. Los andaluces son los individuos espafioles
que realizan la menor ingesta per capita (99,62 kilos-litros) de estos productos lacteos de toda
Espaiia.

LECHE LIQUIDA

e Resultados totales

El consumo de la leche liquida para el afio 2019 se mantiene estable en el hogar para leche
liguida. Su compra apenas ha variado un 0,2% en negativo, mientras que en valor la una
variacion es 0,1% en negativo. El precio de leche se mantiene en 0,69€ el litro.

Los hogares destinan un 3,17% del presupuesto medio asignado a la compra de alimentacion y
bebidas para el hogar a la compra de leche liquida. Esto implica un gasto aproximado por
personay afio de 47,75 €, 1,3% menos que el afio pasado. De igual el consumo per capita minora
en 1,1%, por lo que cada espafnol consume una cantidad de 69, 27 litros al afio.

Soreuro SoTS0 9 s vaacinzono ve
2019
VOLUMEN (Miles ) 3.194.951,66 -0,1%
VALOR (Miles €) 2.202.405,01 -0,2%
CONSUMO x CAPITA (1) 69,27 -1,1%
GASTO x CAPITA (£€) 47,75 -1,3%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 11,12 0,3%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,17 -1,6%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,69 -0,1%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles kg-I)
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Evolucién mensual de total compras (millones kg-l) y precio medio (€/kg-)
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A lo largo de los afios, el consumo de leche liquida ha disminuido en un 8,8%. Contrario a esta
tendencia la leche semidesnatada es el tipo que ha mantenido el liderazgo en consumo en los
hogares con un incremento del 12,1% entre 2008 y 2019. En 2019, el segundo tipo de leche mas
consumido por los espafioles es la leche entera con una evolucién positiva de 5,9% con respecto
a 2018; mientras que la leche desnatada decrece en consumo den 4,5%.
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LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

e Importancia de los tipos de leche liquida

% Valor € % Volumen |
a4 3,6

95,6 96,4

% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen
TOTAL LECHE LIQUIDA -0,2% -0,1%
LECHE LARGA DURACION -0,9% -0,5%
17,1% 12,9%

El 96,4% de los litros adquiridos son de larga duracidn en valor su correspondencia es del
95,6%. Su variacién es estable para los dos indicadores, -0,1% en volumen y -0,2% en valor.

El tipo de leche corta duracién evoluciona de forma muy favorable en el Ultimo afio tanto en
volumen como en valor. Si bien su cuota aun es pequefia para los dos indicadores de
referencia, crece 12,9% en volumeny 17,1% en valor.

% Valor € % Volumen |

% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen
LECHE ENVASADA -0,3% -0,6%
LECHE ENTERA 5,6% 2,5%
-4,1% -2,1%
LECHE SEMIDESNATADA -1,1% -1,5%

Por orden de importancia; El primer tipo de leche con mayor cuota en volumen es la leche
semidesnatada (47,0%), en valor su proporcion es del 47,1%, para 2019, tiene una variacion
negativa tanto en volumen como en valor con respecto al afo anterior (1,5% y 1,1%
respectivamente). La leche entera incrementa su proporcidon un 2,5% y alcanza el 27%del
volumen, mientras que en valor crece un 5,6%, con una cuota de 26,8%. El tipo de leche
desnatada tiene una proporcién del 27,0% de los litros, un 2,1% menos que en 2018, mientras
que en facturacién pierde un 4,1%.
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% Valor € % Volumen |
0,5 0,3
99,5 99,7
% Evolucion 2019 vs. 2018 Valor Volumen
LECHE ENVASADA -0,3% -0,1%
LECHE DE CABRA -8,0% -8,1%
-0,2% 0,0%

El consumo de leche de vaca para el 2019 se mantiene estable y corres

ponde al 99,7% del

volumen total y el 99,5% de la facturacién. Actualmente solo 0,3% de los litros que llegan a los
hogares son de leche de cabra, representando el 0,5% del valor, que para este afio su evolucion

es desfavorable en volumen y valor en al menos un 8%.

e Consumo per capita de los tipos de leche liquida

Consumo per capita (l)
ANO 2018 ANO 2019
TOTAL LECHE LIQUIDA 70,06 69,27
e ENTERA B 17'75 ss
LECHE DESNATADA 18,97 17,93
LECHE SEMIDESNATAD 33,02 32,43
LECHE LARGA DURACION 67,80 66,75
LECHE CORTA DURACION 2,25 2,52

El tipo de leche con mayor consumo per capita por parte de los individuos espafoles por tipo de

materia grasa es leche semidesnatada, con un consumo de 32,43 litros, un
2018. La cantidad ingerida por persona de leche entera es de 18,59 litros al

5,5% menos que en
afno, un 4,75 mas al

periodo previo. La leche desnatada se ha dejado de consumir en un 5,5%, con un consumo per

capita de 17,93 litros al afio. Se puede deducir que un parte de los espafioles
estan optando por la leche entera por encima de la desnatada.

en los ultimos anos,

Consumo per capita (l)

ANO 2018 ANO 2019
LECHE ENVASADA 69,74 68,95
LECHE DE CABRA 0,20 0,18

LECHE DE VACA 69,54

68,77
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|

Si bien tiene un consumo pequefio, para el 2019 disminuye el consumo de leche de cabra
en 9%. De igual manera, disminuye el consumo de la leche de vaca en 1,1%.

e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019vs. 2018)

HIPERMERCADO SUPER»AUTOSE THENDA FIENDA R. CANALES £ COMMERCE

o R DESCUENTO TRADICIONAL 2 > e B
% VOLUMEN X CANAL 182 540 190 1,2 76 25
% EVOLUCION VOLUMEN | 73 0.7 7.2 91 10,2 173

El 54,0% de los litros de leche liquida adquirida para consumo doméstico durante el afio 2019,
se realizé a través del supermercado y autoservicio. El volumen en este canal permanece
decrece en 0,7%. El segundo canal por orden de importancia es la tienda descuento, su
proporcién sobre el volumen total es del 19,0%, su variacidon negativa de 7,3% con respecto al
afio anterior. El hipermercado tiene un incremento de 7,3% y alcanza una cuota de 18,2%.

Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

TESPARA . 0,69 -01 |

HIPERMERCADO . 0,70 0A I
SUPER<ALITOSER . 0,69 -03 |
TIENDA DESCUENTO 0,67 0,0

TIENDA TRADICIONAL . 085 04 I
R, CANALES . 0,70 I 11
E-COMMERCE 0,73 I G5

El precio medio para la leche liquido se mantiene en 0,69€ por litro. Es la tienda descuento quien
mantiene el precio medio mas accesible de la categoria 0,67€/litro; por el contrario, el precio
medio menos competitivo lo mantiene la tienda tradicional, siendo un 23,6% mas alto que la
media.
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e Demograficos

Total Leche liquida % Poblacion % Distribucion Con’su'mo X

Volumen | cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 69,27
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,48 77,89
MEDIA 30,69 32,22 69,54
MEDIA BAJA 26,54 26,38 70,44
BAJA 26,46 23,92 62,53
-35 ANOS 12,60 9,34 53,09
35 A 49 ANOS 32,11 34,00 60,26
+50 ANOS 55,28 56,67 80,31
CATALUNA 16,37 13,60 60,70
ARAGON 2,89 2,63 64,18
ILLES BALEARS 2,47 2,22 67,26
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 9,52 62,65
REGION DE MURCIA 2,93 2,69 59,65
ANDALUCIA 17,38 15,68 57,71
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,41 72,77
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,07 77,30
EXTREMADURA 2,31 2,82 76,46
CASTILLA Y LEON 5,45 7,39 98,24
GALICIA 5,83 7,25 85,28
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,99 88,98
CANTABRIA 1,30 1,37 77,44
PAIS VASCO 4,89 5,48 82,77
LA RIOJA 0,70 0,72 70,95
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,54 82,31
CANARIAS 4,58 4,62 66,80
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,25 70,54
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,34 56,44
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 14,19 55,89
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 20,25 61,67
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 12,93 63,92
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,12 58,26
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 10,73 74,93
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,71 99,08
RETIRADOS 23,22 22,48 101,07

media 57,71 litros, 11,55 litros menos que la media nacional.

El perfil intensivo en |Ia
compra de leche liquida
corresponde con los hogares
formado por parejas con
hijos, en especial los hogares
con hijos de edad media.
Hogares de clase
socioecondmica media o
media alta y alta, con un
responsable de compra
mayor a los 35 afos.

En cuanto a las comunidades
auténomas mas intensivas en
la compra de leche liquida son
Castilla Ledn, Galicia,
Principado de  Asturias,
Extremadura y Castilla La
Mancha entre otras.

De acuerdo con consumo per

capita por regiones, la
cantidad mas alta
corresponde con Castilla

Ledn. Cada individuo realizd
un consumo un 41,8%
superior a la media nacional
de 69,27 litros, con una
cantidad de 98,24 litros al
afo. Los individuos espafioles
gue menor consumo per
capita realizan de leche
liguida son aquellos que viven
en Andalucia, consumen de

El mayor consumo per cdpita segun ciclo de vida, son los retirados con una ingesta de 10,07
litros al afio, concretamente un 45,9% mas a la media del mercado. Los hogares formados por
parejas con hijos pequefios son los que consumen leche liquida en menor cantidad (55,89 litros).
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LECHE ENVASADA ENTERA
e Resultados totales

En el afio 2019 los hogares espainoles compraron un 5,9% mads de leche envasada. En
valor la resultante también resulta favorable con un incremento del 5,6%. El precio
medio se mantiene en 0,69 € por litro.

El consumo per cdpita de este tipo de leche fue de 18,59 litros, habiéndose
incrementado con respecto al afio anterior en 4,7 puntos porcentuales. El gasto per
capita realizado se incrementd en 4,4% y se situo en los 12,75 €.

Consumo doméstico de | % Variacién 2019 vs.
Leche entera en 2019 2018
VOLUMEN (Miles ) 857.567,07 5,9%
VALOR (Miles €) 587.999,70 5,6%
CONSUMO x CAPITA (1) 18,59 4,7%
GASTO x CAPITA (€) 12,75 4,4%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,99 6,3%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,85 4,1%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,69 -0,3%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles I)

Wolumen Miles Lifros
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Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)
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e Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019vs. 2018)

= SUPER+AUTOSE TENDA TIENDA e -
HIPERMERCADO R CANAIFS [-COMMERCE
EY DESCLUENTO RADMOOMNA
N VOUUMEN X CANML 200 516 173 13 78 27
N EVOLUCION VOLUMEN (1) 158 38 37 13 237 L2

Si tenemos en cuenta la distribucion por canales, comentar que el 53,6% de los litros de este
tipo de leche para consumo doméstico se adquirieron dentro del super y autoservicio, siendo su
variacion en volumen del 3,8%. También gand litros el hipermercado con un fuerte incremento
del 15,8%, alcanza una cuota del 20%. La tienda de descuento es el Unico canal que pierde
participacién en un 3,7%, con una cuota de 17,3%.
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Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

T.ESPARA . 0,69 03 |
MIPERMERCADO . 0,70 l 06
SUPER«AUTOSER . 0,68 -06 |

TIENDA DESCUENTO 0,67 04

TIENDA TRADICIONAL . 0,89 . 30
R. CANALES . 0,70 25 .
ECOMMERCE 0,69 -39 -

El precio medio de leche entera se mantiene en 0,69€ por litro. La tienda tradicional es el canal
que mas aumentd su precio durante el afio 2019, concretamente un 3,0% siendo el canal
dindmico con el precio medio menos competitivo de 0,89 € por litro. Tienda descuento, canal
con el precio medio mas econdmico 0,67 € por litro con una variacién negativa de 0,4%.
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e Demograficos

Leche entera % Poblacion % Distribucion Con’su.mo X
Volumen | cépita

T.ESPANA 100,00 100,00 18,59
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 16,28 19,48
MEDIA 30,69 32,51 18,84
MEDIA BAJA 26,54 27,95 20,03
BAJA 26,46 23,25 16,32
- 35 ANOS 12,60 12,92 19,72
35 A 49 ANOS 32,11 40,42 19,23
+50 ANOS 55,28 46,66 17,75
CATALUNA 16,37 12,99 15,56
ARAGON 2,89 2,68 17,52
ILLES BALEARS 2,47 2,42 19,64
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 7,35 12,98
REGION DE MURCIA 2,93 2,22 13,23
ANDALUCIA 17,38 17,66 17,44
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 13,84 18,76
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,93 20,17
EXTREMADURA 2,31 3,45 25,13
CASTILLAY LEON 5,45 8,02 28,63
GALICIA 5,83 7,21 22,76
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,45 19,55
CANTABRIA 1,30 1,59 24,14
PAIS VASCO 4,89 5,61 22,74
LARIOJA 0,70 0,79 20,98
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,76 25,20
CANARIAS 4,58 5,04 19,56
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 1,58 13,29
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 4,99 11,91
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 23,83 25,19
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 23,23 18,99
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 10,40 13,81
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,52 16,67
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 8,56 16,04
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 3,88 21,90
RETIRADOS 23,22 17,02 20,54

El hogar consumidor de leche
entera corresponde a los
hogares formados por parejas
con hijos, especialmente si
estos son pequefios y de edad
media, cuyo responsable de
compra es mas bien joven,
edad entre 35-49 afios y de
clase media. Los adultos
independientes se sitlan
como la segunda tipologia de
hogar después de las parejas
con hijos pequefios como
aquellos que tienen el
consumo per capita mas alto,
concretamente la ingesta
media realizada se situa en los
21,90 litros por persona al
afio. Los que menor consumo
de leche entera realizan son
las parejas jovenes sin hijos,
asi como los jovenes
independientes con una
ingesta por debajo de Ia
media del mercado.

Por comunidad auténoma, el
perfil consumidor de leche
entera  corresponde con
Extremadura, Castilla y Ledn,
Comunidad Foral de Navarra,

Galicia y Cantabria, entre otras. La Comunitat Valenciana y La Regién de Murcia son las CCAA
gue menor proporcién de volumen de compra tienen de este tipo de leche.

Considerando el consumo per capita por drea geografica son los individuos castellanoleoneses
quienes realizan el mayor consumo de leche entera de la peninsula con una ingesta media de
28,63 litros por persona al afio, siendo un 54% superior a la media.

Son por el contrario los valencianos quienes menos consumen este tipo de leche, concretamente
una cantidad de cerca de 5 litros menos por persona y afio que la media (12,98

litros/persona/afio).
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LECHE ENVASADA SEMIDESNATADA

e Resultados totales

Para el afio 2019 la compra de leche semidesnatada disminuye un 0,7%, caida que se ve reflejada
también en la proporcion en valor (-1,1%). El precio medio por cada litro de este tipo de leche
cerrd en 0,69 € al igual que en 2018.

Este afio el consumo per capita de leche semidesnatada disminuyd un 1,1% y cada persona
consumié 32,43 litros. Por su parte, el gasto per capita también decrece en un 2,2%, con una
cantidad invertida de 22,39 €.

Sopur damisicode o vanacin 2019 v,
2019
VOLUMEN (Miles ) 1.495.664,50 -0,7%
VALOR (Miles €) 1.032.833,59 -1,1%
CONSUMO x CAPITA (1) 32,43 -1,8%
GASTO x CAPITA (€) 22,39 -2,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 5,21 -0,4%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 1,49 -2,5%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,69 -0,4%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles I)
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LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)
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% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019vs. 2018)

£/ Litros
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SUPER+ALITOSE TIENDA TIENDA
PER C R. CAl s C
BIVERMERCADOY [ DESCUENTO TRADICIONAL CANALES ECOMMERCE
% VOLUMEN X CANAL 12,7 532 209 1,2 10 24
% EVOLUCIONR VOLUMER (1) 8.9 a5 a4 15,5 73 316

El 91,8% del volumen de leche semidesnatada para consumo doméstico se adquiere en el canal
dindmico, la mayor proporcidn del volumen la tienen los supermercados y autoservicios con el
53,2% de los litros, su variacion con respecto al afio anterior es decreciente en un 0,5%. El 20,9%
del volumen corresponde a las tiendas descuento, que también decrecen su volumen con
respecto al afio anterior en 9,4%. El hipermercado gana participacion este afio en 9,9% y alcanza
una cuota de 17,7%.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Precio medio (€/1) por canales (2019vs. 2018)
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TIENDA TRADICIONAL . 082

R. CANALES . 072 . 18
£ COMMERCE 0,79 - 50

El precio medio de cada litro de leche semidesnatada cierra en 0,69 conservando el precio del
afio anterior. Existen minimas variaciones del precio en los canales dindamicos y en la tienda
tradicional que resta no mas de 0,01 € en el precio marcado para el 2018. El precio para e-
commerce tiene el crecimiento en mas significativo de 5,0%, presentando un precio de 0,79 €
cada litro de leche semidesnatada, 0,10 mas que el costo medio nacional.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

e Demograficos

Leche semidesnatada % Poblacion % Distribucidn Con'su.mo X
Volumen | céapita

T.ESPANA 100,00 100,00 32,43
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 17,28 36,05
MEDIA 30,69 32,96 33,30
MEDIA BAJA 26,54 25,92 32,39
BAIA 26,46 23,85 29,18
- 35 ANOS 12,60 8,17 21,76
35 A49 ANOS 32,11 34,05 28,25
+50 ANOS 55,28 57,77 38,33
CATALUNA 16,37 14,05 29,35
ARAGON 2,89 2,74 31,30
ILLES BALEARS 2,47 2,23 31,55
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,16 31,29
REGION DE MURCIA 2,93 2,91 30,21
ANDALUCIA 17,38 17,38 29,94
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 14,46 34,18
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 5,44 38,83
EXTREMADURA 2,31 3,04 38,57
CASTILLAY LEON 5,45 6,84 42,56
GALICIA 5,83 6,59 36,27
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 2,74 38,18
CANTABRIA 1,30 1,01 26,88
PAIS VASCO 4,89 4,61 32,62
LARIOJA 0,70 0,55 25,18
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,25 31,21
CANARIAS 4,58 4,01 27,17
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,54 37,27
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 6,49 27,02
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 11,56 21,31
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 21,16 30,18
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,80 31,95
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 6,03 26,89
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 10,60 34,64
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 4,18 41,15
RETIRADOS 23,22 23,64 49,75

Son los hogares formados por
hijos de edad media vy
mayores tienen una
proporcién de consumo de
leche mayor al esperado
segln su peso poblacional,
definiéndolos como
intensivos en el consumo de
este tipo de leche. €El
responsable de las compras
para esta categoria
corresponde a  personas
mayores a 35 afios y de clase
socioecondmica media.

Los hogares formados por
retirados son los que realizan
el mayor consumo per capita,
especificamente 49,75 litros
al afio, 17,33 litros mas que la
ingesta media de los
espafioles. Al contrario, las
parejas con hijos pequenos
consumen solo 21,31 litros
por afio. Los mayores de 50
afos son los que consumen
muchos mas litros de este
tipo de leche, con una ingesta
de 38,33 litros al afio.

Las CCAA con un perfil
intensivo para este tipo de
leche son  Extremadura,

Castilla - La Mancha, Castilla y Ledn, Galicia, asi como el Principado de Asturias. Concuerda
también que los habitantes de estas regiones son quienes tienen un consumo per cdpita por
encima de la media nacional, siendo los castellanoleoneses los mayores consumidores con una
ingesta al afio de 42,56 litros por persona.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

LECHE ENVASADA DESNATADA

e Resultados totales

Los hogares espafioles reducen la compra de leche desnatada en un 4,5% en el afio 2019,
provocando una caida del 4,1% del valor. El precio medio de este tipo de leche se mantiene en
los 0,69 € por litro. De igual forma el consumo per capita es 5,5% menor al pasado afio, se reduce
también el gasto en 5,2%, siendo una inversién 12,42 € por persona.

Cfgsﬁggei?]?te:g:(;:e % Variac2i8r1182019 Vs.
2019
VOLUMEN (Miles ) 826.974,26 -4,5%
VALOR (Miles €) 572.887,79 -4,1%
CONSUMO x CAPITA (1) 17,93 -5,5%
GASTO x CAPITA (€) 12,42 -5,2%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 2,88 -4,1%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 0,82 -5,5%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,69 0,3%

Evolucidon mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles |)
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LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)
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% Distribucion y % evolucién en volumen por canales (2019 vs. 2018)

Precio Medio ¢/Litros

SUPERAUTOSE TENDA TIENDA
HIPERMERCADO R CANALF E-COMMERC
RGN R DESCLENTO RADKIONAL PRALES =
N VOUUMEN POR CANAL 177 567 178 10 68 28
N EVOLUCION VOLUMEN (1) 3.6 50 6.2 102 48 160

Supermercado y autoservicios es el canal por donde se adquiere casi tres tercios del volumen
de leche desnatada (56,7%) aunque pierde 5,0% del volumen con respecto al afio anterior. La
tienda tradicional experimenta la mayor caida en una proporcién del 10,2%, obteniendo una
participacioén sobre el total del 1,0%. Crece en volumen con respecto al afio anterior resto de los
canales, con una cuota del 6,2%, reflejo del notable crecimiento del e-commerce (16,0%).




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Precio medio (€/1) y % evolucién por canales (2019 vs. 2018)

TESPARA l 0,69 I o3
HIPERMERCADO . 073 l L4
SUPER+AUTOSER . 0,59 01

TIENDA DESCUENTO 057 l 15

TEENDA TRADICIONAL . G87 42 -
R CANALES . 0,70 -17 l

E-COMMERCE 068 -14 I

El precio medio de leche desnatada cerré en 0,69 € por litro como en el afio 2018. Supermercado
y autoservicios, el mayor proveedor de este tipo de leche presenta un precio de 0,69 € igual que
la media. La tienda tradicional a pesar de tener la mayor reduccién ofrece el precio menos
competitivo, 0,18 € mas que a nivel nacional. Tienda descuento, es el canal con el precio mas
econdémico 0,67 € por litro.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

e Demograficos

Leche desnatada % Poblacion % Distribucion Con’su.mo X
Volumen | cdpita

T.ESPANA 100,00 100,00 17,93
ALTAY MEDIA ALTA 16,31 19,30 22,27
MEDIA 30,69 30,76 17,19
MEDIA BAJA 26,54 25,00 17,28
BAJA 26,46 24,93 16,87
- 35 ANOS 12,60 7,88 11,59
35 A 49 ANOS 32,11 27,31 12,53
+50 ANOS 55,28 64,81 23,78
CATALUNA 16,37 13,36 15,43
ARAGON 2,89 2,39 15,06
ILLES BALEARS 2,47 2,03 15,91
COMUNITAT VALENCIANA 10,79 10,76 18,32
REGION DE MURCIA 2,93 2,82 16,17
ANDALUCIA 17,38 10,72 10,22
COMUNIDAD DE MADRID 14,07 15,06 19,69
CASTILLA - LA MANCHA 4,22 4,61 18,21
EXTREMADURA 2,31 1,73 12,15
CASTILLA Y LEON 5,45 7,29 25,08
GALICIA 5,83 8,21 24,99
PRINCIPADO DE ASTURIAS 2,44 4,03 31,00
CANTABRIA 1,30 1,80 26,40
PAIS VASCO 4,89 6,99 27,36
LARIOJA 0,70 0,97 24,79
C. FORAL DE NAVARRA 1,38 1,87 25,90
CANARIAS 4,58 5,36 20,06
JOVENES INDEPENDIENTES 5,54 2,46 19,97
PAREJ.JOVENES SIN HIJOS 9,51 7,61 17,52
PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS 11,92 9,04 9,22
PAREJ.CON HIJOS EDAD MEDIA 14,43 15,46 12,19
PAREJ.CON HIJOS MAYORES 9,65 13,51 17,28
HOGARES MONOPARENTALES 6,21 5,95 14,68
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 11,25 13,11 23,70
ADULTOS INDEPENDIENTES 8,29 6,61 36,01
RETIRADOS 23,22 26,25 30,54

Si sitian como los hogares
mas intensivos en el consumo
de este tipo de leche aquellos
formados por parejas con
hijos mayores, con un
responsable de compra con
una edad que supera los 50
afos, de clase alta y media
alta.

Por consumo per capita, son
los adultos independientes
quienes tienen una ingesta
mucho mayor a la media,
36,01 litros al afio. Seguidos
por los retirados que
consumen 30,54 litros por
afo, 12,61 litros mds que la
media nacional. Por otro lado,
las parejas con hijos
pequefios consumen solo
9,22 litros de leche desnata al
ano.

Se sittan como CCAA
intensivas de leche desnatada
las siguientes: Principado de
Asturias, Pais Vasco, Galicia y
La Rioja, de igual forma que
Cantabria.

Son los asturianos los
individuos espafioles que
mayor ingesta de este tipo de

leche realizaron el afio 2019 con un consumo per capita aproximado de 31,00 litros, una
cantidad un 72,9% superior a la media.




LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

LECHE LIQUIDA DE LARGA DURACION

e Resultados totales

Se mantiene estable la demanda doméstica de leche liquida de larga duracion variando un -0,5%
a cierre de afio. La facturacidn, sin embargo, cae en 0,9%. De igual forma, el consumo per capita
disminuye 1,5%, siendo 66,75 litros la cantidad ingerida por cada espaiol en el afio. El gasto se
reduce a 45,66 €. El precio medio para este afio es 0,01 € menos que en 2018, cerrando en 0,68

€ por cada litro de este tipo de leche.

Consumo doméstico de
Leche de larga duracién

% Variacion 2019 vs.

en 2019 2018
VOLUMEN (Miles 1) 3.078.816,10 -0,5%
VALOR (Miles €) 2.105.884,50 -0,9%
CONSUMO x CAPITA (1) 66,75 -1,5%
GASTO x CAPITA(€) 45,66 -1,9%
PARTE DE MERCADO VOLUMEN (%) 10,72 -0,1%
PARTE DE MERCADO VALOR (%) 3,03 -2,2%
PRECIO MEDIO (€/1) 0,68 -0,4%

Evolucion mensual de total gasto (miles €) y total compras (miles l)
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LECHE LIQUIDA Y DERIVADOS LACTEOS

Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/1)

150,00

T~

PRECID MEDIO ()} 91069 069 060 060 0f%| 060 O 69| 0681069 069 068 059 0g3 | 053! 060 058

e (Canales

% Distribucion y % evolucion en volumen por canales (2019vs. 2018)
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