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Una defensa de los intereses comunes para quienes hemos apostado por un
modelo organizado de gestion.

Presencia nacional y fuerza de lobby. Defensa de los intereses de las cadenas
frente a la restauracion tradicional.

Aprovechar sinergias entre socios-competidores.

Foro cercano, generacion de ideas y tendencias: asambleas y comisiones de
Marcas de Restauracion en un ambiente distendido.

Participacion activa en la FEHR que permite conocer flujos de informacién nacional.

Gracias a sinergias con FIAB se estan desarrollando proyectos de acercamiento
entre hostelero y fabricante, mejorando la eficiencia y desarrollando productos
por parte de los proveedores que cubran las necesidades especificas de los grupos.




SOCIOS DE MARCAS DE RESTAURACION
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DATOS ECONOMI




290.000 locales

7,6% del PIB

espafiol
127.000 Mill. € 1.500.000
Facturacion trabajadores




DATOS DE MARCAS DE
RESTAURACION

Representa a

0.56% del PIB

— 10.000 locales espanol
9% del Gasto total 135.000
—— de Restauracion trabajadores




EVOLUCION DEL SECTOR DE LA

HOSTELERIA

M Restaurantes M cafeterias W bares ™ colectividades  hoteles




Titulo del eje

Situacion de Deflacion de precios desde el ano
2010.

mPC Gral
B Restauracion

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2074
uPC Gral 1.4 0.8 2 2.4 29 0.3 0,071
m Restauracion 4,3 1.4 1.6 1.2 0,9 0,3 0,386
B Hoteleria 0.8 -1.4 3.2 0.5 -1.7 -1.1 0,214
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IPC - NUEVA TENDENCIA

Bajada de precios

Temor a deflacidn continuada

EVOLUCION DEL IPC
Variacion anual en %, base 2011

24 21

M A M J J A S ONDEFMAMIJITAS ONDEFM
2013 2014 2015
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica {(INE].




DATOS ECONOMICOS




EVOLUCION POBLACION

o Disminucion de la poblacion

o Envejecimiento demogrdafico

NuUmero de habitantes

47.000.000,00
46.000.000,00
45.000.000,00
44.000.000,00
43.000.000,00
42.000.000,00
41.000.000,00
40.000.000,00
39.000.000,00

.
\

2040

2045

2050

" Poblacién




a Distribucion por Grupos de Edades

MAY ORES DE 65

m ANO 2010
m ANO 2020

Tramos de Edad

CE18 A 24

CE10 A 17

0 1 2 3 4 5 B 7 g 9 10
Millones de personas




EVOLUCION POBLACION

o Distribucion de los tipos de hogares donde

ESTRUCTURA DE LOS HOGARES ESPANOLES

Una Pareja Pareja Un adulto
persona sin huos con hijos con hijos Otro

t LR

[

o Crecen los tipos de familia no convencionales




EVOLUCION POBLACION

o Prevision de crecimiento para 2016 y 2017 segun FMI (en %)

6,6 6'4 6,3

3,1 3,5

2,5

24 24 25

Eurozona
stados Oriente Medio, emergentes
. Rusies del Norte, y en desarrollo
Afganistan y Pakistin de Asia
e “
34
-0,1 0,5 3
Ameérica Latina
y Caribe
2015 2016* 2017*
Africa
Fuente: FMI Subsahariana *Previsiones




INFLACION ZONA EURO

o Decrecimiento de la Inflaciéon hasta llegar por debajo del 0%

; A
A \\ /
AR \

-0.5
2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

«@=Inflacion % | 1,926 | 3,339 | 0,657 | 1,61 | 2,838 | 2,582 | 1,177 | 0,702 | 0,01 | -0,249




EVOLUCION DEL PIB ESPANOL

Variacion en %

5 Tasa trimestral Tasa interanual

4.1

Y

3,5
3.0

Now

-
=
=]

0.5

A

1T o' m™v 1 "Tu"mv o Te'Tm'y o Ty ot Ty o Te'm 'y o Tntmy o T Tmy ! II'III'N|
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

TASAS ANUALES

En % 38 Tasa anual

3,2

1,1 1.4
[ oo | a7 |
- g W

-3.6
Fuente: INE




EVOLUCION DEL PIB ESPANOL:
CONSUMO PRIVADO Y CONSUMO
PUBLICO

o Proyecciones del PIB, Consumo Privado y Consumo PuUblico de Espana

B PREVISION DE SEPTIEMBRE [l PROYECCION ACTUAL

PIB Consumo privado Consumo publico

35 33

3.1 32 31 20pm
2,7 28 | 24
14
0,0

2014 2015 2016 2014 2015 2016 2014 2015 2016




EL MERCADO LABORAL EN ESPANA:
NUMERO DE OCUPACION Y TASA DE
PARO

Ocupados (escala izguierda. En miles) Tasa de paro =so=

Parados (escala izquierda. En miles) (escala derecha. En %)

30000 IV tim. 2014

x ]

Ocupados
17.569,10

I I Y
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: Instituto Macional de Estadistica (INE).




EL MERCADO LABORAL EN ESPANA:
SUELDOS

o Salario Minimo Interprofesional

| En euros al mes (14 pagas)_l-I
624,0 6414 64538405 aun 20
570.6 : i
600 513.0
500 474 8 460 =il
400 | (T | [ | e ||
300 |
200
100

2000 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16
Fuente: Ministerio de Empleo y Seguridad Social.




TENDENCIA

CONSUMO DE




PRINCIPALES TENDENCIAS CONSUMIDOR:
PRINCIPALES CONSUMIDORES

™ SENO
R

® MILLENNIAL ' | B logl
S n |




DELIVERY

 Tendencias que se mantienen en Espafa:

— —_—
|rlv\ds Cadenas | Irlv\ds Indulgencia | | Mds Seniors

™ Tendencias que emergen en Espaia:

Mas Comidos-i | Més -i i_lv\ds |

| a Diario | Importancia del ' Saludable |
(Desaparece | | Producto | o l
el tupper) _! T -




PRINCIPALES TENDENCIAS

trends

axis pleasure

consumer
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DEMOGRAPHIC AND SOCIAL CHANGES

Health/
Premiumi Urbani- g Homin Technolo-
Wellbeing e/

- zation/ /Authenti eComm- gy/ Social

zation Mobility : erce Networks
-city




PRINCIPALES TENDENCIAS
CONSUMIDOR

o Health - Desde la Crisis encontramos una mayor tendencia en el consumo
de alimentos proteicos como las algas y el pescado

2012 2ms

5= 2 & & B8 B

Fuente:Food Drink Europe




SECTOR RESTAURACION MODERNA

-

Casual
Dining

Dinning




MOMENTOS DE CONSUMO

™ “FUELING”




® El pescado supone el 6% de los

y

y

alimentos consumidos en la
Restauracion Comercial (bares vy
restaurantes, independientes u
organizados)

Los Restaurntes de Servicio Completo (a la Carta, Menu y Casual
Dining) concentran el 63% del consumo de pescado

El principal momento de consumo de Pescado en la Restauracion
Comercial es la hora de la comida, con un 50%







