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DEMANDAS ACTUALES DEL CONSUMIDOR
DE PRODUCTOS PESQUEROS

Javier Iglesias, Client Manager
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DESTACADOS EN EL CRECIVIENTO

PESQUEROS EN CIFRAS CORTO PLAZO
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1. LOS PRODUCTOS
PESQUEROS EN CIFRAS
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TOTAL PRODUCTOS PESQUERQOS

% Cuota de Productos Pesqueros s/Total Alimentacién

volumen valor

2015

i
KANTAR WRLDPANEL : A T—
avva




JIAL PROD JS PESU RU

Promedio Mensual
Frecuencia de Compra

Y MEDIO AMBIENTE
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LA CESTA DE PRODUCTOS PESQUEROS

Consumo per capita (Kgs)

25,9
14,5
7,0 4,5
TOTAL PESCA PESCADOS MARISCO/MOLUSCO/CRUS ~ CONS.PESCADO/MOLUSCO
Gasto per capita (€)
201,0
103,9
26,2 41,0
TOTAL PESCA PESCADOS MARISCO/MOLUSCO/CRUS ~ CONS.PESCADO/MOLUSCO

2015
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PESCADOS Y MARISCOS, MAS VINCULADOS AL CONSUMO ADULTO, MIENTRAS
CONSERVAS SE POSICIONA EN CICLOS DE VIDA JOVENES Y FAMILIARES

% Distribucion Volumen por Ciclo de Vida_2015

RETIRADOS

ADULTOS INDEPENDIENTES
5,0
4,8 4,8 46 e PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
15,0 15,1 16,1 HOGARES
MONOPARENTALES

W PAREJ.CON HIJOS MAYORES

PAREJ.CON HIJOS EDAD
MEDIA

B PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS

* * *
TOTAL PESCA PESCADOS MARISCO/MOLUSCO/CRUS  CONS.PESCADO/MOLUSCO

PAREJ.JOVENES SIN HIJOS

W JOVENES INDEPENDIENTES
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2. CAMBIOS
DESTACADOS EN EL
CORTO PLAZO

8 % GOBIERNO
S D DEESPANA
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AUMENTA EL CONSUMO DE PESCADO FRESCO A RA{Z DEL COMUNICADO DE LA OMS

% Evolucion Volumen (Kgs)

CARNE FRESCA =©-CARNE TRANSFORMADA =8-PESCADOS FRESCOS

Comunicacién de la OMS sobre carnes
y sus posibles efectos en el cancer

/@>f(.
0,1

-3,8

Ene-Feb 15 Mar-Abr 15 Mayo-Jun 15 Jul-Ago 15 Sept-Oct 15 Nov-Dic 15
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DISCOUNTS Y ESPECIALISTAS DE CONGELADOS SON LOS QUE EMPUJAN EL MAYOR CONSUMO

Dic 2015 vs Dic 2014

% Aportacion al crecimiento del Marisco
Congelado_Dic 15 vs. Dic 14

T.ESPANA 100
HIPERMERCADOS -65 _
SUPERMERCADOS 39
DISCOUNTS 113
TDA.CONGELADOS 57
MERCADOS/AMBULANT.

RESTO CANALES
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3. SOLUCIONES EN
CRECIMIENTO
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ATUN MOVILIZA EL SECTOR DE CONSERVAS DE PESCADO

% Cuota Volumen sobre
Conservas de Pescado/Moluscos

OTRAS CONS.PESCADO

22,4
SALMON AHUMADO
ANCHOAS 2015 vs 2013
B CALAMARES
BERBERECHOS Consumo per capita (Kgs)
® MEJILLONES 2,32 2,33
2,23
CHICHARRO/CABALLA
" ATUN 2013 2014 2015
5,9 SARDINAS
2015
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4 DE CADA 10 INDIVIDUOS CONSUMEN ATUN EN CONSERVA REGULARMENTE

Dindmicas de Consumo de Conservas de Pescado/Molusco

% Penetracion de Consumo Semanal (Individuos)

== Frecuencia de Consumo Semanal

70 1.8 2
—— 1’7 1,8
60 \
1,4 16
5 46,7 »
. 392 1,1 1,1 1,1 1,1 10 1,2
— \ 1
30 0,8
20 0,6
0,4
10
2,8 4;2 1'9 2,2 3,1 0'9 0,2
0 0
TOTAL ATUN BONITO SARDINAS CABALLA ANCHOAS MEJILLONES BERBERECHOS
PESCADO/MOLUSCO
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CLAVES DE SU IMPORTANCIA - REFUERZA SU ROL DE COMPLEMENTO EN LAS
ENSALADAS Y SU CONSUMO HABITUAL Y SALUDABLE

2015 vs 2014

Consumo por
pero también por
Presente en el de las

Ensaladas (42 ingrediente)

& gao (Indice de Motivos de Consumo vs.
a ".Z'- o’ Total Conservas de Pescado)

ENSALADAS CON ATUN

15,9 Mio
Ocasiones

+7,1% Evol

1,5 Veces
por semana

Fuente: Worldpanel Usage 2015
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SALMON FRESCO, CRECIMIENTO SOSTENIDO Y UNA ViA DE VALORIZACION DEL SECTOR

SALMON FRESCO

. ol - 2015 vs 2013 2015 vs 2013

. 4’ ;‘\—' ""‘.,.," ! ‘ , . .
“,;’" _’f":;r",/" S48 ' ’ Indice de Precio vs.
e L )| , Total Pescado Fresco
Consumo per capita (Kgs) Gasto per capita (€)
96 11,3
1,30 " ’
0,88 1,08 ’
2013 2014 2015 2013 2014 2015
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SALUD, COMODIDAD Y POLIVALENCIA, CLAVES DE SU EXITO

ENCAJA EN TODO

ES SANO = COMObO TIPO DE HOGARES

SALMON FRESCO

29% vs 21% 69% A LA PLANCHA Crecimiento
MOTIVO DE ELECCION transversal en todos
e TPESCADO CORTES SIN ESPINAS

los ciclos de vida

FACIL DE COCINAR
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PREPARADO PARA PAELLA CONGELADO, UNA SOLUCION EN COMODIDAD Y TIEMPO
PARA FAMILIAS

PREPARADO PARA PAELLA
CONGELADO 2015 vs 2013 2015 vs 2013

Hogares nuevos
en 2 anos

FAMILIAS CON HIJOS
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EL DESARROLLO DE LA COMIDA ETNICA EN ESPANA TAMBIEN OFRECE OPORTUNIDADES
PARA EL SECTOR PESQUERO

crecimiento valor

Guacamole +49% crecimiento valor

Arizona 3,6% de penetracién acumulada
en un ano

Noodles +51% crecimiento valor

2015 vs. 2014

&
".: DE ESPANA DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
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Productos Pesqueros, sector Efectos en el corto plazo que Salud, comodidad y moda, ejes
fundamental en la cesta de |a cambian la dinamica de clave en el desarrollo de
compra del consumidor compra: soluciones para el consumidor
espanol: de productos pesqueros:
13,4% del gasto total en Comunicado OMS Conservas de Atun, Salmon
alimentacion fresco, Preparado Paellay
Navidad Sushi.

25,9 kgs de consumo por
persona
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