[11. La alimentacion
espanola en el 2004



LA ALIMENTACION TOTAL (Hogares+Hosteler ia+I nstituciones)

EN 2004

Valor delas compras

El gasto total en alimentacion durante el afio 2004 en Espafia ha sido de
74.752 millones de euros (12,4 billones de pesetas). Esta cifra comprende el
gasto domestico y el extradoméstico, representa 5.346 millones de euros
mas que el afo anterior, un 7,7% de aumento en moneda corriente respecto
a 2003, que se convierte en un 4% cuando se refieren a valor constante,
deflactado con respecto a pasado afio. El aumento del gasto total, se debe
al aumento de los tres sectores, el de Hosteleriay Restauracion (en adelan-
te H/R) ha sido de un 10%, el de Instituciones un 8% y el de Hogares de un

7%.
LA ALIMENTACION ESPANOLA EN 2004
Gasto Total en Alimentacion
74.752 millones de €
Un 7,7% mas que en 2003 100
Un 4% en moneda constante 50
1.770 €/Capita
(+4,5% sobre 2003)
EVOLUCION DEL VALOR DE COMPRA DE LOS ALIMENTOS
Millones de euros 04/03 04/99
1999 2000 2001 2002 2003 2004 % I
HOGARES 38.06853  40.741,30 44.738,14  48509,04 50.716,53  54.230,88 6,9 73
HOSTEL. Y RESTAU. 13.973,35  14.866,56 15.547,08 16.485,06 17.456,76  19.190,54 99 6,6
INSTITUCIONES 1.050,63 1.107,61 1.155,40 1.247,85 1.232,90 1.330,67 7.9 48
TOTAL 53.092561 56.71547 61.440,62 66.241,95 69.406,19 74.752,09 17 71
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EVOLUCION 04/03(%)

GASTO TOTAL = HOGARES + HOSTELERIA/RESTAURACION + INSTITUCIONES

Valor

& Hogares @ Hosteleria/Restauracion @Y nstituciones

DISTRIBUCION DEL GASTO EN ALIMENTACION
Aio 2003/2004

1,8% (1.233 Millones €) (1.331 Millones €) 1,8%

25,2% (17.457 Millones €) (19.191 Millones €)
25,7%
72,5%
73,1% (50.717 Millones €) (54.231 Millones €)
100% 100%

Ano 2003 Ano 2004

&Y nstituciones @Y Hosteleria/Restauracion & Hogares
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DISTRIBUCION DEL GASTO

Porcentajes (%)

1999 2000 2001 2002 2003 2004
HOGARES n7 8 72,8 73,2 731 72,5
HOSTEL. Y RESTAU. 26,3 26,2 25,3 249 25,2 25,7
INSTITUCIONES 2,0 2,0 1.9 1.9 1.8 18
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

PARTICIPACION DE CADA SECTOR EN EL VALOR TOTAL

Porcentaje%
2004
Productos i
o Hogares E::éﬂgé?éx Instituciones
HUEVOS 78,5 18,8 2,7
CARNES Y TRANSFORMADOS 80,1 17,9 2,0
PRODUCTOS DE LA PESCA 754 229 1,7
LECHE LiQUIDA 85,9 12,2 1.9
DERIVADOS LACTEOS 818 16,3 18
PAN 83,1 15,3 1.6
GALLETAS,BOLLERIA Y PAST. 85,0 135 1,6
CHOCOLATES Y CACAQS 94,8 41 11
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 39,2 59,6 12
ARROZ 83,3 13,3 34
PASTAS ALIMENTICIAS 86,2 99 39
AZUCAR 50,8 475 18
MIEL 96,7 3,0 03
LEGUMBRES SECAS 798 14,7 55
ACEITES 76,4 21,3 23
MARGARINA 772 20,7 21
PATATAS 72,3 238 4,0
HORTALIZAS FRESCAS 84,9 13,0 21
FRUTAS FRESCAS 92,5 5,6 159
ACEITUNAS 734 259 0,7
FRUTOS SECOS 82,4 17,3 0,3
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANS. 82,5 13,3 43
PLATOS PREPARARADOS 921 36 43
VINOS 318 67,7 05
CERVEZAS 19,8 799 03
SIDRAS ) 20,7 789 0,4
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 17,3 82,4 0,3
ZUMOS 49,0 48,8 23
AGUAS MINERALES D813 449 18
GASEOSAS Y REFRESCOS 42,7 56,5 0,8
OTROS 80,5 17,9 1,6
TOTAL 725 25,7 18
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VALOR GASTADO EN ALIMENTACION EN EL ANO 2004

Millones de euros

2004 2004/03
Productos Hogares HR%SQSE:?CY Instituciones Total gzp;(i)tsa tygo'\fr(i)gﬁtia

HUEVOS 716,66 171,81 24,89 913,37 21,63 6,36
TOTAL CARNE 12.898,33 2.876,91 319,86 16.095,10 381,15 7,04
TOTAL PESCA 1.547,64 2.295,83 168,55 10.012,02 237,10 5,34
TOTAL LECHE LiQUIDA 2.359,40 334,19 53,55 2.747,14 65,06 4,22
TOTAL OTRAS LECHES 178,94 26,33 0,63 205,90 4,88 6,83
TOTAL DERIVADOS LACTEOS 4.142,73 835,07 96,37 5.074,17 120,16 12,49
PAN 3.902,30 718,61 75,37 4.696,28 .21 9,90
BOLL. PAST. GALLET. CERE 1.981,36 314,17 36,73 2.332,25 55,23 9,26
CHOCOLATES/CACAQOS/SUC 664,43 28,79 7,63 700,85 16,60 13,14
CAFES E INFUSIONES 514,20 782,73 15,55 1.312,48 31,08 5,33
ARROZ 223,85 35,70 9,18 268,73 6,36 4,95
TOTAL PASTAS 213,83 24,55 9,64 248,01 5,87 323
AZUCAR 176,78 165,25 6,21 348,24 8,25 2,87
MIEL 107,86 3,35 0,38 111,59 2,64 20,48
LEGUMBRES 198,41 36,45 13,68 248,54 5,89 0,66
TOTAL ACEITE 1.358,36 378,83 40,46 1.771,66 42,10 14,54
ACEITE DE OLIVA 1.182,70 233,88 22,82 1.439,41 34,09 16,75
ACEITE DE GIRASOL 137,717 121,19 16,23 275,19 6,52 6,03
MARGARINA 83,25 22,21 2,26 107,78 2,55 6,82
PATATAS FRESCAS 640,67 198,90 33,74 873,32 20,68 22,48
PATATAS CONGELADAS 38,25 41,14 8,13 87,52 2,07 21,92
PATATAS PROCESADAS 187,06 44,92 5,74 237,72 5,63 2,79
TOTAL HORTALIZAS FRES 3.251,81 495,77 80,51 3.828,09 90,65 2,14
TOTAL FRUTAS FRESCAS 4.709,27 284,89 95,34 5.089,50 120,53 6,45
ACEITUNAS 265,73 93,83 2,58 362,14 8,58 2,75
FRUTOS SECOS 558,68 117,39 2,04 678,11 16,06 774
T.FRUTA Y HORTA.TRANSF. 1.012,50 162,83 52,57 1.227,90 29,08 7,61
PLATOS PREPARADOS 1.589,04 62,01 73,47 1.724,52 40,84 17,61
CALDOS 58,67 2,68 2,36 63,71 1,51 -1,91
SALSAS 192,00 99,21 3,76 294,97 6,99 9,74
VINO C.P.R.D. 368,55 1.167,33 4,21 1.540,10 36,47 28,53
VINO DE MESA 327,42 57717 6,25 910,84 21,57 3,64
ESPUMOSOS 120,94 100,95 2,08 223,97 5,30 -2,58
OTROS VINOS 73,19 46,87 0,08 120,15 2,85 4,15
CERVEZAS 640,47 2.584,11 8,36 3.232,9%4 76,56 9,27
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 332,94 1.582,66 4,93 1.920,53 45,48 1,95
SIDRA 19,92 75,99 0,35 96,27 2,28 323
TOTAL ZUMO Y NECTAR 374,94 373,35 17,25 765,53 18,13 1,95
AGUA MINERAL 376,26 317,29 12,50 706,05 16,72 9,15
GASEOSAS Y BEBID.REFR 1.229,50 1.624,36 22,57 2.876,43 68,12 7,80
OTROS PROD. EN PESO 467,55 72,40 8,51 548,46 12,99 6,36
OTROS PROD. EN VOLUMEN 127,20 13,63 2,38 143,21 3,39 -9,23
TOTAL ALIMENTACION 54.230,88 19.190,54 1.330,67 74.752,09 1.770,22 1,70
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Los Hogares han gastado 54.231 millones de euros, un 72,5% del gasto total en
alimentacion, laH/R con un gasto de 19.191 millones de euros, ha representado un
25,7% de dicho gasto aumentando su importancia en 0,5 puntos, con respecto a
porcentgje tenido en d afio 2003. Las Ingtituciones han gastado 1.331 millones de
euros, manteniéndose cercano d porcentgje dd afio anterior con un 1,8% ddl total.

El mayor gasto corresponde a capitulo de carnesy productos carnicos, al que
se han destinado 16.095 millones de euros, algo menos de la cuarta parte del
gasto total en alimentacion (21,5%), seguido por los productos pesgueros con
10.012 millones de euros, (casi € 14% del gasto total), situandose a continua-
cion lasfrutas frescasy los derivados | &cteos con algo més 5.000 millones (7%).

El valor de estos grupos tiene mayor o menor peso dentro del gasto que rea-
liza cada sector, segun se localice en el consumo doméstico o extradomestico.
Destacar la gran importancia de cervezas, vinos, “otras bebidas acohdlicas’,
gaseosas y los refrescos en € sector hotelero, donde representan en su conjun-
to e 44% del gasto total, mientras que en €l hogar alcanzan tan solo e 7% (de
lo que gastan los Hogares), y e 5% en las Ingtituciones, que tienen una estruc-
tura del gasto més parecida ala de los hogares.

Laevolucion del valor de las compras en los cinco Ultimos afios ha sido de
un incremento del 7% medio anual, medido por latasainteranual de variacion,
siendo algo superior €l de los Hogares 7,3%, mientras que en el sector de Hos-
teleria/Restauracion y en las Instituciones es algo menor, con un incremento
medio del 6,6% y del 4,8%.

Evolucion del gasto en e Ultimo afio

Los unicos productos que han tenido disminucién del gasto en el 2004 han
sido: los vinos espumosos (—2,6%) y los caldos (—2%). Todos los demés, o se
han mantenido o han subido.

Mayor incremento de gasto >15%

» El vino de calidad, que con un 28,5% es el producto que ha experimen-
tado mayor aumento del gasto en el 2004.

» Las patatas frescas 22,5%
» Las patatas congeladas 21,9%
* Losplatos preparados 17,6%
» El aceite de oliva 16,7%

Incremento de gasto entre | 2% < > 5%

» Chocol ates/cacaos/sucedaneos 13,1%
» Derivados lacteos 12,5%
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Incrementos de gasto entre 5 < > 10%

* El pan 9,9%
e Lacerveza 9,3%
» Labollerialpasteleria 9,3%
* El aguaminera 9,2%
» Las gaseosag/bebidas refrescantes 7,8%
e Losfrutos secos 7,7%
» Lasfrutag'hortalizas transformadas 7,6%
e Lacarne 7,0%
» Lasfrutasfrescas 6,5%
e Loshuevos 6,4%
» El aceite de girasol 6,0%
* Lapesca 5,3%
» El café/infusiones 5,3%

Incrementos de gasto < 5%

* El arroz 4,9%
* lalecheliquida 4,2%
* ¢ vino de mesa 3,6%
* laspastas aimenticias 3,2%
» ¢ azicar 2,9%
* |as patatas procesadas 2,8%

Es de destacar que el aumento o disminucion del gasto en estos productos,
no indica sblo un mayor 0 menor consumo, sino que también esta relacionado
con los precios, es decir, un aumento del gasto puede ser debido solamente aun
aumento de los precios.

Cantidades compradas

Lademandareal de alimentos queda reflejada por la cantidad comprada en
total por cada uno de los sectores de consumo.

Si bien una cifra global de cantidades compradas no tiene un significado
concreto, puesto que esté integrada por elementos diferentes y medida en uni-
dades diversas (kilogramos o litros), tiene un valor indicativo para cuantificar
la evolucion.

L as cantidades compradas han subido un 3,5% si las comparamos con las
de 2003. Este aumento es debido a que se incrementan las cantidades prin-
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CANTIDAD COMPRADA TOTAL

Millones de kg Evolucion
1999 2000 2001 2002 2003 2004 0‘},2?3 0{4.</9|9
HOGARES 252001 254897 2590878 2646440 2694777 2784284 33 20
HOSTEL. Y RESTAU. 81354 82278 830792 842970 866627 9.02817 4.2 2,1
INSTITUCIONES 8736 8901 91071 887,33 90542 91434 10 09
TOTAL 342094 346076 3512741 3578142 3651946 37.78536 35 20
TOTAL/CAP. 8558 8625 87141 88202 891,07 89480 04 09
DISTRIBUCION DE LA CANTIDAD COMPRADA
Porcentajes (%)

1999 2000 2001 2002 2003 2004

HOGARES 737 737 738 74,0 738 73,7
HOSTEL. Y RESTAU. 238 238 237 236 237 239
INSTITUCIONES 26 26 26 25 25 24
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

cipalmente en Hostel eria-Restauracion. En este sector, la cifra es mayor ala
total con un 4,2%, en Hogares el aumento es similar a experimentado por el
total alimentacion (3,3%), siendo el incremento menor para las Instituciones
con un 1%. El incremento del consumo per capita se ha cifrado en un 0,4%,
como es habitual, algo menor que el total medido en millones de kg., ya que
en esta cifra influye el aumento de poblacién que en los Ultimos afios esta
superando las previsiones, fundamentalmente debido al aumento de la
poblacion inmigrante.

En & conjunto del periodo 1999-04 la compra de alimentos ha subido un 2%
medio anual, con cifras muy similares paralos tres sectores en la evolucion del
quinguenio.

La distribucion de las compras entre |os tres sectores tiene cifras que varian
algo con las encontradas para € vaor pagado por los aimentos comprados,
sobre todo para el sector Extradomeéstico. Las compras en los Hogares repre-
sentan 73,7 % (dlgo mas de 1 que el del valor), laH/R tiene el 23,9% (1,8 punto
menos que € del valor) y las Instituciones un 2,4% (0,6% mas que €l peso del
valor). Al tener menos peso la cantidad que el valor en el sector de la Hostele-
rialRestauracion, indica que los precios a los que compra la H/R son més atos
gue los de los otros dos sectores.
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CANTIDAD COMPRADA. ANO 2004

mi||o|:1(e)§iir: Skg/l/u mi|||:g:ts'/§§skt§/vu mi“‘cf;g:ﬂgnkegsum mi||onl§t§s|e kg F@Uuloapital S 0403
HUEVOS 6.534,73 2.030,81 323,95 8.889,49 210,52 0,1
TOTAL CARNE 2.228,53 480,07 90,87 2.799,47 66,29 11
TOTAL PESCA 1.199,14 332,32 37,30 1.568,77 37,15 48
TOTAL LECHE LiQUIDA 3.793,88 553,06 95,31 4.442,26 105,20 01
TOTAL OTRAS LECHES 29,00 10,87 0,24 40,10 0,95 04
TOTAL DERIVADOS LACTEOS ~ 1.344,30 286,77 57,59 1.648,66 39,04 15
PAN 1.970,15 365,52 44,98 2.380,65 56,38 2,0
BOLL. PAST. GALLET. CERE 507,88 73,85 9,90 591,63 14,01 54
CHOCOLATES/CACAQS/SUC 130,90 511 1,68 137,68 3,26 6,7
CAFES E INFUSIONES 72,16 93,13 1,99 167,29 3,96 39
ARROZ 200,17 37,59 10,33 248,09 5,88 30
TOTAL PASTAS 157,78 23,92 10,90 192,61 456 5.2
AZUCAR 196,10 103,11 473 303,94 7,20 27
MIEL 20,89 0,86 0,09 21,84 0,52 112
LEGUMBRES 153,65 27,36 12,38 193,39 458 2,0
TOTAL ACEITE 634,32 231,98 29,19 895,49 21,21 5,0
ACEITE DE OLIVA 442,93 9147 9,04 543,44 12,87 41
ACEITE DE GIRASOL 161,98 119,30 18,62 299,90 7,10 6,3
MARGARINA 31,79 7,09 0,92 39,79 0,94 05
PATATAS FRESCAS 1.034,51 391,77 81,83 1.508,12 35,71 36
PATATAS CONGELADAS 33,18 42,04 8,70 83,92 1,99 16,9
PATATAS PROCESADAS 52,47 9,52 1,93 63,93 1,51 36
TOTAL HORTALIZAS FRES 2.372,99 418,17 87,24 2.878,39 68,16 54
TOTAL FRUTAS FRESCAS 3.917,59 290,61 110,38 431858 102,27 47
ACEITUNAS 117,35 36,50 1,29 155,14 3,67 09
FRUTOS SECOS 111,14 25,58 0,35 137,06 3,25 31
T.FRUTA Y HORTA. TRANSF. 566,60 127,80 52,49 746,89 17,69 46
PLATOS PREPARADOS 415,61 25,86 29,59 471,06 11,04 127
CALDOS 8,37 1,00 0,62 9,99 0,24 39
SALSAS 74,17 4347 1,70 119,33 2,83 5,0
VINO C.PR.D. 103,84 241,65 1,22 346,70 821 13,6
VINO DE MESA 327,82 434,80 5,62 768,24 18,19 03
ESPUMOSOS 25,93 19,40 0,42 4575 1,08 A7
OTROS VINOS 25,75 11,33 0,02 37,09 0,88 7,2
CERVEZAS 654,61 1.834,51 6,80 2.495,92 59,11 6,0
OTRAS BEB. ALCOHOLICAS 40,92 153,70 0,46 195,08 4,62 0,1
SIDRA 14,25 56,29 0,26 70,80 1,68 45
TOTAL ZUMO Y NECTAR 487,37 272,40 19,05 778,82 18,44 08
AGUA MINERAL 2.044,03 732,36 37,54 2.81393 66,64 38
GASEOSAS Y BEBID. REFR 1.754,49 1.015,55 17,41 2.787,45 66,01 25
OTROS PROD. EN PESO 257,26 66,39 973 333,37 7,89 0,6
OTROS PROD. EN VOLUMEN 107,77 16,81 2,84 127,42 3,02 5,9

TOTAL ALIMENTACION 27.842,84 9.028,17 914,34 37.785,36 894,69 35
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Evolucion de las cantidades compradas en € Gltimo afio

Los incrementos de las cantidades compradas en 2004 a compararlas con
las de 2003 han sido:

EVOLUCION DEL CONSUMO TOTAL (H+H/R+l)
Porcentaje de Variacion 2004/2003

Mayor crecimiento > 5%

e Aceite de Oliva Virgen 14,5% (3,4 l/capita)

e Vino V.C.P.R.D. 13,6% (8,2 l/capita)

* Platos Preparados 12,7% (11 kg/capita)

¢ Derivados Lacteos 11,5% (39 kg/capita)

e Aceite de Girasol 6,3% (7 l/capita)

e Cervezas 6,0% (59 l/capita)

¢ Hortalizas Frescas 5,4% (68 kg/capita)

e Total Pastas 5,2% (4,6 kg/capita)

* Pesca 4,8% (37 kg/capita)

* Frutas Frescas 4,7% (102 kg/capita)

* Frutas/Hort. Transf. 4,6% (17,7 kg/capita)

* Aceite Oliva 4,1% (13 l/capita)

* Agua Mineral 3,8% (66,6 l/capita)

* Patatas Frescas 3,6% (35,7 kg/capita)

* Gas./Beb. Refresc. 2,5% (66 l/capita)

* Legumbre 2,0% (4,6 kg/capita)

* Pan 2,0% (56,4 kg/capita)

* Carne 1,1% (66,3 kg/capita)

* Total Zumo de Frutas 0,8% (18,4 l/capita)

¢ Leche Liquida 0,1% (105 l/capita)

* Bebidas Alta Graduacion -0,1% (4,6 l/capita)

* Huevos (Unidades/cap.) -0,1% (210,5)

* Vino de mesa -0,3% (18 l/capita)

¢ Aceitunas -0,9% (3,7 kg/capita)
Espumosos/Cavas -1,7% (1 l/capita)
Azuacar -2,2% (7 kg/capita)
Patatas Procesadas -3,6% (1,5 kg/capita)
Sidra -4,5% (1,7 l/capita)
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PARTICIPACION DE CADA SECTOR EN LA CANTIDAD TOTAL

Porcentaje %

2004
Productos /
Hogares Egsstﬁgéfox Instituciones
HUEVOS 735 228 3,6
CARNES Y TRANSFORMADOS 79,6 171 3,2
PRODUCTOS DE LA PESCA 76,4 21,2 24
LECHE LIQUIDA 85,4 12,5 2,1
DERIVADOS LACTEOS 81,3 15,3 34
PAN ) 82,8 15,4 1,9
GALLETAS,BOLLERIA Y PAST. 85,8 125 1,7
CHOCOLATES Y CACAOS 95,1 3,7 1.2
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 431 55,7 12
ARROZ 80,7 15,2 42
PASTAS ALIMENTICIAS 81,9 12,4 5,7
AZUCAR 64,5 339 1,6
MIEL 95,7 39 04
LEGUMBRES SECAS 794 141 6,4
ACEITES 70,8 259 33
MARGARINA 79,9 17,8 2,3
PATATAS 69,6 25,2 5,2
HORTALIZAS FRESCAS 82,4 14,5 30
FRUTAS FRESCAS 90,7 6,7 2,6
ACEITUNAS 75,6 235 0,8
FRUTOS SECOS 81,1 18,7 03
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANS. 759 171 70
PLATOS PREPARARADOS 88,2 55 6,3
VINOS 40,4 59,0 0,6
CERVEZAS 26,2 735 0,3
SIDRAS . 20,1 79,5 04
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 21,0 78,8 0,2
ZUMOS 62,6 35,0 24
AGUAS MINERALES 72,6 26,0 13
GASEOQSAS Y REFRESCOS 62,9 36,4 0,6
OTROS 141 837 2,2
TOTAL 137 239 24

Se observa que los mayores aumentos de las compras se producen en pro-
ductos de calidad como €l aceite de oliva virgen y los vinos con denominacion
de origen, asi como productos de conveniencia tales como los platos prepara
dosy los derivados lacteos. También es de destacar que hay aumentos relativa
mente importantes de las hortalizas frescas, frutas frescas y de la pesca.

Profundizando més en los dos productos que han tenido mayores aumentos se
encuentra que & consumo de aceite de oliva virgen ha aumentado a pesar de
haber subido € precio un 9%, probablemente debido a que € aceite de oliva ha
subido un 15% y € precio de ambos se han aproximado més que en afios ante-
rioresy € consumidor seinclinapor € de mas calidad, como es e virgen einclu-
so por € virgen extra, lo que esindicio de que se vateniendo un publico cadavez
mejor informado y mas preocupado por una alimentacion de mas caidad.
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EVOLUCION DEL CONSUMO TOTAL Y DEL
PRECIO DEL ACEITE DE OLIVA (H+H/R+l)
Porcentaje de variacion 2004/2003

ACEITE DE OLIVATOTAL ACEITE DE OLIVA VIRGEN ACEITE DE OLIVA
(12,9 I/Capita) (3,5 I/Capita) (9,4 I/Capita)

15,0%
0, ’
14,0% 14,5%
=> 9,0%
4,0%
0,9%

- Cantidad Comprada - Precio

CONSUMO TOTAL
(HOGARES+EXTRADOMESTICO)
Ao 2004

Distribuciéon del Consumo Distribucion del Consumo
del Total de Aceites del Aceites de Oliva

6,0%
27,0%

73,0%

61,0%

=) RestodeAceite =) Aceite de Girasol Eay AceitedeOliva =) Aceite de OlivaVirgen
&y Aceite deOliva
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Laestructuradel consumo del aceite es andloga ala de afios anteriores, oliva
representa el 61% del consumo total, girasol el 33% y un 6% para los “otros
aceites’, lo que variaeslaproporcién de aceite de olivavirgen, respecto al oliva
total, que en el afo 2003 era el 24,3% y este afo hallegado a 27%, subiendo
casi 3 puntos.

EVOLUCION DEL CONSUMO TOTAL Y DEL
PRECIO DEL VINO (H+H/R+l)
Porcentaje de variacion 2004/2003

VINO DE MESATOTAL V.C.P.R.D. VINO DE MESA
(V.C.P.R.D. + MESA) (8,2 I/Capita) (18,2 I/Capita)
(26,4 1/Capita)

13,6%

1,0%

_0,3% .
—

- Cantidad Comprada - Precio

Andloga conclusion se obtiene a analizar los vinos con Denominaciéon de
Origen (D.O.), ya que aunque €l vino de calidad ha subido de precio un 4%
frente a de mesasin D.O., que solo |o ha hecho un 1% el que verdaderamente
ha aumentado sus compras ha sido € primero con un incremento del 13,6%,
gue ha hecho que aumente la cantidad comprada de vino después de continuas
bajadas en los Ultimos afios.

La paradoja que se encuentra en el resultado del incremento de precio en el
total (10%), sea superior a encontrado en cualquiera de los componentes:
V.C.PR.D. (4%) y el de mesa (1%), se debe aque €l precio reflgjado eslacifra
media que pagan los hogares que compran en establecimientos normales de
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distribucién (no se tiene en cuenta el precio que paga el sector Extradomésti-
co). En Hogares se ha encontrado disminucién del consumo de vinostotal, con
un incremento grande del valor, debido a que € de calidad ha aumentado bas-
tante la cantidad comprada y arrastra a gasto total, lo que hace que la dife-
rencia entre la bagjada de consumo y la subida del gasto se debe a que ha
aumentado de precio. Téngase en cuentaque si €l incremento encontrado para

la cantidad fueraigual que el encontrado para el gasto seriaindicio de que €l
precio no ha subido.

INCREMENTO DE VOLUMEN, VALOR Y PRECIO DEL VINO

EN HOGARES
Porcentaje 2004/2003
Volumen Valor Precio
% 04/03 % 04/03 % 04/03
VINO C.P.R.D. 16,3 20,9 4,0
VINO DE MESA -11 -10,2 1,0
(V.C.P.R.D. + MESA) -5,7 4,0 10,3

CONSUMO TOTAL
(HOGARES+EXTRADOMESTICO)

Distribucion Porcentual Distribucion Porcentual
del Consumo del Total de Vinos del Consumo del Total de Vinos
(28,2 L/Capita) (28,4 L/Capita)
26,4% 29,0%

7.0% 66,6% "o CE e
Ano 2003 Ano 2004
@ Resto de Vino “ Vino de Mesa @ Resto de Vino “ Vino de Mesa
=y V.CPRD. =y V.CPRD.
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En cuanto ala estructura de la cantidad comprada de vino se observa como € de
cdidad con un 29% dd tota vinos aumenta cas tres puntos con respecto ala distri-
bucion del afio 2003, que hace que con un 64% d de mesasin D.O disminuyaen la
misma cifra, yaque los otros vinos y eSpumosos Siguen representando € 7%.

Evolucion de las compras de |os principal es grupos de alimentos
en & quinquenio (1999-2004)

Mayor crecimiento de cantidades compradas 10% <> 15% (Media anual)
¢ Frutos Secos 14,4%
¢ Platos preparados 10,4%
Incremento de cantidades compradas 5% <> 10% (Media anual)
* Patatas congeladas 6,7%
* Aceitunas 5,1%
* Frutas frescas 5,1%
Descenso de cantidades compradas < -2% (Media anual)
* Espumosos -1,8%
* Patatas frescas -2,0%
* Legumbres -2,9%
* Vinos de mesa -4,8%

Se calculala evolucién media anual por la Tasa de Variacion Interanual (ver
Metodologia).

Los productos que han tenido mayor aumento de cantidades compradas han sdo
lo frutos secos, y también |os platos preparados por lafacilidad y rapidez de su pre-
paracion asi como por € grado de calidad dcanzado en laindudtria dimentaria que
permiten tener un plato cocinado con unas condiciones organol éticas muy aceptables.

Al igual que en e ranking de incrementos de compras del Ultimo afio, setie-
nen las frutas frescas, las hortalizas frescas, la pescay |os derivados lacteos con
aumentos rel ativamente altos.

Evolucion de las cantidades per cépita en € udltimo quingquenio
En este apartado se pone de manifiesto las evoluciones de las cantidades
compradas per capita, que como ya se ha dicho anteriormente los porcentajes

de variacion son menores que cuando se analizan los millones de kgs o litros,
ya que parte del aumento del consumo se debe a incremento de la poblacién y
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no realmente a que se consuma mucho mas. Se inserta también la evolucion de
las distintas rdbricas que hay dentro de cada grupo importante de alimentos.

ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO DE CARNES
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 %
o o o 0 2004/1999

aets AP0 KENS oy e e M

TOTAL CARNES 66,3 100,0 64,9 100,0 04
TOTAL CARNES FRESCAS Y CONGEL. 51,3 100,0 773 488 100,0 75,2 1,0
CARNES FRESCAS 49,7 96,9 474 97,0 1,0
VACUNO 10,1 19,7 9,6 19,6 1,0
POLLO 16,6 324 16,0 329 0,7
CONEJO 17 33 22 44 -4,7
OVINO Y CAPRINO 34 6,7 31 6,3 2,2
CERDO 13,6 26,6 12,9 26,5 1,0
DESPOJOS 13 2,6 1,7 35 -4.8
OTRAS CARNES 29 5,7 18 38 9,7
CARNES CONGELADAS 1,6 31 15 30 17
TOTAL TRANSFORMADAS 15,0 100,0 22,1 16,1 100,0 248 -13
SALAZONES (1) 46 304 46 28,7 -0,2
TOCINOS/MANTECAS 0,2 16 0,2 11 56
PRODUCTOS CURADOS (2) 39 26,1 4,0 249 -04
SALCHICHAS FRANK. 1.2 82 1,6 10,2 -5,6
COCIDOS Y OTROS (3) 51 338 56 35,1 =21

(1) Jamon curado, lomo embuchado, cecina, costilla y tocino salado.
(2) Chorizo, salchichdn, fuet, longaniza, salami y bacon.
(3) Familia jamones tipo york, mortadela, chopped, pavo, cabeza jabali, patés y morcillas.

Cane

El incremento medio anua del consumo de carne ha sido de un 0,4%, sendo la
carne congelada la que ha tenido un aumento mayor (1,7%), seguida de las carnes
frescas (1%) y por ultimo las transformadas que han tenido un descenso del —1,3%.

Dentro de las carnes frescas las que han tenido un mayor aumento han sido
las “otras carnes’ (9,7%), que incluyen todos los volétiles que no son pollo,
mas |0s nuevos tipos que se estén introduciendo Ultimamente (avestruz, cangu-
ro, etc.). Las de mayor descenso han sido los despojosy la carne de conegjo con
mas de un —4,5% anual cada una.

Dentro de las carnes transformadas, no todos sus componentes han contri-
buido en igual medida al descenso del consumo. Asi, € consumo de los tocinos
y las mantecas ha aumentado un 5,6%, no hay que olvidar que estos son pro-
ductos de bajo consumo con o que sus variaciones pueden ser poco represen-
tativas. En cambio, el consumo de salchichas frankfurt y de “cocidos y otros’
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ha tenido un descenso medio del —5,6% y del —2,1% anual, respectivamente.
Tanto las salazones como los productos han tenido un ligerismo descenso
cifrado en un —-0,2% y —5,6% respectivamente.

En este quinquenio ha variado la proporcion del consumo entre las carnes
frescasy congeladas, y las carnes transformadas. L as primeras representaban el
75,2% del "total carnes’ y las transformadas el 24,6%; en la actualidad, las
cifras son e 77,3% paralas carnes frescasy el 22,7% para las transformadas.

Al analizar por especies, se observa que se mantiene précticamente el peso
relativo de cada una a excepcién de las “otras carnes frescas’ que aumentan
casi 2 puntosy la de conegjo que baja 1 punto del consumo.

Laestructura de | as carnes transformadas también varia, aumentando el peso
de las salazones (1,5 puntos), productos curados (1 puntos) y el de los toci-
nos/mantecas ( 0,5 puntos). Las salchichasy los cocidos han bajado su impor-
tanciarelativa entre 2 'y 1 punto.

ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO DE PESCADOS
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 2004/1999
ghigta PO RENS gy BPero  HEme
TOTAL PRODUCTOS PESCA 37,15 100,0 31,33 100,0 35
TOTAL PESCADO FRESCO 16,47 100,0 43 14,23 100,0 454 30
MERLUZA Y PESCADILLA 3,54 25 3,07 216 2,9
SARDINAS Y BOQUERONES 313 19,0 3,18 23 -03
LENGUADO 1,24 75 1,22 8,6 03
SALMON 0,86 5,2 0,85 6,0 0,1
ATUN Y BONITO 0,72 44 0,59 41 42
TRUCHA 0,60 36 0,65 46 A7
BACALAO 0,68 41 0,52 37 53
OTROS PESCADOS 5,71 346 4,15 29,1 6,6
TOTAL PESCADO CONGELADO 4,52 100,0 12,2 393 100,0 125 28
MERLUZA Y PESCADILLA 2,10 46,5 2,21 56,4 10
LENGUADO 0,49 10,8 0,35 8,9 6,9
SALMON 0,11 25 0,06 15 13,7
BACALAO 0,31 6,9 0,13 34 18,6
OTROS PESCADOS 151 333 1,17 298 5,1
TOTAL CONSERVAS 4,74 100,0 128 397 100,0 12,7 36
SARDINA 0,34 7,2 0,32 8,2 11
ATUN-BONITO 2,53 533 219 55,2 29
OTROS 187 395 145 36,6 5,2
MARIS. MOLUS. Y CRUSTAC. 1142 100,0 307 9,20 100,0 294 44
FRESCOS 6,45 56,5 5,84 635 2,0
€0CIDOS 0,74 6,5 0,22 24 215
CONGELADOS 423 37,1 314 34,1 6,2
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Productos de la Pesca

En este quinquenio se encuentra un aumento del 3,5% medio anual. Aumentan
todos los componentes del grupo, siendo los moluscos/crustéceos los que tienen una
ciframas dta con un 4,4%, seguidos de las conservas con un 3,6%, € pescado fres-
co con un 3%y d pescado congelado es @ que ha crecido menos con un 2,8%.

Las especies de pescado que mas han aumentado han sido el bacalao con-
gelado (18,6% medio) y el salmon congelado (13,7%), seguido por el lengua-
do congelado (6,9%), el bacalao fresco(5,3%), € atun/bonito frescos (4,2%) y
la merluza/pescadilla fresca (2,9%). Los que han bajado su consumo, han sido
latrucha fresca (—1,7%) y la merluza/pescadilla congelada (—1%). En cuanto a
marisco, el que tiene mayor subida de consumo es el cocido con un aumento de
consumo del 27,5% medio anual que triplicalacifra obtenidaen 1999. No obs-
tante, esta presentacion sigue representando nada mas que € 6,5% del total
marisco comprado, le sigue con un incremento del 6,2% medio el congelado y
por ultimo el fresco es que & que ha aumentado menos (2%), sin embargo toda-
viasigue siendo la presentacion del marisco que mas se consume con un 56,5%
del total, quedando el congelado con un 37%.

La estructura de los componentes de este grupo también ha variado; el pes-
cado fresco ha descendidol punto y €l congelado 0,3 puntos que han pasado a
incrementar €l de moluscos/crustaceos, mientras que las conservas mantienen
précticamente su participacion.

En lo que se refiere a la estructura dentro del pescado fresco descienden la
participacion de sardinas’/boquerones en 3 puntosy el resto se mantiene précti-
camenteigual aladel afio 1999. Es de sefialar que el apartado “ otros pescados’
gue se incluyen los procedentes de la acuicultura han incrementado 5,5 puntos
su importanciarelativa, habiendo aumentado sus compras un 6,6% medio anual
en el quinquenio. Este procedimiento de cria de pescado, se ird imponiendo
poco a poco, porque es la unica forma de poder disponer de pescado fresco sin
esquilmar el mar, que en algunas zonas esta muy deteriorado.

Leche Liquida

La evolucion del consumo de leche en e Ultimo quinquenio ha sido ligera-
mente negativa con un descenso del —1,9% medio. Este descenso cifrado en 11
litros, se debe principamente a la bajada del consumo de leche esterilizada con
unadiferenciade 7,5 litros/capitaentre el 99y e 2004, y a de leche cruda que ha
bajado 3,7 litros, que representa un —14,8% medio anua. Por otra parte, la paste-
rizada ha subido un 1,7% medio anual en los Ultimos 5 afios, |o que ha significa
do 0,3 litros de incremento que no es suficiente para complementar e resto de las
bajadas. Atendiendo a grado de grasa, se observa, que laleche cuyo consumo ha
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aumentado mas en este quinquenio ha sido la semidesnatada con un 3,8% medio
anual de incremento (valor que va siendo inferior a los correspondientes a quin-
guenios anteriores), seguida por la desnatada con un 2% medio anual. Sin embar-
go, laleche entera bgja un —5,1%, lo que confirmala demanda de productos bagjos
en grasa animal, observado en los Ultimos afios, de forma que ya mas del 50% de
laleche que se ingiere tiene menos grasa que la entera. Debido a estos cambios,
variala estructura de este grupo, en e que sube 2,3 puntos la leche estéril, acosta
de laleche cruda que pierde 3 puntos estando ahora en un 2,8% de total, la pas-
terizada ha subido en 0,5 puntos su participacion. Por otra parte, la leche entera
pierde 10,2 puntos que se reparten entre las leches de bgjo contenido en grasa. La
leche semidescremada sube 7 puntos y la descremada 3,2.

ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO DE LECHE Y DERIVADOS
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 % 2004/1999
I-kg/capita % I-kg/capita % i

TOTAL LECHE LIQUIDA 1052 100,0 116,0 100,0 -19
PASTERIZADA 36 34 33 29 1,7
ESTERILIZADA 98,6 938 106,1 915 =15
CRUDA 29 28 6,6 57 -148
LECHE ENVASADA 102,2 100,0 109,5 100,0 -14
ENTERA 489 479 63,6 58,1 5,1
SEMIDESNATADA 318 311 264 24,1 38
DESNATADA 215 21,0 195 178 2,0
TOTAL DER. LACTEOS 39,0 100,0 341 100,0 28

BATIDOS 50 12,8 43 12,5 31
YOGURES 11,6 29,8 13,2 388 =25
QUESOS 73 18,8 64 18,7 28
OTROS D.L. 15,1 38,7 10,2 299 8.2

Derivados L &cteos

La evolucién en los Ultimos 5 afios sigue siendo ascendente con un 2,8%
medio anual, unénime en los tres sectores, siendo el incremento mas alto el de
H/R. El Unico componente que ha tenido descenso de consumo han sido los
yogures con un —2,5% medio anual, probablemente debido a que en 2004 se
han empezado a desagregar nuevas rubricas bajo € epigrafe de Leches Fer-
mentadas, una de cuyas parte integrantes han sido los yogures, cuando antes
todo se contabilizaba como yogur. Como consecuencia de ello la estructura de
los componentes principales ha registrado algin cambio, baja la importancia
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relativa de los yogures en 9 puntos, que van a incrementar |os “otros derivados
l&cteos’ en 8,8 puntosy los batidos en 0,3 puntos, mientras |0s quesos se man-
tienen précticamente con la misma proporcion.

ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO DE ACEITES
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 %
i % Dentro % Entre - % Dentro %Entre  2004/1999

Hgleapita ) grupo  grupos Fegledpita gy grupo  grupos vI

TOTAL ACEITES Y MARGARINA 221 100,0 22,1 100,0 0,0
TOTAL ACEITES 212 100,0 95,7 21,0 100,0 95,0 0,2
TOTAL OLIVA 129 60,7 12,3 585 09
OLIVA VIRGEN 35 16,2 25 119 6,7
OLIVA 94 444 98 46,6 0,7
GIRASOL 11 335 16 36,1 -13
TOTAL OTROS ACEITES 12 58 11 54 18
A. MAiz 0,2 08 01 03 17,7
A. SEMILLAS 05 23 03 14 114
A. SOJA 0,05 0,2 0,03 0.2 84
ORUJO 05 25 07 35 -6,3
MARGARINA 09 43 11 5,0 -3.2

Aceite y grasas vegetales

Laevolucion del consumo per capita de aceite en los Ultimos 5 afios ha sido
ligeramente positiva con un ascenso del 0,2% media anual. Esta evolucién se
debe en mayor parte a aceite de oliva (0,9%) y al de “otros aceites’ (1,8%) ya
gue el de girasol ha disminuido un —1,3% medio anual. Este afio, de nuevo, €
incremento de las compras del aceite de oliva virgen (6,7%), compensa la dis-
minucion del aceite de oliva (—0,7%). El mayor descenso se produce en €l acei-
te de orujo con un —6,3% medio anual en el quinquenio, que no repercute mucho
en € total, ya que solo representa el 2,5% del total aceites.

En cuanto alaestructuradentro del grupo, se observaque el virgen sube més
de 4 puntosy €l de oliva bagja 2 puntos, o que hace que € olivatotal suba ago
mas de 2 puntos, los “otros aceites’ 1o hagan en 0,4 puntos, a costadel de gira-
sol, que pierde cas 3 puntos.

La margarina en e quinquenio ha disminuido su consumo en un —3,2%
medio anual y la importancia relativa en el conjunto de grasas vegetales baja
0,7 puntos con respecto al afio 99.
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ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO DE PATATAS,
HORTALIZAS Y FRUTAS FRESCAS
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 %
kg/capita % kg/capita % 2004/1999 TVI
PATATAS FRESCAS 35,7 418 -3,1
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 68,2 100,0 617 100,0 20
TOMATES 173 254 15,1 245 27
CEBOLLAS 9,1 134 8,1 13,1 24
AJOS 14 2,0 14 23 -14
COLES 18 26 2,0 32 18
JUDIAS VERDES 27 40 31 5,0 =27
PEPINOS 23 33 18 28 5,1
PIMIENTOS 56 8,2 47 7,7 33
SETAS Y CHAMPINONES 13 1,9 11 17 36
LECHUGAS Y ENSALADAS 76 1,2 83 135 -7
ESPARRAGOS 0,7 10 03 05 185
VERDURAS DE HOJA 2,0 2,9 27 43 59
OTRAS 16,5 2,2 13,1 2,2 47
TOTAL FRUTAS FRESCAS 1023 100,0 84,4 100,0 39
NARANJAS 243 237 209 2147 31
MANDARINAS 57 5,6 45 5,4 48
LIMONES 37 36 35 41 15
PLATANOS 104 10,2 74 8,7 7,2
MANZANAS 12,6 123 11,2 133 23
PERAS 79 77 7,2 85 19
MELOCOTONES 5,1 49 45 53 25
ALBARICOQUES 0,7 07 0,9 1,1 5,4
FRESA/FRESON 25 25 1,9 2,2 6,4
MELONES 93 9,1 8,0 95 30
SANDIAS 72 7,0 45 53 9,7
CIRUELAS 15 15 13 15 29
CEREZAS 1,0 1,0 13 16 -49
UVAS 23 23 23 28 -03
KIWIS 29 28 17 2,0 10,9
OTRAS 5,1 5,0 33 39 93
ACEITUNAS 37 30 39
FRUTOS SECOS 32 17 13,2

Patatas, hortalizas y frutas frescas

L as patatas han tenido un descenso de -3,1% medio anual en el quinquenio,
pasando de casi 42 Kgs/capita a 36. No obstante, hay que tener en cuenta que
el consumo de patatas congeladasy el de las procesadas han aumentado en este
periodo de tiempo, que compensa en parte la pérdida del producto fresco.
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L as hortalizas frescas, sin embargo han aumentado un 2% medio anual , Sen-
do los esparragos con un 18,5% de incremento |os que més han aumentado e con-
Sumo, auque no repercute mucho en € total, ya que no representan nada més que
el 1% dd total hortalizas. Los pepinos también han tenido un aumento mayor que
el del grupo con un 5,1%. Los dos productos que tienen mas peso como son los
tomates y las cebollas han tenido incrementos cercanos a 2,5%, sin embargo las
ensaladas, que también tienen una contribucion importante, han disminuido un
—1,7% medio anual, perdiendo 1,5 kg/cépitaen los 5 afios. Se han encontrado des-
censos de consumo en los gjos, coles, judias verdes y verduras de hoja, siendo
estas Ultimas la de ciframayor de bajada(-—5,9% medio anud).

La estructura del grupo es similar a la del 99, aunque con pequefias varia-
ciones, aumentan ligeramente la proporcién de |os pimientos, pepinos, esparra
gosy “otras verduras’ y disminuye las de verdura de hoja, la de ensaladas, la
de judias verdesy lade los gjos.

Las frutas frescas han aumentado casi un 4% medio anual, pasando de 84
Kgs/cpita a 102 Kgs/cépita. Casi todos los integrantes de grupo han tenido
ascensos a excepcion de albaricoques y cerezas, que han disminuido cerca de
un 5% medio anua cada unay las uvas que préacticamente se mantiene el con-
sumo. Las frutas que mas han aumentado sus compras han sido los kiwis
(10,9%) vy las sandias (9,7%), seguidas de los plétanos (7,2%) y el freson
(6,4%). El resto de frutas desglosadas han tenido ascensos menores.

La estructura de las frutas frescas es similar ala del 99 y a igua que €
grupo de hortalizas se encuentran ligeras variaciones, consistentes en pequefios
aumentos de la proporcién de sandias, plétanos, kiwis, fresones y mandarinas.
El resto de frutas han tenido bajadas de su importancia relativa.

Asimismo en &l consumo per capita de los frutos secos ha tenido importan-
tes aumentos, siendo el mayor el correspondiente a las nueces (21%), por los
motivos comentados anteriormente, en el apartado “otros’ que incluye €l resto
no desglosado ha tenido un incremento notable cifrado en el 17,4% e incluso
las amendras también han aumentado un 7%. Es decir, todo €l grupo ha teni-
do ascensos de compras en € quinguenio.

Productos Transformados

El total del grupo ha incrementado las compras en un 1,8% medio anual, que
aun siendo una cifra importante, demuestra que a pesar del continuo incremento
gue se describe para estos productos que ahorran tiempo en su elaboracion y son
de consumo directo o cas directo, no han sido los que han mostrado un aumento
mayor en & quinguenio, siendo superado por las frutas frescas y |os productos de
la pesca, ambos grupos de suma importancia dentro de la dieta mediterranea, que
sigue siendo indicio de un consumidor implicado en su buena aimentacion.
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ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO
DE PRODUCTOS TRANSFORMADOS
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 2004/1999
A % Dentro % Entre £ % Dentro % Entre 9

eI del grupo grupos G del grupo grupos L

TOTAL PRODUCTOS TRANSF. 1015 100,0 92,6 100,0 18
PRODUCTOS EN CONSERVA 818 100,0 80,6 755 100,0 815 1,6
CARNES TRANSFORMADAS 15,0 184 16,1 273 =13
PESCADO Y MARISCO 4,7 58 4,0 53 36
DERIVADOS LACTEQS 39,0 47,7 341 45,1 28
PATATAS PROCESADAS 15 19 14 19 1,0
FRUTAS Y HORTALIZAS 139 16,9 12,8 16,9 1,6
PLATOS PREPARADOS 76 9.3 72 95 13
PRODUCTOS CONGELADOS 19,7 100,0 194 171 100,0 185 28
CARNE 1,6 8,1 15 85 1,7
PESCADO 45 23,0 819 229 28
MARISCO 4,2 215 31 18,3 6,2
PATATAS 2,0 10,1 15 88 56
FRUTAS Y HORTALIZAS 38 195 39 229 -05
PLATOS PREPARADOS g5 178 3.2 185 2,1

Dentro de los dos grupos hechos: las conservas y los congelados, € mayor
aumento se produce en estos Ultimaos con un 2,8% de aumento, aunque € consumo
es mucho menor, mientras que los productos congelados han tenido unas compras
de 19,7 kgs/cépita, las conservas se han elevado a 81,8 kgs/capita, (4 veces mas).

En el grupo de las conservas, aumentan mas que la media, las de pescado
(3,6% medio anual) y los derivados lacteos (2,8%). ElI Unico producto con
retroceso han sido las carnes transformadas (—1,3%), €l resto se han incremen-
tado en el quinguenio.

Para el grupo de congelados, los mayores aumentos de compras han sido
paralos mariscos (6,2% medio anual) y las patatas (5,6%), seguidos del pesca-
do (2,8%) de los platos preparados (2,1%) y la carne (1,7%), tan sélo ha teni-
do descenso de consumo las frutas/hortalizas congel adas (—0,5%).

En cuanto alaestructura de ambos grupos las conservas ceden un punto alos con-
gelados. Dentro de las conservas la mayor participacion la tienen los derivados lac-
teos con cad @ 48% del grupo, le sguen las carnes transformadas (18,4%) y lasfru-
tas/hortalizas en conserva (16,9%). Las de menor importancia son |as patatas proce-
sadas con escasamente un 2%. Han aumentado su participacion en € quinquenio los
derivados |a&cteos y las conservas de pescado a costa de la disminucidn de lade pro-
porcidn de las carnes tranformadas. En lo que se refiere ala estructura de los conge-
lados estan en una proporcién drededor del 20%, @ pescado, € marisco, las fru-
tas/hortdizas'y los platos preparados y en un entorno del 10% las patatas y lacarne.

100



ESTRUCTURA Y EVOLUCION DEL CONSUMO DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS Y ANALCOHOLICAS
CONSUMO EN EL HOGAR Y EXTRADOMESTICO

2004 1999 %
% Dentro del % Entre tipo % Dentro del % Entre tipo 20041999

Vodpita o bebidas debebidas  'CAPT3 Yoo bebides debebidas  TVI

TOTAL BEBIDAS 2449 100, 247 1000 09
TOTAL BEBIDAS ALCOHOLICAS 938 1000 383 %3 1000 406 03
TOTAL VINOS 284 303 %3 36,0 37
VINOS V.CPRD. 82 88 77 80 14
VINOS DE MESA 182 194 28 %8 59
VINOS ESPUMOSOS " 12 13 13 29
OTROS VINOS 09 09 08 08 21
CERVEZAS 59,1 630 54,9 57,7 15
OTRAS BEBIDAS ALCOHOOLICAS 46 49 41 43 24
SIDRAS 17 18 19 20 27
TOTAL BEBIDAS ANALCOH. 1511 1000 617 1294 1000 594 16
TOTAL ZUMOS FRUT./HORT. 184 122 13 124 12
AGUAS MINERALES 66,6 1 582 07 28
GASEOSAS Y BEBIDAS REFRESCANTES 66,0 87 639 458 06

Bebidas alcohdlicas y analcohdlicas

El total bebidas ha aumentado casi un 1% en e quinquenio, debido alas com-
pras de las bebidas no acohdlicas que han aumentado un 1,6% medio anual, ya
gue las a cohdlicas han disminuido ligeramente un —0,3% medio anual.

El descenso encontrado en las bebidas acohdlicas es debido fundamental-
mente ala evolucion de las compras del vino de mesa (—5,6%), con un compo-
nente importante dentro del grupo, representa casi el 26% del total, lo que
arrastraaunadisminucion del total vinos cifrada en un —3,7%, aunque [os vinos
de C.PR.D. han tenido un incremento del 1,4%, asi como las cervezasy las
bebidas de alta graduacion que también han tenido aumento de consumo.

La evolucion positiva de |as bebidas anal cohdlicas se debe a todo los com-
ponentes dentro del grupo, que han aumentado sus compras, siendo €l incre-
mento mayor parael aguamineral (2,8%) y €l menor paralas gaseosas/bebidas
refrescantes (0,6%), en las que las gaseosas han tenido descensos importantes
(—4,6%), compensado por el de bebidas refrescantes que han aumentado un
1,6%, con un peso del 86% dentro de |a rubrica gaseosas/bebidas refrescantes.
Los zumos también han tenido un incremento del 1,2%.

La estructura general de bebidas esta variando afio tras a afio, aumentando
laimportancia de las bebidas analcohdlicas, (2,3 puntos més que en € 99) lle-
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gando ya a 61,7% del total bebidas en detrimento de las alcohdlicas que los
han perdido y se han situado en €l 38,3%.

En las bebidas acohdlicas los vinos pierden casi 6 puntos que pasan a incre-
mentar la proporcién de las cervezas situandose ésta en un 63% del total bebidas
alcohdlicas. En lo referente a las analcohdlicas los zumos permanecen préctica
mente con su participacion y son las aguas minerales las que aumentan 2,4 puntos,
bagjando laimportanciarelativa de |as gaseosas/refrescos en and oga proporcion.

Estructura del gasto

El gasto dedicado a aimentos y bebidas mantiene distinta proporcidn en cada
uno de los sectores. Los hogares gastan € 93% en comestiblesy cafés o aimentos
propiamente dichos, @ 3,5% en bebidas acohdlicasy 3,6% en bebidas ana coho-
licas. Esta proporcion es muy similar en Ingtituciones ya que gastan € 94% en
comestibles, e 2% en bebidas acohdlicas y un 3,9% en bebidas analcohdlicas.

ESTRUCTURA DEL GASTO. ANO 2004

Porcentaje sobre el valor total

(%)
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|j92,9
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Como es 10gico, e sector de Restauracion es el que mayor proporcion de
gasto realiza en bebidas, tanto alcohdlicas (32%) como analcohdlicas (12%),
mientras destina a comestibles y café el 56%. También es el sector que mas
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RESUMEN DE LA EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL GASTO

Porcentaje sobre el valor total de las compras

Hogar Hosteleria y Restauracion Instituciones
1999 2004 1999 2004 1999 2004
COMESTIBLES 91,2 91,9 52,6 51,9 90,7 92,9
BEBIDAS ALCOHOLICAS 4,0 35 32,0 32,0 33 2,0
BEBIDAS ANALCOHOLICAS 35 3,6 11,6 121 37 39
CAFE E INFUSIONES 13 09 38 41 24 1.2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

ESTRUCTURA DEL GASTO

ANO 2004

Productos Hogares Hosteleria/Restauracion Instituciones Total
HUEVOS 13 0,9 19 12
CARNES Y TRANSFORMADOS 238 15,0 24,0 215
PRODUCTOS DE LA PESCA 139 12,0 12,7 134
LECHE LiQUIDA 44 17 40 37
DERIVADOS LACTEQS/OTRAS LECHES 8,0 45 73 11
PAN 72 37 57 6,3
GALLETAS, BOLLERIA Y PAST. 37 16 28 31
CHOCOLATES Y CACAOS 1,2 0,1 06 09
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 0,9 41 12 18
ARROZ 04 0,2 07 04
PASTAS ALIMENTICIAS 04 0,1 0,7 03
AZUCAR 0,3 09 05 05
MIEL 0,2 0,0 0,0 0,1
LEGUMBRES SECAS 04 0,2 1,0 03
ACEITES 25 2,0 30 2,0
MARGARINA 0,2 0,1 0,2 0,1
PATATAS 1,6 15 36 1,6
HORTALIZAS FRESCAS 6,0 2,6 6,1 51
FRUTAS FRESCAS 8,7 15 72 6,8
ACEITUNAS 05 05 0,2 05
FRUTOS SECOS 1,0 0,6 0.2 09
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANS. 19 08 40 16
PLATOS PREPARARADOS 29 03 55 23
VINOS 16 99 09 37
CERVEZAS 12 135 0,6 43
SIDRAS 0,0 04 0,0 0,1
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 0,6 82 0,4 2,6
ZUMOS 0,7 19 13 1.0
AGUAS MINERALES 0,7 1,7 09 09
GASEOSAS Y REFRESCOS 2,3 85 17 38
OTROS 16 1,0 13 14
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
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EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL GASTO TOTAL

(HOGARES + H/R + INSTITUCIONES)
Porcentajes sobre el valor total de la compra

Productos 1999 2000 2001 2002 2003 2004
HUEVOS 13 14 13 12 12 12
CARNES Y TRANSFORMADOS 222 218 22,1 222 217 215
PRODUCTOS DE LA PESCA 13,1 134 13,7 138 13,7 134
LECHE LiQUIDA 43 42 43 41 41 37
DERIV. LACTEOS/OTRAS LECHES 6,6 6,2 6,5 6,6 6,5 71
PAN 6,5 6,38 6,5 6,6 6,2 6,3
GALLETAS, BOLLERIA Y PAST. 29 30 31 31 31 31
CHOCOLATES Y CACAOS 10 0,9 0,9 0,9 0,9 09
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 2,0 1,9 1,9 18 18 18
ARROZ 04 04 04 04 04 04
PASTAS ALIMENTICIAS 04 04 03 03 03 03
AZUCAR 05 05 05 05 05 05
MIEL 0,1 0,1 0,1 0,1 01 0,1
LEGUMBRES SECAS 05 04 04 04 04 03
ACEITES 29 25 22 2,0 22 20
MARGARINA 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
PATATAS 17 16 15 15 15 16
HORTALIZAS FRESCAS 5,0 48 47 5,1 54 5,1
FRUTAS FRESCAS 5,6 58 6,2 6,3 6,9 6,38
ACEITUNAS 05 05 05 05 05 05
FRUTOS SECOS 0,6 07 08 0,9 09 09
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANS. 138 18 17 17 16 16
PLATOS PREPARARADOS 15 16 17 2,0 21 23
VINOS 43 43 39 37 35 37
CERVEZAS 45 44 40 40 43 43
SIDRAS 0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 25 30 30 26 27 26
ZUMOS 11 11 12 12 11 10
AGUAS MINERALES 0,9 08 0,9 0,9 09 09
GASEOSAS Y REFRESCOS 37 39 38 37 38 38
OTROS 12 16 16 14 15 14
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

gasto redliza en cafés e infusiones, siendo la cuota en este sector el cuadruple
gue el de los otros dos sectores.

En el 2004 los Hogares aumentaron sus compras en comestibles y bebidas
analcohdlicas en el quinguenio 0,7 y 0,1 puntos respectivamente, bajaron 0,5
las bebidas alcohdlicas y 0,4 los cafés e infusiones. Hosteleria y Restauracion
pierde 0,7 puntos los comestibles, las bebidas alcohdlicas tienen e mismo
peso que en 1999, al mismo tiempo aumentalaimportancia de | as bebidas anal -
cohdlicas en 0,5% y los cafésinfusiones en 0,3%. Los establecimientos Insti-
tucionales aumentan la parte de la compra destinada a comestibles 2,2 puntos

104



ESTRUCTURA DEL GASTO TOTAL. ANO 2004

(Hogares + Hosteleria / Restauracion + Instituciones)
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Derivados Lacteos Cervezas

808048

Aceite de Oliva Carne y Transformados

4088048

Fruta Fresca

y las bebidas analcohdlicas 0,2 puntos, disminuye 1,3 puntos las bebidas al co-
hdlicasy los cafés —1,2. Se observa una tendencia general a aumentar € gasto
en comestibles y bebidas no acohdlicas, mientras disminuye e de las alcoh6-
licas. Lo que corrobora lo encontrado a analizar la evolucion del consumo de
las bebidas en € Ultimo quinquenio analizado en un apartado anterior.

El grupo de alimentos formado por huevos, carne, pescado, leche y produc-
tos lacteos, frutas frescas, hortalizas, patatas, pan, aceite y galetas, bolleriay
pasteleria, representa el 81% de la cesta de la compra en Hogares, e 78% en
las Ingtituciones y € 47% en Hosteleria y Restauracion. Esta proporcion se
repite casi idénticamente cada afio.

Las carnes en estos 5 Ultimos afios han perdido —0,7 puntos, pasando de 22,2%
a 21,5% su cuota de participacion. En cambio las frutas frescas son los que mas
han subido su participacién de todos los analizados con 1,2 puntos mas. Le siguen
en importancialos platos preparados con 0,8 puntos mas, |os derivados | acteos con
0,4 puntos més, y han aumentado 0,3 puntos|os frutos secos, productos de lapesca
y gdletas/bolleria/pastel eria. Los que més han bajado su cuota de participacion
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ESTRUCTURA DEL GASTO TOTAL

Contraste Hogares <> Hosteleria/Restauracion. Ao 2004
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han sido, en primer lugar los aceites —0,9 puntos, seguidos por las carnes, laleche
liquida (-0,7) y losvinos (-0,5). El resto de rdbricas se han mantenido en unadife-
rencia de + 0,2 puntos con respecto alas que tenian en 1999.

El grupo de carnes y productos carnicos se sitlia a la cabeza del gasto en los
tres sectores con valores de 23,8% en Hogares, 15% en Hosteleriay Restauracion
y 24% en Ingtituciones. El grupo carnes a pesar de ser e de mayor gasto en €
sector de la Hostel eria-Restauracion, es mucho menos importante aqui que en los
otros dos sectores y esta seguido muy de cerca de cervezas y pescados, |0 que
hace que este pardmetro |o diferencie bastante de Hogares e I nstituciones.

A continuacion, y por orden deimportanciale sigue el pescado con el 13,9%
en Hogares, €l 12% en H/R y e 12,7% en Instituciones. Se trata por tanto de
valores préoximos en todos los sectores. Respecto a 1999, los Hogares incre-
mentan 0,9 puntos el porcentaje de gasto, sin embargo fuera del hogar dismi-
nuye en H& R bagjando 1,3 puntos'y algo més en Instituciones con —1,7 puntos.

Al considerar conjuntamente leche liquida y derivados lacteos, este grupo
pasaal tercer lugar en importancia, ya que representaen Hogares el 12,4%. Para
el sector de Hosteleria esta cifra bgja a 6,2% y en Instituciones es un 11,3%.
Durante los ultimos cinco afos baja un 0,8% la participacion de la leche en €
gasto de los Hogares y aumenta el de los derivados lacteos en 0,3 puntos. En
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EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL GASTO EN HOGARES

Porcentajes sobre el valor total de la compra

Productos 1999 2000 2001 2002 2003 2004
HUEVOS 14 15 14 1.3 1,3 13
CARNES Y TRANSFORMADOS 243 24,1 245 24,8 24,1 238
PRODUCTOS DE LA PESCA 13,0 13,7 139 139 141 139
LECHE LiQUIDA 52 50 51 48 44 44
DERIVADOS LACTEOS 11 71 74 14 15 8,0
PAN 11 81 78 76 71 72
GALLETAS, BOLLERIA Y PAST. 35 37 39 37 37 37
CHOCOLATES Y CACAOS 13 1.2 11 11 1.2 1,2
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 13 1,2 11 1,0 1,0 09
ARROZ 05 05 05 04 04 04
PASTAS ALIMENTICIAS 05 04 04 04 04 04
AZUCAR 05 05 04 04 04 03
MIEL 02 01 01 02 0.2 0.2
LEGUMBRES SECAS 0.6 05 04 04 04 04
ACEITES 31 2,7 2,2 23 23 25
MARGARINA 02 02 02 0.2 02 0.2
PATATAS 11 1,6 15 15 14 1,6
HORTALIZAS FRESCAS 6,0 57 57 6,1 6,4 6,0
FRUTAS FRESCAS 72 74 79 8,0 88 87
ACEITUNAS 05 04 05 05 05 05
FRUTOS SECOS 06 08 09 1,0 1,0 1,0
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSF. 2,2 2,1 19 19 19 19
PLATOS PREPARARADOS 19 2,0 2,2 25 2,1 29
VINOS 2,1 2.2 19 18 1,7 1,6
CERVEZAS 11 11 11 11 1,2 1,2
SIDRAS 01 00 00 00 00 0,0
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 07 08 07 07 07 06
ZUMOS 08 08 08 07 07 07
AGUAS MINERALES 07 06 0,6 06 0,7 07
GASEOSAS Y REFRESCOS 2,0 2,1 2,1 2,0 2,2 23
OTROS 1.3 18 18 1,6 1,6 1,6
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

HostelerialRestauracion disminuye el gasto de leche (0,2 puntos) y aumenta el
de los derivados lacteos en 0,7 puntos. En Instituciones el gasto correspondien-
te alaleche bgja 0,7 puntosy sube 0,6 puntos € de |los derivados lacteos.
Frutas, hortalizas frescas y patatas ocupan un espacio destacado en Hogares y
en Instituciones, con € 16,3% y 16,9%, respectivamente, mientras que en € sec-
tor Hostelero todo e grupo alcanza el 5,6% del gasto total. Sigue siendo escasa
la presencia de las frutas frescas en HostelerialRestauracion (1,5%), no hay ape-
nas variacion en laestructuradel gasto en los Ultimos 5 afios para este sector, aun-
gue s han aumentado 0,4 puntos las hortalizas frescas. Los Hogares han mante-
nido el gasto en hortalizas frescas realizado en 1999, sin embargo las frutas fres-
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EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL GASTO EN HOSTELERIA

Y RESTAURACION

Porcentajes sobre el valor total de la compra

Productos 1999 2000 2001 2002 2003 2004
HUEVOS 10 1,0 0,9 08 09 09
CARNES Y TRANSFORMADOS 16,4 15,2 148 14,3 143 15,0
PRODUCTOS DE LA PESCA 133 124 133 136 125 12,0
LECHE LiQUIDA 19 1,9 20 20 19 17
DERIVADOS LACTEOS 38 39 40 43 44 45
PAN 33 31 2,9 35 33 37
GALLETAS,BOLLERIA Y PAST. 11 0,9 10 13 14 16
CHOCOLATES Y CACAOS 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 01
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 38 40 41 40 42 41
ARROZ 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
PASTAS ALIMENTICIAS 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
AZUCAR 07 07 07 08 0,9 09
MIEL 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
LEGUMBRES SECAS 03 0,2 03 03 0,2 0,2
ACEITES 21 2,0 19 19 19 2,0
MARGARINA 0,1 01 0,1 0,1 0,1 01
PATATAS 16 15 14 15 14 15
HORTALIZAS FRESCAS 2,2 2,2 21 24 25 26
FRUTAS FRESCAS 14 13 13 13 14 15
ACEITUNAS 0,5 05 0,6 0,6 0,6 05
FRUTOS SECOS 0,5 0,6 0,5 0,5 06 06
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSF. 0,8 08 08 07 08 08
PLATOS PREPARARADOS 03 0,2 03 03 03 03
VINOS 10,3 10,6 10,0 9,6 89 99
CERVEZAS 138 135 12,7 12,9 135 135
SIDRA 05 05 0,5 05 04 04
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 7.4 9,1 97 8,2 838 8,2
ZUMOS 18 2,0 2,2 24 2,2 19
AGUAS MINERALES 14 14 17 18 17 17
GASEOSAS Y REFRESCOS 84 9,0 88 88 89 85
OTROS 0,9 0,9 10 0,9 11 10
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

cas han aumentado 1,5 puntos, y disminuye ligeramente la importancia de las
patatas (—0,1 puntos). En Instituciones aumenta 0,6 puntos €l gasto de |as patatas
y e de frutas frescas y suben 1,3 puntos |as hortalizas frescas.

Las frutag/hortalizas transformadas y |os platos preparados participan en €l
gasto de Hogares con € 4,8%, y en Ingtituciones con € 9,5%, mientras que en
Hosteleriay Restauracion solo alcanzan € 1,1% del valor total. En € quinque-
nio, la proporcion ha aumentado algo en Hogares (0,7), se ha mantenido en
Hostel eria/Restauracion y ha aumentado 4 puntos en Instituciones.

108



EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DEL GASTO
EN INSTITUCIONES

Porcentajes sobre el valor total de la compra

Productos 1999 2000 2001 2002 2003 2004
HUEVOS 18 21 19 16 2,0 19
CARNES Y TRANSFORMADOS 24,0 2.4 259 259 253 2,0
PRODUCTOS DE LA PESCA 144 14,6 14,3 131 12,2 12,7
LECHE LiQUIDA 47 48 44 42 39 40
DERIVADOS LACTEOS 6,7 8,2 6,5 6,4 6,5 73
PAN 6,9 6,6 5,6 57 5,6 57
GALLETAS,BOLLERIA Y PAST. 21 24 23 28 28 28
CHOCOLATES Y CACAOS 03 04 04 05 04 06
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 24 2,0 19 15 15 12
ARROZ 10 07 07 07 07 07
PASTAS ALIMENTICIAS 07 0,6 07 07 0,6 0,7
AZUCAR 07 07 0,6 05 05 05
MIEL 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
LEGUMBRES SECAS 13 11 11 10 12 10
ACEITES 42 35 27 31 30 30
MARGARINA 03 03 0,2 0,1 0,1 0,2
PATATAS 30 27 39 39 34 36
HORTALIZAS FRESCAS 48 48 5,5 58 6,3 6,1
FRUTAS FRESCAS 6,6 5,9 75 75 79 7,2
ACEITUNAS 03 03 0,2 04 04 0,2
FRUTOS SECOS 0,1 0,1 0,1 0,1 01 0,2
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSF. 35 34 37 37 39 40
PLATOS PREPARARADOS 2,0 21 28 49 49 55
VINOS 13 10 10 08 10 09
CERVEZAS 15 13 07 0,6 05 06
SIDRA 0,01 0,02 0,02 0,01 0,03 0,0
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 05 07 03 03 04 04
ZUMOS 11 14 11 10 11 13
AGUAS MINERALES 13 12 07 0,6 07 09
GASEOSAS Y REFRESCOS 12 13 13 11 13 17
OTROS 13 13 17 14 15 13
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los vinos representan el 9,9% del gasto en Hosteleria-Restauracion, mien-
tras s0lo es e 1,6% en Hogares y €l 0,9 % en Instituciones. La cerveza es la
bebida de mayor gasto en H/R con un 13,5% de participacion, mientras que en
Hogares e Instituciones es del 1,2% y 0,6%, respectivamente. En el sector Hos-
telero también son importantes las cifras de gaseosas (8,5%) y bebidas de alta
graduacion (8,2%), en tanto que en Hogares e Instituciones las bebidas refres-
cantesson €l 2,3%y € 1,7%, respectivamente. L as de alta graduacién en Hoga-
res representa el 0,6% y en Instituciones el 0,4%.
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La evolucion del gasto del conjunto de bebidas acohdlicas en e Ultimo
guingquenio en Hogares ha disminuido 0,5 puntos, debido en mayor medida a
los vinos (—0,5%), porque €l resto de las rabricas del grupo han evolucionado
en un entorno de +0,1 puntos. En Instituciones han bajado 0,4 puntos los vinos
y 0,9 las cervezas. El sector Hostelero ha experimentado una disminucion del
gasto de —0,4 puntos para el vino y de —0,3 para las cervezas, sin embargo las
bebidas de alta graduacion han subido 0,8 puntos.

Para las bebidas no alcohdlicas la evolucion en el quingquenio también ha
sido diferente en los tres sectores. En los Hogares se ha mantenido la estructu-
radel gasto con diferencias de —0,1 puntos para los zumos, se ha mantenido la
proporcién de las aguas minerales y ha aumentado 0,3 puntos |as gaseosa/bebi-
das refrescantes. En Instituciones ha disminuido 0,4 puntos el agua mineral y
han aumentado 0,2 puntos|os zumosy 0,5 las gaseosas/refrescos. EnlaH/R los
zumos y las gaseosas/refrescos han aumentado 0,1 puntos cada uno y el agua
mineral ha subido 0,3 puntos.

Conviene recordar, que el cambio en la estructura del gasto viene motivado
tanto por € cambio en el consumo como por la variacion de precios, lo que
hace que haya una reordenacion que puede variar algo de afio en afio, aungque
se mantiene bastante estable con respecto a afio anterior. Las mayores varia-
ciones se producen ya a considerar el quinquenio.
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