PRECIOS SEMANALES

ATUN BLANCO O BONITO .

EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION

ISTERIO
- -\" DE AGRICULTURA. ALIMENTACION
a a ¥ MEDIO AMBIENTE

Observatorio
de Precios de los

Campaiia 2012
" Precios (€/kg)

Origen Merca Destino

Semana 52 (2012) 1,51 7,36 9,72

Promedio 4 Semanas Anteriores 2,01 6,91 9,72

(1) Promedio Campana 3,56 6,26 9,79

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 4,55 6,74 10,19

Variacion (1)/(2)  -22% 7% -4%

Margen Bruto (€/kg)

Merca- Destino- Destino-
QOrigen Merca QOrigen

Semana 52 (2012) 5,85 2,36 8,21

Promedio 4 Semanas Anteriores 4,90 2,81 7,71

(1) Promedio Campana 2,70 3,53 6,23

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 2,19 3,46 5,65

Variacion (1)/(2)  23% 2% 10%

N

Participacién en Precio Destino

Productor Mayorista  Minorista

Semana 52 (2012) 16% 60% 24%

Promedio 4 Semanas Anteriores 21% 50% 29%

(1) Promedio Campana 36% 28% 36%

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 45% 21% 34%

Variacion (1)/(2) -18% 28% 6%

3. Participacion en Precio Destino 2009-2012
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Observaciones y Tendencias

Existen ciertas inestabilidades en los precios de origen y
mayorista debido a que el atun blanco fresco que se vende en
lonja es normalmente de tamario medio a pequefio y
normalmente procede del caladero mediterrdneo, mientras
que a los mercas llegan mas animales y mas grandes por lo
que, en semanas determinadas, y de manera muy puntual,
aparecen precios en origen que practicamente igualan a los
precios de mayoristas.

El precio del Atin Blanco o Bonito del Norte, en la campania
de 2012, respecto del promedio de las campanfas anteriores,
disminuyo en origen, merca y destino un 22%, 7% y 4%
respectivamente.

La cuota de participacién de cada escalén comercial en el
precio final del producto, respecto al promedio de las
campanas anteriores, ha disminuido para el productor un
18%, aumentandose para el mayorista un 28% y para el
minorista un 6%.

IPC: la variacién interanual, al mes de diciembre del 2012,
para la rdbrica "Pescado fresco y congelado” fue del

-1,6% situandose por debajo del grupo especial de IPC
"Alimentos sin elaboracion” (3,9%) y del IPC general (2,9%).
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre del 2012).

Alimentos

Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic

1. Precios Semanales en tres niveles
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2. Margen Bruto de Precios Semanales
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4, Evolucion indices de Precios al Consumo
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Pescado frescoy congelado === General == Alimentos sin elaborar

( R R o
Consideraciones Metodolégicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.

Precios en Origen: la informacion para el Observatorio de Precios del MAGRAMA de productos pesqueros
frescos en origen, se lleva realizando por parte de la SG de Economia Pesquera, desde octubre de 2003, con
caréacter semanal. El personal encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que,
mediante una asistencia técnica, presta sus servicios a la Subdireccion General de Economia Pesquera de la
Direccién General de Ordenacion Pesquera.

Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y siempre relativo
a peso comercializado, puesto que las notas de venta sélo se efectian cuando el pescado es vendido, no
cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta estadistica.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en conjunto,
agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del volumen total
comercializado por la Red en pescado.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el
Ministerio de Industria,Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través

de la Red de Informacion de Mercado (32 informadores) toméandose, como minimo,

siete precios por producto: uno en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional
¥ uno en tienda descuento.

_ Nota metodoldgica: http://www.magrama.gob. observatorio-precios/default.aspx_J




Atun Blanco o Bonito
Thunnus albacares

Pescado de cuerpo robusto. Aletas pectorales muy largas y caracteristicas. Pez gregatio, Qbservatorio
gran nadador, habita por término medio, a unos 100 metros de profundidad en el océano
evitando las aguas litorales. Se alimenta de gran cantidad de peces pelagicos (boquerones, .
sardinas, etc.), calamares y crusticeos. Dorso azul oscuro y vientre plateado. Alta impor- Allmentos
tancia gastronémica y econémica por la industria que genera.

de Precios de los

e N N N\ . N\
Caracteristicas Comerciales ' Metcado Nacional TR
« Pescado muy sabroso y apreciado en la cocina. Produccién anual fresco atunes, bonitos, agujas(t) 133.077 127.096 Sin dato
. La mejor época de consumo es el verano, cuando la campafa esta en pleno Produccion anual fresco atunes, bonitos, agujas~ Sin dato  Sin dato  Sin dato
auge. (miles de euros)
. En Mercas, se pone a la venta en unidades de 10-20 kg/pieza. En fresco, se (Fuente: MAGRAMA- Estadisticas pesqueras)
cotiza la parte de la ventresca. También se comercializa en rodajas y en tacos. Exportacién anual Tunnus albacares ( toneladas) 215 262 156
« No se suele destinar a congelado. Exportacién anual Tunnus albacares (miles euros)  1.394 1.687 1.194
Importacién anual Tunnus albacares (toneladas) 1.770 856 1.420
Importacioén anual Tunnus albacares (miles euros) — 8.084 4.098 6.896
\. J (Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)
Consumo hogares (kg/hab-afio) 0,58 0,60 0,58
S (Fuente: MAGRAMA- Panel de Consumo Alimentario) )
Cadena de Valor
Consumo por segmentos
Evolucion cuota mercado minorista (Fuente: MAGRAMA)
_ Yosobre volumen nacional
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Mayorista destino

Precio salida de lonja

Cadena de frio y
acondicionamiento
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Transporte Zonas de produccion
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Precio Origen: salida de lonja
rebajados 3%-8% por servicios

{Fuente: MAPA)
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