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L. ' PRECIOS SEMANALES
\ - EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION Observatorio
de Precios de los
Campaiia 2012 Semana 52 (Semana 52/2012) 2a-dic  Alimentos
_ [PREIEES (6 _ 1. Precios Semanales en tres niveles
Origen Destino 200
Semana 52 (2012) 3,20 5,61 =T T T T
Promedio 4 Semanas Anteriores 3,62 5,60 600 -
(1) Promedio Campana 3,37 5,59 '
(2) Promedio 2 Campanas Anteriores 3,14 5,92 5.00
Variacién (1)/(2) 7% -5% ’
Margen Bruto (€/kg) 4,00
Destino-
Origen 3,00
Semana 52 (2012) 2,41
Promedio 4 Semanas Anteriores 1,99 2,00
(1) Promedio Campana 2,23
(2) Promedio Campafias Anteriores 2,77 1,00
Variacion (1)/(2) -20%
ovoov—r\mmmv—lxmmmoovowc\lmﬁ'oﬁ»owc\lwvowmwmwvowc\lm
S522Q552288IRLTIBIBI2LIIILHEEYRIBYYSR
’ Participacion en Precio Destino ) € Semanas 2009 - 2012
Productor Minorista
Semana 52 (2012)  57% 43% ——Desito  ——Orgen & Limie Gamparia
Promedio 4 Semanas Anteriores 65% 35%
(1) Promedio Campana 60% 40% 2 M .
. Margen Br Preci manal
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 53% 47% arge! uto de Precios Semanales
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(" Observaciones y Tendencias ) 4. Evolucion indices de Precios al Consumo
6
Los precios medios del conejo de granja en la campana 2012
respecto a los de las anteriores han disminuido en destino . /\/
(-5%) y se han aumentado un 7% en origen.
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Consideraciones Metodologicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.

Los precios en Origen son Precios Medios Ponderados Nacionales elaborados por la SG de Estadistica del
MAGRAMA, a partir de la informacion suministrada por los Servicios Estadisticos de las CCAA que disponen
de una red de informadores comarcales.

Red de MERCAS: a través de esta red sélo se comercializa un 20% en carnes y huevos,
aproximadamente, por lo que los precios en esta posicion comercial no son lo suficientemente
representativos.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el Ministerio de
Industria, Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Informacion de
Mercado (32 informadores) tomandose, como minimo, siete precios por producto: uno en un hipermercado,
tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Nota metodoldgica: http://www.magrama.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-alimentacion/observatorio-precios/default.aspx
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Conejo
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. | Carne de conejo: carne procedente de animales de la familia leporidae, apta para el .
consumo humano y que no haya sufrido mas tratamiento que el frio. Observatorio
V\ de Precios de los
Alimentos
~N

Caracteristicas Comerciales

ela carne de conejo comercializada en Espafia debe cumplir las normas
establecidas en el Real Decreto 1547/2004, de 25 de junio, relativo a la
ordenacion de las explotaciones cunicolas.

e Las canales de conejo comercializadas deben reunir las siguientes caracterfs-
ticas: Peso minimo de la canal 800 gr., color rosado de la carne y sin contu-
siones ni defectos fisicos.

( Integracion del Sector

INTERCUN ( Organizacion Interprofesional para impulsar el sector cunicola )
Informacién disponible en la web de la Interprofesional:

« Datos del sector.

« Noticias.

L Promocion e informacién para el consumidor.

Mercado Nacional

2009 2010 2011

Produccién anual (x1000 tm) 61 63 64
(Fuente: MAGRAMA-Encuesta Sacrificio Ganado)

Animales sacrificados (x1000 cabezas) 5330  52.633 52.668
(Fuente: MAGRAMA— Encuesta Sacrificio Ganado)

Exportacion anual (x1000 tm) 2,5 4,6 4.8

Importacion anual (x1000 tm) 1,3 0,7 0,7
(Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)

Consumo total anual (x1000 tm) 63 62 62

Consumo en hogares (kg/hab-afio) 1,4 1,4 1,3

(Fuente: MAGRAMA-Panel de consumo alimentario)

Cadena de Valor

PRODUCCION

TRANSFORMACION

Sala de Despiece

| PRECIO SALIDA CEBADERO |

‘PRECIO SALIDA MATADERO O SALA DE DESPIECE‘

Evolucion cuota mercado minorista % sobre total nacional

(Fuente: MAGRAMA)
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Consumo por segmentos
(Fuente: MAGRAMA)

Nota: datos de consumo de “Otras carnes frescas™
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