PRECIOS SEMANALES

PERA DE AGUA O BLANQUILLA

EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION
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Campaia

Semana 52 (2012)
Promedio 4 Semanas Anteriores
(1) Promedio Campana
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores

Variacion (1)/(2)

Semana 52 (2012)
Promedio 4 Semanas Anteriores

(1) Promedio Campana

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores
Variacion (1)/(2)

Semana 52 (2012) 33% 20% 47%

Promedio 4 Semanas Anteriores 31% 34% 35%

(1) Promedio Campana 29% 32% 39%

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 28% 27% 45%
Variacion (1)/(2) 4% 20% -14%

3. Participacion en Precio Destino 2009-2012
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Lleida Zaragoza

Semana 52 (2012) 0,69 ND

Promedio 4 Semanas Anteriores 0,68 0,68

(1) Promedio Campafia 0,63 0,61

Promedio 2 Campafias Anteriores 0,67 0,70

n (1)/(2) AL -12%
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Observaciones y Tendencias

Los precios de la pera de agua de la campafia 2012, respecto
de las dos campanas anteriores, han aumentado un 2% en el
caso del precio en origen, 9% en el precio en merca y ha
disminuido un 2% en destino.

Los porcentajes de participacion en el precio final, respecto de
las dos campfias anteriores, han disminuido en el caso del
minorista (14%), y han aumentado en el caso del mayorista y
productor un 20% y un 4% respectivamente.

IPC: la variacién interanual, al mes de diciembre de 2012,
para la rabrica "Frutas frescas" fue del 3,5%, situdndose por
debajo del grupo especial de IPC "Alimentos sin elaboracién”
(2%) y por encima del IPC general (2,9%). (Fuente: INE-Datos
IPC de diciembre de 2012).
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Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
1. Precios Semanales en tres niveles
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4, Evolucion indices de Precios al Consumo
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Consideraciones Metodolégicas

Todos los datos estén referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la ultima
semana.

Los precios en Origen, son Precios Medios Ponderados Nacionales elaborados por la SG de Estadistica del
MAGRAMA a partir de la informacion suministrada por los Servicios Estadisticos de las CCAA que disponen
de una red de informadores comarcales.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados (PMP) responden a una muestra de MERCAS que, en
conjunto, agrupan a un colectivo de 560 empresas mayoristas y representan alrededor del 75% del volumen
total comercializado por la Red de MERCAS.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el Ministerio de
Industria, Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Informacién de
Mercado (32 informadores) tomandose, como minimo, siete precios por producto: uno en un hipermercado,
tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Nota metodoldgica: http://www.magrama.gob. rvatorio-prec asp




Pera

La pera es una fruta que pertenece a la familia de las Rosdceas, originaria de
regiones de Europa oriental y Asia occidental.

Destaca por su alto contenido en agua y su aporte de azicares, fibra, minerales
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Caracteristicas Comerciales Mercado Nacional
Toda pera comercializada dentro de la UE debe cumplir lo establecido en el Produccién anual (x1000 t) 464 477 500%
Reglamento (CE) 86/2004, en el que se recogen disposiciones relativas a: (Fuente: MAGRAMA-Anuario de Estadistica/
Avances superficies y producciones agricolas)
« La calidad (requisitos minimos, de madurez, de clasificacién en categorias...), Superficie cultivada (ha) 27.967  27.331 Sin dato
« El calibre, . L
« La presentacién y el etiquetado. (Fuente: MAGRAMA-Annario de Estadistica)
\ J | Exportacion anual (x1000 t) 107 130 130
N Importacién anual (x1000 t) 42,1 551 472
Integracion del Sector (Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)
AIPEMA: Asociacién Interprofesional de Pera y Manzana Consumo total hogar anual (x1000 1) 333 328 321
Consumo en hogares (kg/hab-afio) 7,4 7,2 7,0
Provisionalmente de baja a la espera de la creacién de una nueva Organizacion (Fuente: MAGRAMA-Panel de Consunro Alimentario)
Interprofesional que englobe a todos los productores de fruta dulce de Espafia Cantidad retirada (x1000 ¢) 0,5 0,5 0,9
(Fuente: FEGA)
% iy
Cadena de Valor \_ Datos provisionales )
PRODUCCION COMERCIALIZACION EN ORIGEN COMERCIALIZACION EN DESTINO VENTA EN TIENDA
- Tienda
Mayorista (en MERCA)
Productor Central Hortofruticola PVP
Central de Plataforma de Supermercado
Compras Distribucion Hipermercado
|PRECIO SALIDA PRODUCTOR |PRECIO SALIDA CENTRAL HORTOFRUTICOLA PRECIO SALIDA MAYORISTA O PLATAFORMA DISTRIBUCION

Consumo por segmentos (Fuenie: MAGRAMA)

Evoluciéon cuota mercado minorista % sobre total nacional
(Fuente: MAGRAMA)
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*Incluye autoconsumo, venta a domicilio, etc.

Estacionalidad de las ventas (Fuent: MERCASA)

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Calendario de comercializacion en Origen (Fuense: MAGRAMA)

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Conferencia 11% 11% 9% 9% 8% | 6% 6% 10% 10% 9% 11%
Blanquilla 5% 7% 7% 6% 7% 6% 5% 24% 10% 9% 8% 6%

Ercolini 1% 2% 47% 41% 8% 1%
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