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de Precios de los

- Alimentos
Campaiia 2012 Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
- Precios (€/kg) - 1. Precios Semanales en tres niveles
Origen Merca Destino 600 o o o
Semana 52 (2012) 2,18 3,19 5,20 '
Promedio 4 Semanas Anteriores 2,20 3,18 5,17 [ POV NS
(1) Promedio Campaiia 2,20 3,17 5,14 SO
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 2,16 2,80 4,89
Variacion (1)/(2) 2% 13% 5% 4,00
Margen Bruto (€/kg)
Merca- Destino- Destino-
QOrigen Merca QOrigen
Semana 52 (2012) 1,01 2,01 3,02
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,98 1,99 2,97
(1) Promedio Campana 0,97 1,97 2,93
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 0,64 2,09 2,73 1,00
Variacion (1)/(2) 50% -6% 7%
0,00
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r Participacién en Precio Destino € Semanas 2009 - 2012
Productor Mayorista  Minorista
Semana 52 (2012) 42% 19% 39% Destino ———Merca === Origen = Limite Campafia
Promedio 4 Semanas Anteriores 43% 19% 39%
(1) Promedio Campafia ~ 43% 19% 38% 2. Margen Bruto de Precios Semanales
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 44% 13% 43% 350 o o .
Variacion (1)/(2)  -3% 43% EA ' T T T
3,00 \AJM A A AN
3. Participacion en Precio Destino 2009-2012 v WV V™~
2,50
100% n 1,00
90% | mProductor ®Mayorista Minorista @ Limite Campafia 0.90 200 e A
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10% 0,10 € Semanas 2009 - 2012
0% 0,00
e D estino-Origen Merca-Origen e Destino-Merca ®»  Limite Campana
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N 4. Evolucion Indices de Precios al Consumo
Observaciones y Tendencias 8
Los precios de la camparia 2012, respecto de las anteriores, 6
aumentaron en origen (2%),merca (13%) y destino (5%). . m
IPC: la variacion interanual, al mes de diciembre del 2012, g, \ A
para la rdbrica "Pescado fresco y congelado" fue del 3
-1,6% situandose por debajo del grupo especial de IPC ®y L.
"Alimentos sin elaboracion” (3,9%) y del IPC general (2,9%). ‘E $85885338838% : %a%g 888 ER ﬁi#agﬁ 8588 é‘% ﬁ.ﬂ%%a 83
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre del 2012). S -2 008 009 f 010 011 01 |
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Pescado fresco y congelado === General

=== Alimentos sin elaborar

( R R o
Consideraciones Metodolégicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.

Precios en Origen: la informacion para el Observatorio de Precios del MAGRAMA de productos pesqueros
frescos en origen, se lleva realizando por parte de la SG de Economia Pesquera, desde octubre de 2003, con
caréacter semanal. El personal encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que,
mediante una asistencia técnica, presta sus servicios a la Subdireccion General de Economia Pesquera de la
Direccién General de Ordenacion Pesquera.

a peso comercializado, puesto que las notas de venta sélo se efectian cuando el pescado es vendido, no
cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta estadistica.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en conjunto,
agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del volumen total
comercializado por la Red en pescado.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el
Ministerio de Industria,Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través

de la Red de Informacion de Mercado (32 informadores) toméandose, como minimo,

siete precios por producto: uno en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional
¥ uno en tienda descuento.

Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y siempre relativo

\ Nota metodolégica: http://www.magrama.gob. observatorio-preci




Trucha
Oncorhynchus myfkiss

Cuerpo alargado, algo deprimido, con una banda de colores irisados en verde, rojo y

azul, denominada vulgarmente "arco iris". Gran densidad de manchas o pintas oscu-

ras en su parte dorsal. Esta es la variedad mas frecuente en las piscifactorfas, aunque

Observatorio
de Precios de los
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existen otras especies, algunas de caracter salvaje. Alimentacion a base de zooplanc- Alimentos
ton, insectos acuaticos y pequefios invertebrados.
g . . N\ . N\
Caracteristicas Comerciales Mercado Nacional
2009 2010 2011
La forma mas comuin de encontrarla es entera, fresca y eviscerada o sin evisce- Produccién anual () 14959  17.492  Sin dato
rar. Sin embargo, la diversificacién de presentaciones que se han producido (Fuente: MAGRAMA- Estadisticas Pesqueras)
con esta especie ha sido y sigue siendo importante. Ello supone que su presen- Exportacion anual ( toneladas) 27 20 98
cia no se reduzca solamente al sector de productos frescos, sino que ocupa un Exportacion anual (miles euros) 61,5 46,6 248
lugar importante en el sector de ahumados, precocinados, patés, etc., y por Importacion anual (toneladas) 178 104,2 1324
supuesto en el sector de congelados. Importacién anual (miles euros) 925 347.2 5406,2
f demas de la ha bl N la “truch | da” (Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)
En fresco ademds de la “trucha blanca” se 'encuentra a “trucha asa monada”. Total comprado hogates (millones kg)) 57 35 35
Tanto una como otra ofrecen al mercado diferentes tamafios y preparaciones, Consumo hogares (kg/hab-afio) 0,4 03 0,3
J (Fuente: MAGRAMA-Panel de Consumo Alimentario)
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Cadena de Valor
PRODUCCION / COMERCIALIZACION EN DESTINO DISTRIBUCION MINORISTA
COMERCIALIZACION EN ORIGEN . .
Mayorista destino
Truchicultor PVP
Central de compras/ Plataforma de
distribucion
| PRECIO SALIDA PRODUCTOR! COMERCIALIZADOR | | PRECIO SALIDA MAYORISTA
Zonas de produccién Estacionalidad de las ventas (Fuense: MERCASA) Vent
entas

(Fuente: MAGRAMA)
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Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago

Evolucion cuota mercado minorista % sobre volumen total nacional
(Fuente: MAGRAMA)

(Fuente: MERCASA)

Nov  Dic
Consumo por segmentos
(Fuente: MAGRAMA)

Nota: datos de consumo de Pescados Frescos

Trucha
blanca
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Tienda tradicional Supermercado Hipermercado Otros*
* Inclyye autoconsumo, venta a domiciko, et Calendario de comercializacion segun procedencia
(Fnente: MERCAS.A)
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Trucha blanca 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45
Trucha asalmonada 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




	Trucha_A_Dic2012
	Trucha_B

