"% CEBOLLA GRANO DE ORO 4 _'- MINISTERIO
o T DEAGRICULTURA ALIMENTACION

EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION

a ¥ MEDIO AMBIENTE

Observatorio
de Precios de los

PRECIOS SEMANALES
Campaiia 2012
’ Precios (€/kg)
Origen Merca Destino
Semana 52 (2012) 0,17 0,35 1,03
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,18 0,35 1,08
(1) Promedio Campana 0,13 0,23 1,04
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 0,18 0,36 1,11
Variacion (1)/(2)  -25% -37% -7%
Margen Bruto (€/kg)
Merca- Destino- Destino-
QOrigen Merca QOrigen
Semana 52 (2012) 0,18 0,68 0,86
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,17 0,68 0,86
(1) Promedio Campana 0,10 0,81 0,90
2) Promedio 2 Campafas Anteriores 0,19 0,75 0,93
_ Variacion (1)/(2) -48% 8% 3%
( Y Tz - : A
Participaciéon en Precio Destino
Productor Mayorista _ Minorista
Semana 52 (2012) 17% 18% 66%
Promedio 4 Semanas Anteriores 17% 17% 66%
(1) Promedio Campana 13% 9% 78%
2) Promedio 2 Campafas Anteriores 16% 17% 67%
Variacion (1)/(2) -20% -44% 16%
3. Participacion en Precio Destino 2009-2012
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Precios a salida agrupacion de productores, envasado (€/kg)
Cebolla amarilla Albacete
Semana 52 (2012) 0,29
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,29
(1) Promedio Campafia 0,20
Promedio 2 Campanas Anteriores 0,31

ND: no disponibIeJ
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Observaciones y Tendencias

Los precios de la camparia 2012 respecto a las dos camparias
anteriores, ha disminuido en origen un 25%, en merca un 37%
y en destino un 7%.

Los porcentajes de participacion en el precio final, respecto de
las dos campanas anteriores, han disminuido en el caso del
origen un 20% y en el caso del mayorista un 44%, y han
aumentado en el minorista un 16%.

IPC: la variacion interanual, al mes de diciembre de 2012,
para la rdbrica "Legumbres y hortalizas frescas" fue del
9,7%, situdndose por encima del grupo especial de IPC
"Alimentos sin elaboracién” (3,9%) y del IPC general (2,9%).
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre de 2012).

Alimentos
(Semana 52/2012)

Semana 52 24-dic
1. Precios Semanales en tres niveles
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2. Margen Bruto de Precios Semanales
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4, Evolucion indices de Precios al Consumo
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Alimentos sin elaborar
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Consideraciones Metodolégicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.

Los precios en Origen, son Precios Medios Ponderados Nacionales elaborados por la SG de Estadistica del
MAGRAMA a partir de la informacion suministrada por los Servicios Estadisticos de las CCAA que disponen
de una red de informadores comarcales.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados (PMP) responden a una muestra de MERCAS que, en
conjunto, agrupan a un colectivo de 560 empresas mayoristas y representan alrededor del 75% del volumen
total comercializado por la Red de MERCAS.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el Ministerio de
Industria, Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Informacién de
Mercado (32 informadores) tomandose, como minimo, siete precios por producto: uno en un hipermercado,
tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Nota metodoldgica: http:// 3.90b.




Cebolla

La cebolla es una planta Lilidcea del género Allium. En la actualidad, la cebolla se cultiva

en las zonas templadas de todo el mundo. Observatorio
Contiene abundantes antioxidantes (flavonoides y compuestos azufrados), precursores de Precios de los
de compuestos volatiles que aportan su olor y sabor caracteristicos. AI i m ent oS
( A Y4 )
Caracteristicas Comerciales Mercado Nacional
2009 2010 2011
Toda cebolla comercializada dentro de la UE debe cumplir lo establecido en el Regla- | | Produccion anual (x1000 t) 1256 1.105 1.357*
mento (CE) 1508/2001, en el que se tecogen disposiciones telativas a: (Fuente: MAGRAMA-Anuario de Fstadistica)
« La definicién del producto. Avances superficies y producciones agricolas)
. La calidad (requisitos minimos, madurez adecuada, clasificacion en categotias). Superficie cultivada (ha) 23.000 22.478 21.200%

(Fuente: MAGRAMA-Anuario de Estadistica/
Avances superficies y producciones agricolas)

« El calibre.
« Tolerancias de calidad y calibre.

Exportacion anual (x1000 t) 271 223 251

« Presentacién y etiquetado. Importacién anual (x1000 t) 50 57 57

\ ) | (Fuente: Secretaria de Estado de Turismoy Comercio)
Consumo total anual (x1000 t) 369 343 341
Consumo en hogares (kg/hab-afio) 8,2 7,5 7,4
(Fuente: MAGRAMA-Panel de Consumo Alimentario)
Cadena de Valor *Datos provisionales
J
PRODUCCION COMERCIALIZACION EN ORIGEN COMERCIALIZACION EN DESTINO VENTAEN
TIENDA

B : Tienda

Productor
Corredor/Central Hortofruticola Centralde Plataforma de Supermercado
Compras Distribucion Hipermercado

| FRECTO SALIDA FRODUCTOR ‘ | FRECIO SALIDA OFF FRECIO SALIDA MADURADOR O PLATAFCRMA DISTRIEUCION |

Estacionalidad de las ventas
(Fuente: MERCASA)

Evolucion cuota mercado minorista

% vol. sobre total nacional (Fuente: MAGRAMA)

50 -

W1990 m2000 m2011

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Tienda tradicional  Supermercado Hipermercado Otros* Consumo pOI‘ segmentos

* Incluye autoconsumo, venta a domicilio, etc. (Fuente: MAGRAMA)

. Ventas
Superficie 2010 (Fuente: MERCASA) 100%
% sobre total nacional 90%
(Fuente: MAGRAMA)
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Calendario de comercializacién en Origen
(Fuente: MAGRAMA)
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Babosa (2% 3% 22% 45% 18% 6% 3% 1%
Recas/Grano/Morada ------------
Cebolleta 7% 9% 15% 8% 6% 18% 16% 2% 1% 3% 3% 12%
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